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. تعويض 2كننده،  تأمين. توسعه 1واكنش نشان خواهد داد: 
  ]. 1[كننده تأمين

هاي خريدار به كار گرفته  راهبردهاي متنوعي از سوي شركت     
كنندگان خود را توسعه بخشند. براي  تأمينهاي  شود تا توانمندي مي

ها براي بهبود عملكرد، ترغيب  كننده، ارايه مشوق تأمينمثال، ارزيابي 
منظور تربيت كنندگان و مداخله انساني به تأمينبه رقابت ميان 

كند تا به هدف توسعه  هاي خريدار كمك مي كاركنان، به شركت
  ..]2[ كننده دست يابند تأمين

جاي توسعه از طرفي، اين امكان وجود داردكه خريدار ناراضي به     
كننده ديگري برود  تأمينكننده فعلي (رابطه همكارانه) به سراغ  تأمين

(رابطه رقابتي). در اين صورت، فاصله رضايتمندي حاصل شده در 
- ي به ظاهر اميدبخش، كوچك رابطه رقابتي نسبت به رابطه همكارانه

هاي متضاد يكديگر، اهميت يافتن  . اين ديدگاه]3[ تر خواهد بود
نمايد كه در  شرايط معين از موضوع موردمطالعه را برجسته مي

رد كننده با عملك تأمينانتخاب راهبرد مناسب براي برخورد با 
  نامناسب بايد به كار گرفته شود.

مصاديق فراواني نيز در بسياري از صنايع توليدي و خدماتي وجود     
دارد كه يك شركت ملزومات مورد نيازش را از رقيب خود خريداري 

موردي از شركت آمازون و  ]4[ طور مثال، ژانگ و فرازيربه نمايد. مي
اين دو شركت با يكديگر  نمايند كه اساساً گروه بردرز را بيان مي

ها  دهي به سفارش رقيب هستند و گروه بردرز خدمات مشتري و پاسخ
بنابراين، يك وضعيت  نمايد. مي تأمينرا از شركت رقيب آمازون 

گيري راجع به انتخاب راهبرد صحيح براي  برانگيز در تصميم چالش
كننده  تأمين كننده موردي است كه تأمينبرخورد با عملكرد ضعيف 

  خود يك رقيب در بازار است.
نمايد آنچه كه مقاله حاضر را از مقالات پيشين متمايز مي    

كننده است در شرايطي كه تأمينوسعه ت مسألهپرداختن به بررسي 
آيد. در شمار ميكننده خود يك رقيب براي شركت خريدار بهتأمين

دهد  نتيجه سهم علمي اين مقاله ارايه نتايجي است كه نشان مي
هاي توسعه،  كننده برنامه هاي تعريف لفهتحت چه شرايطي از بازار و مؤ

بر گزينه تعويض وي  كننده رقيب شركت خريدار تأمينگزينه توسعه 
  برتري دارد.

شود كه به تحليل  بنابراين، در اين مقاله مدل رياضي ارايه مي    
كننده يا تعويض آن در شرايطي كه سه شركت با  تأمينتوسعه  مسأله

محصول  3پردازد. به علاوه، شركت  يكديگر در بازار رقيب هستند، مي
از  3نانچه شركت نمايد. چ خريداري مي 1 خود را از شركت رقيب

رو است. هكننده فعلي خود راضي نباشد با دو گزينه روب تأمينهزينه 
كننده خود شود تا  تأمينگذاري همكارانه با  اول، او وارد يك سرمايه
هايش را كاهش دهد. دوم، او به سراغ رقيب  به او كمك كند هزينه

سعه توسه مدل مسأله. براي مطالعه اين 2ديگر برود يعني شركت 
گذاري همكارانه منتج به كاهش  در مدل اول، سرمايه شود. داده مي

ننده خودش ك تأمين) از 3هاي خريد شركت خريدار (شركت  هزينه
كننده  تأمينثيري بر قيمت محصول گردد اما تأ ) مي1(شركت

) براي همان محصول در بازار ندارد. علت اين امر آن است 1(شركت 
محدود به فرآيندهاي لجستيكي مرتبط با گذاري  كه دامنه سرمايه

يا سيستم تداركات الكترونيكي ميان  EDIاست نظير ايجاد  3 شركت
بنابراين، هدف از طراحي مدل اول، بررسي نوعي همكاري  دو شركت.

و رقيب است كه  كننده تأمينمحدود شركت خريدار با شركت 
ن متغيرهاي تصميم آن قيمت فروش محصولات سه شركت و ميزا

كننده  تأمينسطح تلاش همكارانه شركت خريدار در توسعه شركت 
شود كه  مي  است. در اين جا در مدل دوم، شرايطي در نظر گرفته

گذاري به نحوي بسط داده شده است كه هم  فراي مدل اول سرمايه
ثير قرار را تحت تأ 1شركت و هم قيمت بازار  3قيمت خريد شركت 

تري است كه علاوه بر  رض، بهبود وسيعدهد. علت پشتيبان اين ف مي
نحوي كه همه هاي توليدي صورت گرفته است به لجستيك در فناوري

ثير خود قرار را تحت تأ 1شده از سوي شركت  تأمينمحصولات 
هدف از طراحي مدل دوم، برخلاف مدل اول بررسي نوعي  دهد. مي

است كننده و رقيب  تأمينهمكاري گسترده شركت خريدار با شركت 
كه متغيرهاي تصميم آن قيمت فروش محصولات سه شركت و ميزان 

كننده  تأمينسطح تلاش همكارانه شركت خريدار در توسعه شركت 
كنند تا راهبرد توسعه  در شرايطي كه دو مدل قبلي تلاش مي است.
كننده را مورد مطالعه قرار دهند، مدل سوم به مطالعه راهبرد  تأمين

به اميد  3پردازد كه در آن شركت ناراضي  ميكننده،  تأمينتعويض 
تري نسبت به شركت قبلي خود دست پيدا  هاي پايين آنكه به قيمت

 2 سازد و به شركت متوقف مي 1 نمايد، خريدهايش را از شركت
هدف از طراحي مدل سوم، بررسي سناريوي انتخاب  شود. متمايل مي

ذاشتن شركت كننده جديد از سوي شركت خريدار و كنار گ تأمين
كننده و رقيب فعلي است كه متغيرهاي تصميم آن قيمت  تأمين

در نهايت، هدف مقايسه سود  فروش محصولات سه شركت است.
ها در شرايط تعادل به منظور انتخاب گزينه  حاصل شده براي شركت
  كننده است. تأمينمنطقي توسعه يا تعويض 

بروز  كيها از خود رفتار استراتژ شركت ،چنين شرايطيدر     
كه در آن قدرت بازار  دهند يرا از خود بروز م يرفتار يعني دهند يم

لحاظ  ها يريگ ميها در صنعت در تصم شركت ريسا يها و واكنش
ها  شركت كيمتداول در مطالعه رفتار استراتژ كرديرو كي. گردد يم

 اتياضياز ر يا شاخه يباز ي. تئوراست ها يباز ياستفاده از تئور
شطرنج  رينظ ياستراتژ يها  ياست كه به مطالعه باز يكاربرد

 دارد يعلوم رفتار ريدر اقتصاد و سا يا و كاربرد گسترده پردازد يم
 يها يژگياز و يارياز بسهاي استراتژيك فوق . از آنجا كه رفتار]5[

 قيارچوب دقهچ كي يباز يبرخوردار است، تئور ياستراتژ يها يباز
 يستايا يمقاله، باز نيدر ا ژه،يو. بهدينما يفراهم م مسألهفهم  يرا برا

تلاش  زانيو م ها متيق افتنيهمكارانه با مفهوم تعادل نش، جهت ريغ
در حالت تعادل به كار گرفته  متيصورت گرفته جهت كاهش ق

  .شود يم
توصيفي كه تا اينجا ارايه شد بايد روشن نموده باشد كه     

هاي پژوهشي كه به بررسي آنها پرداخته خواهد شد عبارتند  پرسش
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  از: 
ش در حالتي كه يك شركت خريدار از بهترين راهبرد واكن .1

كننده خود ناراضي نيست و در عين حال او به طور  تأمين
  خريدار است،  شركت همزمان در بازار محصول نهايي رقيب

 چيست؟

پذيري  كدام سناريو تحت سطوح مختلف رقابت و تفكيك .2
است و در نتيجه  3تر براي شركت خريدار  سودبخش محصولات،

 بايد دنبال شود؟

هاي  بخش دوم، به مرور ادبيات مرتبط با پرسش در ادامه مقاله،    
توسعه يا تعويض " مسألهپردازد. در بخش سوم،  فوق مي

شود تا شرايط رقابتي را  سازي مي طور رياضي مدلبه "كننده تأمين
تحت سه سناريوي مختلف پوشش دهد. بخش چهارم، به بحث 

پردازد. در نهايت، بخش  تحليل ميها و نتايج حاصل از  پيرامون يافته
دهد و پيشنهادهايي براي  گيري مقاله را ارايه ميپنجم، نتيجه

  تحقيقات آتي بيان خواهد نمود.
  
  مرور ادبيات -2

اصلي يك شركت، عملكرد بالاي  هاي توانمندي افزون بر
نياز هاي آنان يك پيش كنندگان آن و گستره بالاي توانمندي تأمين

اساس  حويل محصولات جذاب به بازار پويا و رقابتي بركليدي براي ت
هاي توسعه  توجه به اهميت برنامه كيفيت و هزينه است. با

هاي  از چنين شرايطي، شركت كننده به منظور پشتيباني تأمين
هاي  دهند تا توانمنديخريدار راهبردهاي مختلفي را توسعه مي

بهبود بخشند. در اين كنندگان خود و در نتيجه عملكردشان را  تأمين
به راهبردهايي نظير ارزيابي  ]2[ كراس و همكاران زمينه،
ها براي بهبود عملكرد، ترغيب رقابت  كنندگان، ارائه مشوق تأمين
منظور تربيت كاركنان كنندگان، مداخله نيروي انساني به تأمينميان 

پردازند و نقش بنيادين تربيت نيروي  بر اساس تئوري منبع محور مي
كننده پيشنهاد  تأمينهاي توسعه  انساني را در موفقيت فعاليت

صنعتي از   موردي ميان ]6[ كراس مطالعه،دهند. پيش از اين  مي
يابد  مي نمايد و در مسئولين خريد در آمريكاي شمالي را مطالعه مي

گرش مثبت مديريت ارشد دو عامل مهم به كه شرايط محيطي و ن
هاي خريدار را به اين اميد كه بتوانند بهبود  آيد كه شركت شمار مي

دست آورند، به سمت به تأمينگيري را در عملكرد  چشم
  دهند.  خود سوق مي تأمينهاي  گذاري فعالانه در پايگاه سرمايه

از طريق يك مطالعه تحليلي  ]7[ طور مشابه توكل و واستيبه    
كننده براي توسعه محصول در  تأميندهند كه اگر خريدار و  نشان مي

محصول و هم زمان توسعه   مدت متعامل شوند، هم يك همكاري بلند
رغم اين موضوع، يابد. به عملكرد پروژه به شكل قابل توجهي بهبود مي

نتيجه اين مطالعه به اين مفهوم نيست كه هيچ تلاش توسعه 
شود. براي مثال، برخي از  اي با شكست مواجه نمي كننده تأمين
دهند و نتايج  مي  كننده را انجام تأمينهاي  هاي خريدار ارزيابي شركت
نمايند. اما مطالعه  كننده به وي اعلام مي تأمينبه منظور توسعه  آن را

ان كنندگ تأمينبر روي يك گروه از  ]8[ شهودي پراهينسكي و بنتون
 دهد اعلام نتايج ارزيابي لزوماً طبقه اول در آمريكاي شمالي نشان مي

شود. كازينز و  كننده نمي تأمينمنجر به ايجاد بهبود در عملكرد 
دهند كه بهبود روابط  كنند و نشان مي پيشنهاد مي ]9[ منگوك

هاي اجتماعي نظير برگزاري  كسب و كار از طريق فعاليت
هاي  كننده، بازديدهاي در محل و تشكيل گروه تأمينهاي  كنفرانس

كننده ميسر است. با افزايش  تأمينكاري مشترك ميان خريدار و 
كنندگان، تئوري برقراري تعاملات  تأمينيكپارچگي ميان خريداران و 

اجتماعي انتظار دارد تا عملكرد عملياتي و مطابقت با مفاد قراردادي 
  از طريق تعاملات اجتماعي بهبود يابد.

كنند تا از  را طراحي مي  نيز مدل سيستمي ]10[ وكوركا و زنك    
كنندگان اندازه كوچك و متوسط را به نحو  تأمينطريق آن عملكرد 

  اي براي كسب حداكثر منفعت مالي بهبود بخشند.  تجمعي ويژه
همچنين مدل مفهومي را براساس  ]11[ مودي و مابرت    
شركت  215هاي  دهند تا داده سازي معادله ساختاري توسعه مي مدل

كننده را مورد تحليل  تأمينتوليدي ايالات متحده با تجربيات توسعه 
رسد كه لازم  بندي مي مطالعه صورت گرفته به اين جمعقرار دهند. 

است تا پيش از هرگونه فعاليت انتقال دانش تجربي در قالب بازديد از 
كنندگان ارزيابي  تأمينهاي كارخانه و تربيت نيروي انساني،  سايت

طور شهودي نشان به ]12[ شده و اعطاي گواهي شوند. واگنر و كراس
كننده بر  تأميندهند شدت تعامل كاركنان شركت خريدار و  مي

كننده  تأمينهاي توسعه  كننده با فعاليت تأمينتطابق اهداف توسعه 
ميزان قابل توجهي بر تربيت نيروي انساني  موثر است زيرا اين امر به

  كننده وابسته است.  تأمينبراي انتقال دانش به پرسنل شركت 
سازي را براي يافتن  هاي بهينه نيز مدل ]13[ تالوري و همكاران    

كنندگان مختلف  تأمينگذاري به  هاي بهينه تخصيص سرمايه طرح
همكاري  مسألهدهند. آنها همچنين به مطالعه  يك كارخانه توسعه مي

 پردازند و در كنندگان مشترك مي تأمينميان دو كارخانه با گروهي از 
گذاري  هاي سرمايه پروژه دريابند كه تحت شرايط معين، همكاري  مي
كننده نظير مديريت كيفيت،  تأمينهاي  منظور توسعه توانمنديبه

  توسعه محصول و كاهش هزينه از اهميت بسزايي برخوردار است. 
پردازد  به اين پرسش مهم مي ]14[ رغم همه اين موارد، واگنربه    

كننده كدام است به  تأمينكه زمان صحيح براي اجراي برنامه توسعه 
 نحوي كه بتوان اثربخشي آن را بيشينه نمود. مطالعه شهودي واگنر

كننده به تأميندهد زماني كه روابط ميان خريدار و  نشان مي ]14[
تر  كننده محتمل تأمينرسد، وقوع برنامه توسعه  سطحي از بلوغ مي
حل اوليه و كننده در مرا تأمينها براي توسعه  خواهد بود و تلاش

  رسد.  كننده به نظر مي  پاياني دلسرد
مشاهداتي از اين دست اين عقيده را كه طبيعت صنعت عاملي     

كننده است،  تأمينكننده براي انتخاب راهبردهاي توسعه  تعيين
 نمايد. براي مثال، در صنعت محصولات غذايي تازه پشتيباني مي

انگلستان، اندازه محصول، نوع محصول، اندازه مشتري و طول مدت 
كنندگان بر  تأمينزمان ارتباط مشتري بر روابط ميان خريداران و 
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  حسب توسعه و عملكرد موثر است. 
كننده  تأمينكننده، ادبيات تعويض  تأمينبر خلاف ادبيات توسعه     

 مسألهبه بررسي اين  ]15[ محدود است. دمسكي و همكاران
كننده  تأمينپردازند كه آيا براي خريدار اين رفتار بهينه است كه  مي

اي وارد  نندهك تأمينخود را عوض كند يا بر خلاف برداشت عمومي با 
كننده فعلي  تأمينهاي توليدي آن بالاتر از  قرارداد شود كه هزينه

  است.
آن  كنند كه در مي شرايطي را تحليل ]16[ واگنر و فرايدل    

هاي  كننده خود براساس هزينه تأمينمشتري ناراضي راجع به تعويض 
هاي تعويض و قيمت  كننده جديد، هزينه تأمينواحد محصول 

نمايد تا از ميزان صفر تا كامل از  گيري مي كننده فعلي تصميم تأمين
از مطالعه  ]17[ كننده جديد خريداري نمايد. لي و همكاران تأمين

علاقگي نسبت  هاي خريدار از بي يابند كه شركت صنايع مختلف درمي
  .برند كننده رنج مي تأمينكننده در فرآيند انتخاب  تأمينبه تعويض 

از طرفي ديگر، مصاديق فراواني در بسياري از صنايع توليدي و     
نيازش را از رقيب ود دارد كه يك شركت ملزومات موردخدماتي وج

موردي از  ]4[ طور مثال، ژانگ و فرازيربه نمايد. خود خريداري مي
اين دو  نمايند كه اساساً شركت آمازون و گروه بردرز را بيان مي

شركت با يكديگر رقيب هستند و گروه بردرز خدمات مشتري و 
نمايد. در  مي تأمينها را از شركت رقيب آمازون  دهي به سفارش پاسخ

ديگر، طي يك قرارداد شركت پژو سيتروئن با شركت تويوتا به مثالي 
گذاري قطعات براي يك ماشين شهري جديد كه به منظور به اشتراك

به  C1، تويوتا آيگو و سيتروئن 107هاي پژو طور همزمان تحت نام
ها  كنند. در اين قرارداد شركترسد، با يكديگر همكاري ميفروش مي
شوند در حالي كه در  رو ميهجويي روبصرفه هاي مشترك با در هزينه

هاي  مانند. مثال هاي ديگر به شدت رقيب يكديگر باقي ميحوزه
ديگري نيز در در همكاري ميان رقبا در صنايع هوافضا، الكترونيك و 

گذاري  دارويي نيز وجود دارد كه درآن همكاري از طريق به اشتراك
     . ]18[گردد رآيندها محقق ميسازي يا هماهنگي ف اطلاعات يا يكپارچه

گيري راجع به  برانگيز در تصميم بنابراين، يك وضعيت چالش    
كننده  تأمينانتخاب راهبرد صحيح براي برخورد با عملكرد ضعيف 

  كننده خود يك رقيب در بازار است. تأمينموردي است كه 
نمايد آنچه كه مقاله حاضر را از مقالات پيشين متمايز مي    

كننده است در شرايطي كه تأمينتوسعه  مسألهپرداختن به بررسي 
آيد. اين كننده خود يك رقيب براي شركت خريدار به شمار ميتأمين

موضوع از آن جهت جديد است كه در كارهاي پيشين يا توسعه 
ست كه رقيب شركت خريدار اي مورد توجه قرار گرفته ا كننده تأمين

رقيب به   كننده تأمين) يا خريد از ]1مرجع [ طور مثالنيست (به
توسعه  مسألهتنهايي مورد توجه قرار گرفته است بدون اينكه 

). در نتيجه ]4مرجع [ طور مثالكننده مورد توجه باشد (به تأمين
دهد تحت چه  سهم علمي اين مقاله ارايه نتايجي است كه نشان مي

كننده  هاي تعريف لفهؤهاي تقاضا و م شرايطي از بازار مانند ويژگي
كننده،  تأمينسازي برنامه توسعه  توسعه نظير هزينه پياده هاي برنامه

كننده رقيب شركت خريدار بر گزينه تعويض وي  تأمينگزينه توسعه 
  برتري دارد.

بر اين اساس پرسش پژوهشي كه در اين مقاله به آن پرداخته     
ذكر گرديد، اين مقاله را در سه  1گونه كه در بخش  شود، همان مي

كننده  تأمينكننده، تعويض  تأميندهد: توسعه  ات قرار ميحوزه از ادبي
  و رقابت در بازار.

  كننده تأمينبررسي توسعه يا تعويض  هاي رياضي مدل -1
كننده ابتدا  تأميندر اين بخش به منظور بررسي توسعه يا تعويض 

نمادهاي به كار رفته  شود. يك مدل رياضي عمومي در نظر گرفته مي
معرفي شده است. به اين منظور فرض بر  1جدول در مدل رياضي در 

كنندگان   تأمين، با دو مجموعه از ܤكه يك شركت خريدار  آن است
. 2عضو،  ܰبا  ଵܵ كنندگان بالفعل تأمين. مجموعه 1رو است: هروب

، از ܤعضو. شركت خريدار  ܯبا  ଶܵ كنندگان بالقوه تأمينمجموعه 
محصول موردنظر خود را خريداري  ଵܵكنندگان مجموعه  تأمينهمه 
݅نمايد و چنانچه از قيمت شركت مي ∈ ሺ ଵܶ ∪ ଶܶሻ ⊂ ଵܵ  ناراضي

كننده  تأمين. هزينه ناشي از خريد از 1باشد، با دو گزينه روبرو است: 
݅ ∈ ଵܶ ߜهمكارانه موثررا از طريق اعمال تلاش௜  در قيمت شركت
كننده  تأمين. خريد خود را از 2 دهد. كننده فعلي كاهش مي تأمين

݅ ∈ ଶܶ كننده  تأميننمايد و به يك  متوقف مي߶ሺ݅ሻ ∈ ܮ ⊂ ܵଶ 
:߶كه در آن  كند مراجعه مي ଶܶ → ܮ ⊂ ܵଶتابع تعويض ، 

݅كننده  تأميناز  ܤ كننده شركت تأمين ∈ ଶܶ  كننده  تأمينبه
߶ሺ݅ሻ ∈ ଶܶ شود است، فرض مي ܮ ൌ ∅ ଵܶ ଶܶܶو  ∩ ≔ ଵܶ ∪. 

∑ به علاوه، فرض كنيد ௝ߙ ൌ 1௝∈ௌభ.،݌ௌଵ  اي  مولفه ܰبردار
 ܯبردار  ௌଶ݌، ଵܵكنندگان مجموعه  تأميندهنده قيمت فروش  نشان
و  ଶܵكنندگان مجموعه  تأميندهنده قيمت فروش  اي نشان مولفه
ߜ

భ்
|بردار   ଵܶ| دهنده سطح تلاش همكارانه صورت  اي نشان مولفه

تابع هزينه  ௜ܿو ଵܶكننده عضو  تأمينهاي  گرفته براي توسعه شركت
݅همكاري با شركت  ∈ ଵܶ  گردد. تحميل مي ܤاست كه به شركت 

  :به صورت ܤمتعلق به شركت ஻ߨبنابراين تابع سود     
,஻݌஻൫ߨ ,ௌଵ݌ ,ௌଶ݌ ߜ భ்

൯
≔ ,஻݌஻ሺݍ஻݌ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌

െ ሺ෍ሾߙ௜ሺ݌௜ െ ܾ௜ߜ௜ሻݍ஻ሺ݌஻, ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌ ൅ ௜ሻሿߜ௜ܿ௜ሺߚ
௜∈ భ்

െ෍ߙథሺ௜ሻ݌థሺ௜ሻݍ஻ሺ݌஻, ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌
௜∈ మ்

െ ෍ ,஻݌஻ሺݍ௝݌௝ߙ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌
௝∈ௌభ\்

, 

 

(1) 

ଵܶبه دو زير مجموعه ଵܶاست. حال مجموعه 
ᇱ وଵܶ

ᇱᇱ شود به  افراز مي
بازار   در كاهش قيمت ܤنحوي كه تلاش همكارانه شركت 

݅كننده  تأمين ∈ ଵܶ
ᇱ كننده  تأمينثيري ندارد اما بر قيمت بازار تأ

݅ ∈ ଵܶ
ᇱᇱ ߨثر است. بنابراين، تابع سود ؤم௜  ݅متعلق به شركت ∈ ଵܶ

ᇱ 
   :به صورت



 1392پاييز و زمستان   /  دوم/   شماره  اول  /  سال هاي توليد  در سيستم صنايع مهندسي هاي  پژوهشنشريه                                                                                                                                      127

 

  

,஻݌௜ሺߨ ,ௌଵ݌ ,ௌଶ݌ ௜ሻߜ
≔ ,஻݌௜ሺݍ௜݌ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌
൅ ௜݌௜ሺߙ
െ ܾ௜ߜ௜ሻݍ஻ሺ݌஻, ,ௌଵ݌  ,ௌଶሻ݌

 

(2) 

݅متعلق به شركت  ௜ߨتابع سود  ∈ ଵܶ
ᇱᇱ  به صورت  

 
 

)3(  

,஻݌௜ሺߨ ,ௌଵ݌ ,ௌଶ݌ ௜ሻߜ
≔ ሺ݌௜
െ ܾ௜ߜ௜ሻݍ௜ሺ݌஻, ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌
൅ ௜݌௜ሺߙ
െ ܾ௜ߜ௜ሻݍ஻ሺ݌஻, ,ௌଵ݌  ,ௌଶሻ݌

݆متعلق به شركت  ௝ߨتابع سود  ∈ ሾ ଵܵ\ሺ ଵܶ ∪ ଶܶሻሿ	 صورتبه  
 

)4(  
,஻݌௝ሺߨ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌ ≔ ,஻݌௝ሺݍ௝݌ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌

൅ ,஻݌஻ሺݍ௝݌௝ߙ ,ௌଵ݌  ,ௌଶሻ݌
 

݇متعلق به شركت  ௞ߨتابع سود  ∈ ሾሺܵଶ\ܮሻ ∪ ଶܶሿ	 صورتبه  
  
)5(  

,஻݌௞ሺߨ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌ ≔ ,஻݌௞ሺݍ௞݌ ,ௌଵ݌  ,ௌଶሻ݌
 

ሺ݅ሻ߶متعلق به شركت  థሺ௜ሻߨو تابع سود  ∈ ܮ ⊂ ܵଶ صورت به 

  
)6(  

,஻݌థሺ௜ሻሺߨ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌ ≔
,஻݌థሺ௜ሻሺݍథሺ௜ሻ݌ ,ௌଵ݌ ,஻݌஻ሺݍథሺ௜ሻ݌థሺ௜ሻߙ+ௌଶሻ݌ ,ௌଵ݌ ௌଶሻ݌
 

థሺ௜ሻߙمعادله )،6) و (1دقت كنيد كه در روابط ( است. ൌ برقرار  ௜ߙ
كننده  تأمينكننده جايگزين شده  تأمينشود سهم  است زيرا فرض مي

كننده  تأمينبرابر سهم  ܤقبلي از ميزان كل تقاضاي شركت خريدار 
  است. ܤاز ميزان كل تقاضاي شركت خريدار  قبلي

  
  نمادهاي به كار رفته در مقاله): 1( جدول

 تعريف نماد

௜ݍ ݅)iتابع تقاضاي شركت  ൌ 1,2,3ሻ. 

௜݌ ݅)iقيمت محصول شركت  ൌ 1,2,3ሻ.  
௜ߨ ݅)iسود شركت  ൌ 1,2,3ሻ. 

ܽ  پردازند. اندازه كل بازار كه سه شركت در آن به رقابت مي

݀ 0پذيري محصول،  درجه جايگزين ൏ ݀ ൏ 1. 

௜ߜ  ساعت).-(به طور مثال بر حسب نفر ݅ميزان تلاش براي كاهش هزينه شركت 

ܾ௜ به دلار در تابع كاهش هزينه، ݅ضريب تبديل ميزان تلاش كاهش هزينه شركت 
. 0 ൏ ܾ ൏ 1

௜ߚ  گذاري. به دلار در تابع سرمايه ݅ضريب تبديل تلاش كاهش هزينه شركت 

ଵܵ  شركت خريدار بالفعل كنندگان تأمينمجموعه  
ܵଶ  قوه شركت خريداربال كنندگان تأمينمجموعه  
ଵܶ كنندگان بالفعل  تأميناي از مجموعه  زيرمجموعهଵܵ  كه شركت خريدار از قيمت

آنها ناراضي است اما هزينه ناشي از خريد از آنها را از طريق اعمال تلاش همكارانه 
  دهد. كاهش مي

ଶܶ كنندگان بالفعل  تأميناي از مجموعه  زيرمجموعهଵܵ  كه شركت خريدار از قيمت
  كند.  آنها ناراضي است، خريد خود را از آنها متوقف و به شركت ديگري مراجعه مي

  كننده تأمينتابع تعويض  ߶
كه شركت خريدار آنها را  ଶܵكنندگان بالقوه  تأميناي از مجموعه  زيرمجموعه ܮ

  نمايد. ميكنندگان قبلي كه از آنها ناراضي بود،  تأمينجايگزين 
ଵܶ
ᇱ اي از مجموعه  زير مجموعهଵܶ در به نحوي كه تلاش همكارانه شركت خريدار

  بازار اعضا اين مجموعه تاثيري ندارد.   كاهش قيمت
ଵܶ
ᇱᇱ اي از مجموعه  زير مجموعهଵܶ در به نحوي كه تلاش همكارانه شركت خريدار

  بازار اعضا اين مجموعه موثر است.  كاهش قيمت
݅كننده  تأميننسبت ميزان خريداري شده از شركت  ௜ߙ ∈ ଵܵ  به ميزان كل تقاضاي

  شركت خريدار 

ها و   هاي محصولات شركت در ادامه، از آنجا كه استخراج قيمت    
در حالت  سطح تلاش همكاري شركت خريدار در وضعيت تعادلش
مورد توجه  عمومي ميسر نيست، حالت خاصي از مدل عمومي رياضي

كننده يك اليگوپولي با سه شركت  شود كه منعكس داده مي قرار
كننده به طور  تأميندر اين بخش فرض شده است كه شركت  است.
شركت خريدار از عملكرد   زمان رقيب شركت خريدار است و هم

كننده راضي نيست. در نتيجه سه سناريو تحت سطوح مختلف  تأمين
شود تا  جه قرار گرفته ميرقابت براي بررسي بهترين راهبرد مورد تو

تر است و  سودبخش 3معلوم گردد كدام سناريو براي شركت خريدار 
  او بايد دنبال نمايد. 

 ،]19[ در اين جا طبيعت رقابتي بازار از طريق تابع تقاضاي وايوز
  شود: سازي مي مدل

  
௜ሻ:ൌି݌,௜݌௜ሺݍ ܽ െ ௜݌ ൅ ݀൫݌௝ ൅  ,௞൯݌

݅, ݆, ݇ ൌ 1,2,3 
݅ ് ݆ ് ݇.	 

(7) 

  گردد.  علت انتخاب اين تابع تقاضا در ادامه تشريح مي
ها در بازار به چهار حالت  شركت يرقابت تيبه طور معمول وضع    
 ]5[ تيلور و ويراپانا و ]19[ وزي(به طور مثال وا شود يم يبندميتقس
  ): دينيرا بب
  يقطبتك .1
  يرقابت .2
  انهيتك قطب گرا يرقابت .3
  يگوپوليال .4
كننده محصول در بازار  هيشركت تنها شركت ارايك حالت اول  در    

و  يو به واسطه نوع تكنولوژ يعيو طب ياست خواه به صورت ذات
ها امكان ورود به  شركت گريمحصول د ديتول ازيمورد ن يگذار هيسرما

 يدر ابتدا ژهيكننده نفت به وديتول يها بازار را ندارند مانند شركت
به  اي De Beersالماس  كننده ديشركت تول ايها  شركت نيا تيفعال

برخورداري از مانند  يدولت يها تيحما واسطهبه يصورت مصنوع
قدرت  يحالت شركت دارا ني). در اتيرا ي(كپ يحق معنو تيمالك

جهت  ديتول زانيو م متيراجع به ق تواند يدر بازار است و م
كنندگان  و مصرف دينما يريگ ميتصم يسود به سادگ يساز نهيبه

  هستند. تيتبعمجبور به 
. پردازند يمحصول در بازار م هيشركت به ارا نيحالت دوم چند در    

از آن خارج شود. در  ايبدون مانع وارد بازار شود  تواند يهر شركت م
 متيق تواند يو نم ستيقدرت در بازار ن يدارا يشركت چيحالت ه نيا

چنانچه محصول خود را در  ژهيو به و دينما رييبازار را دستخوش تغ
خود را از  انيهمه مشتر د،يبازار عرضه نما متياز ق ربالات يمتيق

كاهش  زيخود را ن ديتول زانيشركت م كيدست خواهد داد. اگر 
 زانينخواهد گذاشت و م بازار در محصول متيدر ق يريباز تاث ،دهد

جبران خواهد  كنندگان ديتول ريتوسط سا ديدر كل تول افتهيكاهش 
  شد. 
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رو هاز حالت اول و دوم روب يديبريه تيحالت سوم با وضع در     
كه  كنند يم هيرا ارا يمحصول بيرق يها حالت شركت نيدر ا .ميهست
. بلكه هر شركت محصول خود را به ستين گريكدمشابه ي 100٪

 نيساخته است. در ا زيخود متما انيمشتر يمهم برا ييها لحاظ جنبه
تر از محصول  گران يمتيدر ق احالت چنانچه شركت محصول خود ر

خود را از دست نخواهد داد  انيهمه مشتر دينما هيارا بيمشابه رق
خود را  انياز مشتر يبا حالت دوم) بلكه همچنان گروه ديكن سهي(مقا

و برند  تيفيك ريشركت دارند نظ نيكه به ا ينيبه واسطه علاقه مع
  حفظ خواهد نمود. شركت 

صنعت وجود  كيها در  از شركت يحالت چهارم تعداد معدود در     
طور به يو ماتيقدرت در بازار است و تصم ايدار كيدارند كه هر 

حالت را در اصطلاح  نيها اثرگذار است. ا شركت ريبر سا كياستراتژ
ها  شركت يشده از سو هي. حال چنانچه محصول ارانامند يم يگوپوليال
شمش طلا،  اي ومينيكنندگان شمش آلوم ديباشد مانند تول كساني
هد بود و چنانچه حالت خاص از حالت اول خوا كي يگوپوليال

باشد مانند  افتهي زيها تم شركت يشده از سو هيمحصول ارا
 كنندگان ديتول ايباكيو ر كينا رينظ يكفش ورزش كنندگان ديتول

  حالت خاص از حالت سوم است. كي يگوپوليخودرو ال
از جنس  شود به آن پرداخته ميمقاله  نيكه در ا يطيشرا     

عامل  نياز حالت سوم است. بنابراعنوان حالت خاص به يگوپوليال
 يياست كه آنها در محصول نها يزيها تم شركت انيرقابت م جاديا

 ريسا ييآن را از محصول نها يو به نوع دهند يم هيخود ارا
براساس  انيكه مشتر يوربه ط سازند يمتفاوت م بيرق يها شركت

 حيترج گريشركت را بر شركت د كيمحصول  يشخص قيسلا
ها به لحاظ  كه همه محصولات شركت يحالاين جا در در  .دهند يم
 ريو غ يا هيپا ريغ يها يژگيو ،است كساني يا هيو پا ياصل يها يژگيو

 كيتا  شود يموجب م يبرند و خدمات جانب ت،يفيك رينظ ياصل
برتر باشد. در  نيمع يمشتر كياز نظر  گريد حصولمحصول بر م

ها بر  شركت ريسا ماتيتصم ريبه منظور نشان دادن تاث جه،ينت
) در نظر 7(شركت مدل تقاضا را به صورت رابطه  كي ميتصم

 ]1[ اين تابع تقاضا در .)دينيرا بب ]19[ وزي(به طور مثال وا ميا گرفته
به كار  تأمينزمان در زنجيره  نيز براي مطالعه رقابت و همكاري هم

  گرفته شده است.

اندازه بازار محصولي است كه هر سه شركت ܽدر اين تابع تقاضا،     
دهنده ميزان  نشان ݀پردازند. پارامتر  در آن به رقابت مي

ها به بازار است.  وي شركتپذيري محصولات ارايه شده از س جايگزين
ها بر  ثير قيمت ساير شركتأبالاتر باشد، ت ݀هر چه ميزان ارزش 

  قيمت يك شركت بالاتر خواهد بود.
گذاري همكارانه بدون تاثير بر  : سرمايه1مدل  -3-1

  قيمت بازار
گذاري همكارانه منجر به  كه سرمايه شود مي  فرضدر مدل اول، 
گردد  كننده خود مي تأمينهاي خريد شركت خريدار از  كاهش هزينه

كننده براي همان محصول در بازار  تأميناما تاثيري بر قيمت بازار 
گذاري محدود به  كه دامنه سرمايه آن استندارد. علت اين امر 

هاي تبادل  نهنظير ايجاد ساما 3مسايل لجستيكي مرتبط با شركت
بنابراين، در  .استالكترونيكي داده يا سامانه تداركات الكترونيكي 

 مدل عمومي رياضي قرار دهيد:

ଵܵ ≔ ሼ2ሽ, ܵଶ ≔ ሼ3ሽ, ଵܶ ≔ ሼ2ሽ, ଵܶ
ᇱ ≔ ሼ2ሽ, 

ଵܶ
ᇱᇱ ≔ ∅, ଶܶ ≔ ∅. 

(8) 

  شوند. سازي ميصورت زير مدلها به در نتيجه، توابع سود شركت    
,ଵଵ݌ଵଵሺߨ ,ଵଶ݌ ,ଵଷ݌ :ଵሻߜ ൌ

,ଵଵ݌ଵଵሺݍଵଵ݌ ,ଵଶ݌ ଵଵ݌)+(ଵଷ݌ െ
,ଵଵ݌ଵଷሺݍ(ଵߜܾ ,ଵଶ݌  ,(ଵଷ݌

(9) 

,ଵଵ݌ଵଶሺߨ ,ଵଶ݌ ,ଵଷ݌ :ଵሻߜ ൌ
,ଵଵ݌ଵଶሺݍଵଶ݌ ,ଵଶ݌  ,ଵଷሻ݌

(10) 

,ଵଵ݌ଵଷሺߨ ,ଵଶ݌ ,ଵଷ݌ :ଵሻߜ ൌ
,ଵଵ݌ଵଷሺݍଵଷ݌ ,ଵଶ݌ ଵଵ݌ଵଷ)-ሺ݌ െ
,ଵଵ݌ଵଷሺݍ(ଵߜܾ ,ଵଶ݌ ଵଷሻ݌ െ  .ଵଶߜߚ

(11) 

  

تقاضاي محصول خود را از  3شركت  شود ميدر اين مدل، فرض      
ଵଵ݌به قيمت  1شركت  െ طور كه نمايد. همان خريداري مي ଵߜܾ

هاي كاهش هزينه  د اين قيمت خريد وابسته به تلاشگرد مشاهده مي
را به ميزان  3هاي شركت  است كه از سوي ديگر هزينه 1شركت 
مت را به زيرا تابع هزينه لازم براي كاهش قيدهد  افزايش مي ଵଶߜߚ

پذير در نظر طور معمول محدب، صعودي اكيد و دوبار مشتق
علت اين امر آن است را ببينيد).  ]20[ مرجع گيرند. (به طور مثال مي
 ينيرا در بعد مع يتيفعال ميكه بخواه يطيواقع در شرا يايدر دنكه 

واحد  كيحصول به  يطور معمول تلاش لازم برابه م،يبهبود ده
طور مثال، . بهابدييم شيهبود قبلا حاصل شده افزاب شيبهبود، با افزا

- يليبا دقت م يسطح فلز كي يكار قليص يو زمان لازم برا نهيهز
 يكرونيهمان سطح  با دقت م يكار قلياز ص تربه مراتب كم يمتر

  است.
سازي نمادهاي به كار رفته، در ادامه مقاله پارامترهاي  براي ساده     

 .شوند زير معرفي مي

 
)12( ଵଵ:ൌߛ  ሺെ2݀ଶܾଶ ൅ 2݀ଶߚ െ 5ܾଶ݀ ൅ ߚ10݀ െ 2ܾ

൅  ,ሻߚ12
)13( ଵଶ:ൌߛ  ሺെ݀ଶܾଶ ൅ ߚ6݀ െ 3ܾଶ݀ ൅ ߚ10 െ 2ܾଶሻ, 
)14( ଵଷ:ൌߛ  ሺ൅8݀ߚ െ ݀ଶܾଶ ൅ ߚ16 െ 4ܾଶ݀ െ 4ܾଶሻ, 
)15( ଵߴ  ≔ ܾሺ൅2 െ ݀ െ ݀ଶሻ, 
)16( ଵߤ  ≔ ሺെ18݀ଶߚ െ 2݀ଷߚ ൅ 3ܾଶ݀ଷ െ ߚ16݀ ൅ 2

൅ 7݀ଶܾଶ െ 4ܾଶሻ. 
 

بايد به اندازه كافي حجيم باشد تا  aاز آنجا كه كل تقاضاي بازار     
صورت شكلي فضاي رقابت براي سه شركت فراهم شود، اين مفهوم به

  از طريق شرط 
ܽ ൐ max	ሼ

ఊభ೔ିௗ൫ఊభೕିఊభೖ൯

ఓభ
, ݅ ൌ 1,2,3, ݅ ് ݆ ് ݇}  

كه براي سه شركت تضمين  ܽكل تقاضاي بازار گردد.  تعريف مي
ها را  شده است نيز بايد قابل توجه باشد تا اجازه حضور فعال شركت

ଵߤدر بازار فراهم نمايد. اين مفهوم حسي نيز با تعريف شرط  ൐ 0 
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شود. تضمين يك سهم مناسب از نسبت حداكثري  سازي مي شكلي
اي كه هر  توجه براي هر شركت نيز مورد نياز است به گونهقابل

ଵ௜ߛدرنتيجه شرط  ازار باشد.شركت يك بازيگر فعال در ب ൐ 0 
ሺ݅، ݅ گردد تا از سوي هر شركت تعريف مي ൌ 1,2,3ሻ .برآورده شود  

شود اگر سهم  خوانده مي يك بازار به طور مناسب رقابتي     
تضمين شده براي سه شركت قابل  ܽحداكثري از كل تقاضاي بازار 

جه توجه باشد و هر شركت سهم مناسبي از نسبت حداكثر قابل تو
رسد كه پيش از  نظر مياين موضوع نيز كاملا منطقي به داشته باشد.

مند به انجام همكاري  همكاري، يك شركت بايد به صورت بالقوه علاقه
ها باشد. در نتيجه، به منظور افزايش دقت تحليل، يك  با ساير شركت

ଵߴشود اگر شرط  ناميده مي بالقوه مشتاق  شركت ൐ . برقرار باشد 0
كننده منطقي و واقعي هزينه  تأميندر يك برنامه توسعه از آنجا كه 

اين مفهوم از طريق الزام ضريب  ،نيست نظر كردنقابل صرفتوسعه 
گذاري به  براي تبديل تلاش كاهش هزينه به دلار در تابع سرمايه ߚ

ߚ4	 رعايت شرط مهم െ ܾଶ>0 اين مفهوم نيز  گردد. تعريف مي
كننده بر حسب كاهش هزينه  تأمينوسعه روشن است كه مرز ت

ع هاي بهبودي در دنياي واق است و از حد معيني در پروژه محدود
از طريق الزام  نمايد. به صورت شكلي اين ايده منطقي تجاوز نمي

براي تبديل تلاش كاهش هزينه به دلار در تابع كاهش  ܾضريب 
,൬0هزينه به رعايت شرط تعلق به بازه 

ඥଶሺఉௗమା	ହఉௗ	ା	଺ఉሻ

ௗ	ା	ଶ
൰  تعريف

  گردد. مي
اگر يك بازار به طور مناسب رقابتي باشد و تقاضاي كل بازار : 1گزاره 

هاي  تلاش 3به اندازه كافي حجيم باشد، آنگاه در صورتي كه شركت 
در يك قيمت  1كاهش هزينه را براي خريد محصولات از شركت 

يك تعادل  انجام دهد، 1تر بدون تاثير بر قيمت بازار شركت  پايين
 صورتها به  نش منحصربفرد وجود دارد كه در آن قيمت بازار شركت

ଵ௜݌ ൌ
ఊభ೔௔

ఓభ
(i=1,2,3)  خواهد بود با اين فرض كه برنامه توسعه

كننده محدود است و هزينه آن قابل صرف نظر كردن نيست.  تأمين
ميزان تلاش صورت گرفته در حالت تعادل براي كاهش قيمت شركت 

ଵߜشود نيز  هزينه آن پرداخت مي 3كه توسط شركت  1 ൌ
ణభ௔

ఓభ
	 

  گردد. ميحاصل 
گذاري همكارانه بدون تاثير بر قيمت بازار،  در يك سرمايه: 1خاصيت 

 dپذيري محصولات  بالقوه مشتاق است اگر ميزان جايگزين 3شركت 
بالقوه مشتاق نيست اگر ميزان  3ل نمايد. شركت مي 1به 

  به صفر ميل نمايد. dمحصولات پذيري  جايگزين
پذيري  دارد كه با افزايش ميزان جايگزين بيان مي 1خاصيت

ها، يك شركت  شركتتقاضاي نتيجه تاثيرگذاري بر  محصولات و در
نمايد كننده خود همكاري  تأمينمندي كمتر خواهد داشت تا با  علاقه

زيرا شدت رقابت به ميزان قابل توجهي شديدتر است. اما در مواردي 
كه رقابت شدت كمتري داشته باشد به نحوي كه محصولات با 
يكديگر تفاوت قابل تميزي داشته باشند، رفتار همكارانه بيشتر مورد 

  انتظار است.

  ثير بر قيمت بازارأگذاري همكارانه با ت : سرمايه2مدل  -3-2
آن  كه در شود گرفته ميشرايطي فراي مدل اول در نظر  در مدل دوم

هم بر قيمت خريد كه گذاري به نحوي توسعه يافته است  سرمايه
است. علت ثر ؤمدر بازار  1قيمت بازار شركت بر و هم  3شركت 

تر هم در زمينه  پشتيبان اين موضوع آن است كه بهبودي وسيع
هاي توليدي صورت  فرآيندهاي لجستيكي و هم در زمينه فناوري

را  1 شده توسط شركت تأمينگرفته است كه تمامي محصولات 
ها   كه در آن طبيعت خاص تلاش 1دهد. برخلاف مدل  پوشش مي
در بازار بدون تغيير باقي بماند، در  1شد تا قيمت شركت  باعث مي

ثر ؤم 1هاي كاهش هزينه بر كاهش قيمت شركت  ، تلاش2مدل 
گذاري  كه بار مالي سرمايه شود رض ميدر اينجا ف خواهد بود.

طور نوعي هاي خريدار به است زيرا شركت 3همكارانه بر دوش شركت 
 نمايند. سازي مي كننده را طراحي و پياده تأمينهاي توسعه  برنامه

  بنابراين، در مدل عمومي رياضي قرار دهيد:
 

ଵܵ ≔ ሼ2ሽ, ܵଶ ≔ ሼ3ሽ, ଵܶ ≔ ሼ2ሽ, ଵܶ
ᇱ ≔ ∅, 

ଵܶ
ᇱᇱ ≔ ሼ2ሽ, ଶܶ ≔ ∅. 

(17) 

  ها به صورت زير است. توابع سود شركتدر نتيجه، 
,ଶଵ݌ଶଵሺߨ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻ:ൌߜ ሺ݌ଶଵ െ

,ଶଵ݌ଶଵሺݍଶሻߜܾ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻߜ ൅ ሺ݌ଶଵ െ
,ଶଵ݌ଶଷሺݍଶሻߜܾ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌  ,ଶሻߜ

(18) 

,ଶଵ݌ଶଶሺߨ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻ:ൌߜ
,ଶଵ݌ଶଶሺݍଶଶ݌ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌  ,ଶሻߜ

(19) 

,ଶଵ݌ଶଷሺߨ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻ:ൌߜ
,ଶଵ݌ଶଷሺݍଶଷ݌ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻߜ െ ሺ݌ଶଵ െ
,ଶଵ݌ଶଷሺݍଶሻߜܾ ,ଶଶ݌ ,ଶଷ݌ ଶሻߜ െ ଶߜߚ

ଶ.    

(20) 

در ادامه مقاله پارامترهاي  سازي نمادهاي به كار رفته، براي ساده
 .شوند معرفي ميزير 

 
)21( ଶଵߛ  ≔ ሺെܾଶ݀ଷ ൅ 	3ܾଶ݀ െ 	2ܾଶ െ ଶ݀ߚ2	 െ

݀ߚ10	 െ  ,ሻߚ12	
 

)22( ଶଶ:ൌߛ  ሺ5 ൅ 	3݀ሻ, 
 

)23( ଶଷ:ൌߛ  ሺ8	 ൅ 	4݀ሻ, 
 

)24( ଶߴ  ≔ ܾሺെ݀ଷ ൅ 	3݀ െ 	2ሻ, 
 

)25(  ߬ଶ ≔ ሺെ݀ଷ െ 	9݀ଶ െ 	8݀ ൅ 	10ሻ, 
 

)26( ଶߤ  ≔ ሺ2݀ߚଷ ൅ ଶ݀ߚ18	 ൅ 	݀ߚ16	 െ  .ሻߚ20	
 

باشد تا  اندازه كافي حجيمبه بايد   ܽاز آنجا كه كل تقاضاي بازار
اين مفهوم به صورت  فضاي رقابت براي سه شركت فراهم شود،

  شكلي از طريق شرط
ܽ ൐ max	ሼ

ఊమ೔ିௗ൫ఊమೕିఊమೖ൯

ఓమ
, ݅ ൌ 1,2,3, ݅ ് ݆ ് ݇}  

كه براي سه شركت تضمين  ܽكل تقاضاي بازار دد. رگ تعريف مي
ها را  باشد تا اجازه حضور فعال شركت قابل توجهشده است نيز بايد 
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ଶߤ در بازار فراهم نمايد. اين مفهوم حسي نيز با تعريف شرط ൐ 0 
ଶ߬و ൐ تاثير   ،1در اينجا در مقايسه با مدل شود.  سازي مي شكلي 0

به عنوان عاملي مهم براي  1همكارانه بر قيمت شركت هاي   يتفعال
تميز نسبت حداكثري از كل تقاضاي بازار از طريق شرايط 

ଶߤ	 ൐ ଶ߬و0 ൐ . علت اين امر آن است كه تلاش شود لحاظ مي0
نه تنها به نفع خودش براساس  3صورت گرفته از سوي شركت 

كاهش را نيز در بازار  1است بلكه قيمت شركت  تأمينهاي  هزينه
دهد كه به نوبه خود اين كار ممكن است يك بازار معين و  مي

فراهم  1تر براي شركت  هاي پايين فرد را به سبب قيمتهمنحصرب
  نمايد.

از نسبت حداكثري قابل توجه  مناسبتضمين يك سهم  به علاوه،    
اي كه هر شركت يك بازيگر  به گونه استنياز موردبراي هر شركت 

ଶ௜ߛدرنتيجه شرط  باشد.فعال در بازار  ൐ گردد تا از  تعريف مي 0
ሺ݅، ݅ سوي هر شركت ൌ 1,2,3ሻ بازار به طور يك  .برآورده گردد
اگر سهم حداكثري از كل تقاضاي  شود خوانده مي مناسب رقابتي

تضمين شده براي سه شركت قابل توجه باشد و هر شركت  ܽبازار 
اين موضوع  سهم مناسبي از نسبت حداكثر قابل توجه داشته باشد.

يك شركت  كه پيش از همكاري،رسد  منطقي به نظر مي نيز كاملاً
ها مند به انجام همكاري با ساير شركت صورت بالقوه علاقهبايد به

بالقوه ش دقت تحليل، يك شركت منظور افزايباشد. در نتيجه، به
ଶߴاگر شرط  شود ناميده مي مشتاق ൐ در . از آنجا كه برقرار باشد 0

قابل كننده منطقي و واقعي هزينه توسعه  تأمينيك برنامه توسعه 
براي  ߚاين مفهوم از طريق الزام ضريب  نيست، نظر كردنصرف

گذاري به رعايت  تبديل تلاش كاهش هزينه به دلار در تابع سرمايه
ߚ4	شرط مهم  െ ܾଶ>0 اين مفهوم نيز روشن  گردد. تعريف مي

است  محدودكننده بر حسب كاهش هزينه  تأميناست كه مرز توسعه 
نمايد.  هاي بهبودي در دنياي واقع تجاوز نمي و از حد معيني در پروژه

براي  ܾين ايده منطقي از طريق الزام ضريب ا ،به صورت شكلي
تبديل تلاش كاهش هزينه به دلار در تابع كاهش هزينه به رعايت 

ܾشرط  ൏
௕మௗయି	ଷ௕మௗ	ା	ଶ௕మା	ଶఉௗమା	ଵ଴ఉௗ	ା	ଵଶఉ

௕ௗయି	ଷ௕ௗ	ା	ଶ௕
 گردد. مي تعريف 

طور مناسب رقابتي باشد و تقاضاي كل بازار اگر يك بازار به: 2گزاره 
هاي  تلاش 3زه كافي حجيم باشد، آنگاه در صورتي كه شركت به اندا

در يك قيمت  1كاهش هزينه را براي خريد محصولات از شركت 
انجام دهد، يك تعادل  1تر بدون تاثير بر قيمت بازار شركت  پايين

صورت  ها به نش منحصربفرد وجود دارد كه در آن قيمت بازار شركت
ଶ௜݌ ൌ

ఊమ೔௔

ఓమ
(i=1,2,3)  خواهد بود با اين فرض كه برنامه توسعه

نظر كردن نيست. كننده محدود است و هزينه آن قابل صرف تأمين
ميزان تلاش صورت گرفته در حالت تعادل براي كاهش قيمت 

شود نيز  هزينه آن پرداخت مي 3 كه توسط شركت 1شركت
ଶߜ ൌ

ణమ௔

ఓమ
  گردد.  حاصل مي 

ه با تاثير بر قيمت بازار، گذاري همكاران در يك سرمايه :2خاصيت 
 dپذيري محصولات  نظر از ميزان جايگزينهمواره صرف 3شركت 

  بالقوه مشتاق به همكاري است.
دهد. اين خاصيت بيان  حسي را نشان مييك نتيجه غير 2خاصيت 

كننده بر قيمت بازار  تأمينهاي توسعه  دارد كه اگرچه فعاليت مي
بالقوه مشتاق به همكاري است. هنوز  3ثير دارد، شركت أت 1شركت 

ن حقيقت كه همكاري با رقبا ياين بدان معنا است كه بر خلاف ا
انگيز باشد، اما حتي تحت شرايط به  ممكن است براي مديران خوف
هاي  مشتاق است تا فعاليتبالقوه  3ظاهر عجيب اين مدل، شركت 

جه نمود كننده را اجرا نمايد. اما واضح است كه بايد تو تأمينتوسعه 
همكاري وابسته به تحليل كه تصميم نهايي براي همكاري يا عدم

را  -4 -4 اي بخش ه ت برنامه است (به طور مثال گزارههزينه و منفع
ببينيد). به رغم اين موضوع، امكان همكاري با رقبا تحت شرايط 

 كيد قرار گرفته است.أپيچيده در اين خاصيت مورد ت

كننده خود  تأمين: شركت خريدار ناراضي 3مدل  -3-3
  نمايد. را تعويض مي

هاي قبلي تلاش بر اين بود تا راهبرد توسعه شرايطي كه در مدل در
كننده مورد مطالعه قرار بگيرد، مدل سوم راهبرد تعويض  تأمين
 3دهد كه در آن شركت ناراضي  كننده را مورد بررسي قرار مي تأمين

هاي  نمايد و به اميد قيمت متوقف مي 1خريدهاي خود را از شركت 
تقاضاي  3رود. در اينجا، شركت  مي 2تر به سراغ شركت  پايين

نمايد. فرض  تهيه مي ଷଶ݌با قيمت  2محصول خود را از شركت 
ثير رقابت أناچيز است تا بر روي ت كننده تأمينهزينه تعويض  شود مي

بنابراين، در مدل عمومي رياضي قرار  .ايجاد گرددبر بازار تمركز 
 دهيد:

ଵܵ ≔ ሼ2ሽ, ܵଶ ≔ ሼ3ሽ, ଵܶ ≔ ∅, ଶܶ ≔
ሼ2ሽ, ߶ሺ2ሻ ≔ 3, ܮ ≔ ሼ3ሽ. 

(27) 

  ها به صورت زير است. در نتيجه، توابع سود شركت
,ଷଵ݌ଷଵሺߨ ,ଷଶ݌ ଷଷሻ݌ ൌ

,ଷଵ݌ଷଵሺݍଷଵ݌ ,ଷଶ݌  ,ଷଷሻ݌
(28) 

,ଷଵ݌ଷଶሺߨ ,ଷଶ݌ ଷଷሻ݌ ൌ
,ଷଵ݌ଷଶሺݍଷଶ݌ ,ଷଶ݌ ଷଷሻ݌ ൅
,ଷଵ݌ଷଷሺݍଷଶ݌ ,ଷଶ݌    ,ଷଷሻ݌

(29) 

,ଷଵ݌ଷଷሺߨ ,ଷଶ݌ ଷଷሻ݌ ൌ ሺ݌ଷଷ െ
,ଷଵ݌ଷଷሺݍଷଶሻ݌ ,ଷଶ݌    .ଷଷሻ݌

(30) 

  
سازي نمادهاي به كار رفته، در ادامه مقاله پارامترهاي  براي ساده    

 .شوند زير را معرفي مي

 
)31( ଶଵߛ  ≔ ሺ5 ൅ 3݀ሻ, 

 
)32( ଶଶ:ൌߛ  ሺ5݀ ൅ 6 ൅ ݀ଶሻ, 

 
)33( ଶଷ:ൌߛ  ሺ8	 ൅ 	4݀ሻ, 

 
)34( ଷߤ  ≔ ሺ10 െ 8݀ െ 9݀ଶ െ ݀ଷሻ.

 
بايد به  ܽاز آنجا كه كل تقاضاي بازار هاي پيشين،  نظير مدل    

باشد تا فضاي رقابت براي سه شركت فراهم شود،   اندازه كافي حجيم



 

 

 1392ز و زمستان  

ଵݐ ≔ 	ߚሺ4ߚ െ
 

଴ߚ ≔
ଷ௕మ

଼
.	

 
 بازار كل قاضاي

كننده  تأمينسعه 
ست و با لحاظ 
در حالت تعادل 

ଵଷߨ ൌ
௔మ௧య

మ௧

ఓర
మ 

 بازار كل قاضاي
كننده  تأمينسعه 

ست و با لحاظ 
  نگاه

 
 بازار كل قاضاي

كننده  تأمينسعه 
ست و با لحاظ 

  گاه
ଵଷߨ	 ൌ ߨ

β ميزان و  →
 1ناريوي مدل 

كه هزينه توسعه 
رد تا همه منابع 
ه كار بگيرد. در 
حصول مورد نياز 
ن رفتار به ظاهر 
هايي سود صفر 
 حالت همكاري 

 كل تقاضاي و 
برنامه توسعه  ه

 كردن نيست و 
 اه

ଵଷߨ	 ൌ ଶଷߨ

 كل يتقاضا و 
برنامه توسعه  ه

 كردن نيست و 
πଶ كه در آن 

همواره بهتر از  

پاييز /  دوم   شماره 

െ	ܾଶሻ,	

تق و باشد رقابتي 
برنامه توس ي كه

نظر كردن نيسف
د 3 سود شركت 

  ت زير است:
௧భ, ߨଶଷ ൌ

௔మ௧

ఓ

تق و باشد رقابتي 
برنامه توس ي كه

نظر كردن نيسف
ܾ ߚيا→ → آ ∞

تق و باشد رقابتي 
برنامه توس ي كه

نظر كردن نيسف
d→ وβ →

ୠమ

ସ
آنگ
ଶଷߨ ൌ ଷଷߨ ൌ

→زماني كه 
ୠమ

ସ
سنر ميل نمايد، 
كه  است كه زماني

ت مدل علاقه دار
تا غايت ممكن به
است تا همه مح

نمايد. اما اين مين
كند و نتيجه نه ي

كننده نيز با أمين

باشد رقابتي سب
و در حالتي كه

نظرن قابل صرف
→d ه اگر آنگا 1

ൌ ଷଷߨ ൌ 0. 

باشد رقابتي سب
و در حالتي كه

نظرن قابل صرف
ଷ آنگاه ൑ πଷଷ
 .ߚ

كننده تأمين ض

/ اول  /  سال توليد 

مناسب طوربه ر
باشد و در حالتي 

نه آن قابل صرف
مدل آنگاه توابع

صورته ترتيب به
௧య
మ௧మ

ఓయ
మ ଷଷߨ , ൌ

௔

ఓ

مناسب طوربه ار
باشد و در حالتي 

نه آن قابل صرف
→آنگاه اگر  دل 0

مناسب طور به ر
باشد و در حالتي 

نه آن قابل صرف
→ دل آنگاه اگر 0

ൌ 0.  

كه ز دهد ن مي
به صفر dصولات 

علت اين امر آن
ت كمينه خود است
 سطح همكاري ت

قادر ا 3 شركت 
تأم قيمت ممكن 

وي را مصرف مي
تأتعويض شرايط، 
   است.

مناس طور به زار
باشد و حجيم 

ست و هزينه آن
يط سه مدل آنگاه

مناس طور به زار
باشد و حجيم 

ست و هزينه آن
رايط سه مدل آ

→ كه ست ∞

ضيكه تعو دارد يم

هاي ت در سيستم صنايع

(

(

بازا يك اگر :4ره
حجيم كافي دازه

ود است و هزين
اك شرايط سه م

به 3و  2، 1 مدل
మ௧య

మ

ఓయ
మ .

بازا يك اگر :5ره
حجيم كافي دازه

ود است و هزين
اك شرايط سه مد

بازا يك اگر :6ره
حجيم كافي دازه

ود است و هزين
اك شرايط سه مد

گزاره فوق نشان
پذيري محص گزين

 ترجيح نيست. ع
كننده در حالت ن

 را براي افزايش
ن حالته، در اي

ترين  را در پايين
سب همه درآمد و

تحت هم اين ش.
برابر ير بر قيمت

با يك اگر :7ره
كافي اندازه به
كننده محدود ا ن

حاظ اشتراك شراي

 

با يك اگر :8ره
كافي اندازه به
كننده محدود ا ن

حاظ اشتراك شر
وي زماني برقرار ا

م انيفوق بگزاره

ص مهندسي هاي  وهش

مين
ا را
 ଷߤ
ري
كت
يف

ري
شد

  د.
 ازار
 مين
2 
مت

ان،
ديل
يف
يت
حاظ
ه سع

اين
جع
خش
يگر

نده
ها و
ه يا
 4ه

 در

ସߤ
ߚ2
ଷݐ
 

ଶݐ

)38(  

)39(  

گزار
اند به

محدو
اشترا
براي

گزار
اند به

محدو
اشترا

گزار
اند به

محدو
اشترا

گز    
جايگز
مورد
تأمين
خود

نتيجه
خود

مناسب
است
با تاثي
گزار
بازار

تأمين
با لحا

گزار
بازار

تأمين
با لح
مساو
گز    

پژونشريه                       

ܽ ൐ max	ሼ
ఊయ೔

سه شركت تضم
ها ور فعال شركت

൐ريف شرط 0

از نسبت حداكثر
اي كه هر شرك ونه
ଷ௜ߛط ൐ تعر 0

  .رآورده گردد
 اگر سهم حداكثر
كت قابل توجه باش
توجه داشته باشد

با يك تقاضا و شد
تأم 3 شركت كه

هزينه با شركت
رد كه در آن قيم

  واهد بود.

كنندگا تأمينت از
ها تبد  در شركت

با عملكرد ضعي
 خريداران از اهمي
ي كمي براي لح

ذاري در توسگ يه
شود. در انتخاب

مراج دبيات (نظير
 درآن رقبا در بخ

يزار با يكدخش با

كنن تأمينض يتعو
ه گزاره ،3 بخش

تصميم توسعه 3
ت تعادل در گزاره

كار رفته،هاي به

≔ ሺെ 3ܾଶ݀ଷ

ଷ݀ߚ ൅ ଶ݀ߚ18

≔ ݀ଶ ൅ ݀ –

ଶ ≔
ሺെ ܾଶ݀ଶ ൅

                                        

  ريق شرط
ିௗ൫ఊయೕିఊయೖ൯

ఓయ
, ݅

كه براي ܽزار
شد تا اجازه حضو
 حسي نيز با تعر

مناسبك سهم
به گو استنياز رد
نتيجه شرط در 
 ሺ݅ ൌ 1,2,3ሻ بر

خوانيم مي رقابتي
ده براي سه شرك
ت حداكثر قابل ت

باش رقابتي ناسب
ك صورتي در گاه
ه كاهش هاي ش
فرد وجود دارهرب

pଷ୧ ൌ
ஓయ౟ୟ

ஜయ
(i خو

 به خريد ملزومات
مهمي مسأله به

 براي برخورد ب
ن نيازهاي كيفي

 مقاله معيارهاي
ار و هزينه سرما
تا راهبرد بهتري ا
اي پيشين در اد

كه استدر بازار
ر حالي كه در بخ

مهم توسعه يا ت 
به دست آمده از
جايي كه شركت

ود آن را در حالت
سازي نماد  ساده
  .گردند ي مي

െ 7ܾଶ݀ଶ ൅ 	
ଶ ൅ ݀ߚ16 െ 	
2,

൅ 2ܾଶ݀ – ܾଶ

ߚ4

                                        

ورت شكلي از طر
ൌ 1,2,3, ݅ ് ݆

كل تقاضاي باز 
باش قابل توجهيد 

مايد. اين مفهوم
شود. تضمين يك

مورهر شركت نيز 
 در بازار باشد.

،݅ ي هر شركت
مناسب رقاه طور 

ن شدتضمي ܽزار 
م مناسبي از نسبت

منا طوربه ك بازار
آنگ باشد، حجيم

ود را بدون تلاش
ك تعادل منحصر

(i=1,2,3صورت 

  سه نتايج
 صنايع مختلف ب

كنندگان تأمين 
ها ب ويژه، تلاش

ر برآورده نمودن
است. در اين ر

ي نظير اندازه بازا
تا ظ گرديده است

با كارها صلي كار
رقابت دض نوعي از 
كنند در كاري مي

   
مسألهروي  بر 

 مبتني بر نتايج ب
. از آنجواهد شده

نمايد، تابع سو مي
براي، مانند قبل

رهاي زير معرفي

4ܾଶ ൅
 ,ሻߚ20	

൅ ሻߚ4	
,
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ين مفهوم به صو
݆ ് ݇} 

گردد. تعريف مي
شده است نيز باي
در بازار فراهم نم

ش سازي مي شكلي
توجه براي هقابل

يك بازيگر فعال
گردد تا از سو مي
بازار را به يك    

ز كل تقاضاي باز
و هر شركت سهم

اگر يك: 3گزاره
ح كافي اندازه به

كننده فعلي خو
يكتعويض نمايد، 

صها به بازار شركت
 

بحث: مقايس -4
علاقه با گسترش

مديريت روابط با
وشده است. به

كنندگان د تأمين
اربسزايي برخورد

هاي محيطي داده
كننده لحاظ تأمين

بررسي تفاوت اص
فرض) ]4] و [1[

با هم همك تأمين
نمايند.رقابت مي

در اين بخش   
و گردد بحث مي
ارايه خوقضايايي

تعويض را اتخاذ م
. همشود يافته مي

دامه مقاله پارامتر
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قابله با عملكرد 
 مرجع نظير(د 

 كننده تحت ن

 دادهدل توسعه 

س نتايج تحليل 
ب ممكن است 
كه تحت شرايط 

كننده  تأمينض 
 1ز طريق قضيه 

 گزينه مناسب 
 همكاري اشاره 
ت بازار شركت 
برتري دارد. اين 
ان نقطه شروع 

  دارد. 
توان  ي مثال، مي

، تأمين كرد تا 
ي كرد. اين مدل 
 به حالت چند 

  
در ساير  3كت 

                                        

هبرد برتر براي مق
د، همخواني دارد

تأمين يا تعويض 
، سه مدن منظور
. براساس بپردازد

 همكاري با رقيب
دهد ك  نشان مي

ه با گزينه تعويض
 مقاله است كه از
يط رقابت شديد
م ديگر به عمق

ثير بر قيمتتأ ن
ثر بر قيمت بي مؤ

عنوالجستيكي به
كيد دأها ت شركت

ه توسعه داد. براي
تر تبديل ملياتي
تر بررسي ت جزئي

توان آن را مي

بر تابع سود شرك 

                                       

براي انتخاب راهب
كيد دارندننده تأ

انتخاب توسعه 
به ايني پرداخت.

حليلي موضوع
كه اگر چه شود

 نتايج اين مقاله
سودآور در مقايسه
 سهم علمي اين
ت. اما تحت شراي
 است. نتيجه مهم
 همكاري بدون
ر گزينه همكاري

هاي بهبود ل حل 
ها ميان ش همكاري

وان به چند شيوه
معي به مدل عم

صورتحصول را به
اي است كه م ه

)ଵଷߨبازار (يمت 
ܽ ൌ 1(  

مان در زنجيره تأمين

ط دقيق محلي ب
كن تأمينف يك 

[.(  
 گيرينتيجه

مسألهبه  مقاله
ط مختلف رقابتي
 تا به مطالعه تح

ش فته ميضي، دريا
ب به نظر برسد،

ا گزينه سن، تنه
ترين  و اين مهم

بات رسيده است
كننده تأمينض

س بر اين اسا
كننده همواره بر ن

ميت راهه بر اه
سب براي توسعه ه
تو اين مدل را مي

 را از حالت تجم
د و لجستيك مح
چنين تك مرحله

  .اي بسط داد له

ي بدون تاثير بر قي
10000, ܾ ൌ 0.7,

همكاري و رقابت همزم

وع،
وط

بب
ري

 ازار
نده
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 كه
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شرايط
ضعيف
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عجيب
معين
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به اثب

تعويض
دارد.
تأمين
نتيجه
مناسب
ا
مدل
توليد
همچن

حل مر

در همكاري 3ت
        ), ߚ ൌ 1.5

أمين كننده با لحاظ ه

موضو نيبه رغم ا
منو يعدم همكار

شود كه به سب ي
پذير ان جايگزين

  ت.
با كل تقاضاي و 

كنن تأمين توسعه
ن نيست و با لح
شدني براي ميز
كه در آن توس

اس حمرج 3كت
 به دلار در ت

β ൐   .଴ߚ
دهد كه بر ر مي

براي شركت طعاً
ثيرتأده را بدون

ن است در نگاه ا
نمايد ضمين مي

يسه با ساير گزينه
ط غيرمناسب باش
 نتيجه رقابت شد

.((  
 كه بر اهميت لح

ت، تابع سود شركت
       برتري دارد.

ي براي تحليل توسعه تأ

است. ب 1شركت
اي يع به همكار

ن مقاله ارايه مي
 تابعي از ميز

مياني بنا شده است
باشد رقابتي سب

برنامه حالتي كه 
نظر كردن صرف

ه يك مقدار ش
وجود دارد ك 

ت قطعا براي شر
 كاهش هزينه

଴ يعني رگ باشد
كيد قرارمورد تأ

ي محصولات، قط
كنند تأمينتوسعه

جه، اگر چه ممكن
د، نتيجه فوق تض
ورد قبول در مقاي
 اما چنانچه شراي
 محصولات و در

1شكل (ح است (
 كارهاي پيشين

توسط محصولات
ها گزينه

د مبتني بر تئوري بازي

بازار ش متيبر ق 
راجع ميتصم β ي

  ست.
ترين نتيجه اين م

عنوانبه ସߤج 
ايه قضيه مقدار م

مناس طوربه بازار ك
حباشد و در  جيم

 هزينه آن قابل
 سه مدل آنگا

d محصولات 

ثير بر قيمتن تأ
تبديل تلاش 

 اندازه منطقي بزر
قت را مين حقي

پذيري ز جايگزين
 چنانچه برنامه تو
ي نمايد. در نتيج

آور باشد ب تعجب
ن تنها گزينه مو

كننده است. ين
يري بسيار بالاي

نده تصميم مرجح
با نتيجهمچنين 

يگزين پذيري مت

توسعه يك مدل جديد

 

ريبا تاث يهمكار
يبالا ريمقاد يبرا

ا قيدق يبه بررس
در ادامه مهم   

پيوستگي مخرج
بر پا݀محصولات

يك اگر :1قضيه
حج كافي اندازه به

محدود است و
شتراك شرايط

پذيري جايگزين
كننده بدون تأمين

چنانچه ضريب
گذاري به سرمايه

قضيه فوق اي   
درجات معين از

آور است منفعت
سازي  قيمت پياده

همكاري با رقيب
تحت شرايط معين

تأمينظير تعويض
پذي جايگزيننظير
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 ضميمه

  1قضيه اثبات 
 (0,1) را بر روي بازه μସሺdሻ، تابع پيوسته 1تحت مفروضات قضيه 

βدر نظر بگيريد. از آنجايي كه  ൐ β଴  4وβ െ bଶ>0 اين نتيجه ،
μସሺ0ାሻμସሺ1ିሻشود كه  حاصل مي ൏ . در نتيجه، با استفاده از 0

d଴اي مانند  قضيه مقدار مياني، نقطه ∈ ሺ0,1ሻ   وجود دارد كه در
شود.از سوي ديگر، تحت همه  با مقدار صفر روبرو مي μସሺdሻآن تابع 

ଷሺ݀଴ሻߤ، ߚو  ܾمقدار شدني از  ് است. در نتيجه، يك  0
πଵଷوجود دارد كه در آن  d଴همسايگي به مركز  → در حالي  ∞

تحت همه مقدار زيرا  داراي كران محدود هستند πଷଷو  πଶଷكه 
  ،݀و  ߚ،ܾشدني از 

ଵݐ ് 0, ଶݐ ് 0, ଷݐ ് است و اين اثبات قضيه را كامل  0
  نمايد. مي

  
  1اثبات گزاره 

ها در حالت  گذاري و قيمت هاي سرمايه به منظور يافتن ميزان تلاش
دهيم و معادلات  تعادل نش، ما توابع بهترين واكنش را شكل مي

 دادن قرار صفر برابركنيم.در مدل اول با  زمان آن را حل مي هم
قيمت  ميتصم يرهايمتغ از كدام هر به نسبت سود توابع اول مشتقات

 و تلاش براي كاهش قيمت داريم: 

ሼ
,ଵଵ݌ଵଵ൫ߨ݀ ଵଶ݌

∗ , ଵଷ݌
∗ , ଵߜ

∗൯

ଵଵ݌݀
ൌ 0, 

ௗగభమቀ௣భభ
∗ ,௣భమ,௣భయ

∗ ,ఋభ
∗ቁ

ௗ௣భమ
ൌ 0,	

 
ଵଵ݌ଵଷ൫ߨ߲

∗ , ଵଶ݌
∗ , ,ଵଷ݌ ଵߜ ൯

ଵଷ݌߲
ൌ 0,	

 
ଵଵ݌ଵଷ൫ߨ߲

∗ , ଵଶ݌
∗ , ,ଵଷ݌ ଵߜ ൯

ଵߜ߲
ൌ 0ሽ. 

 

مشتقات فوق گرفته شده  ،Matlab 2010افزار  حال با استفاده از نرم
منعكس شده در  جيتا نتاگردد تا  و دستگاه معادلات مربوطه حل مي

براي اثبات شدني بودن تقاضاي محقق  .ديدست آبه 1صورت گزاره 
  در رابطه تقاضاشده براي هر شركت در حالت تعادلي در مدل اول، 

௜ሻ:ൌି݌,௜݌௜ሺݍ ܽ െ ௜݌ ൅ ݀൫݌௝ ൅ مقادير بهينه قيمت را  ௞൯݌
  جايگزين نماييد. داريم: 

ଵି௜ሻ݌, ଵ௜݌ଵ௜ሺݍ ൌ ܽ െ
ఊభ೔ିௗ൫ఊభೕିఊభೖ൯

ఓభ
, ݅ ൌ 1,2,3, ݅ ് ݆ ് ݇. 

଴ܽتعريف كنيد:   ൌ max	ሼ
ఊభ೔ିௗ൫ఊభೕିఊభೖ൯

ఓభ
, ݅ ൌ 1,2,3, ݅ ് ݆ ് ݇ሽ. 

حجيم باشد، بايد به اندازه كافي  ܽل تقاضاي بازار كحال فرض كنيد 
ܽيعني ൐ ܽ଴ ،ݍ. در نتيجهଵ௜ሺ݌ଵ௜ ,݌ଵି௜ሻ ൐ يعني مقداري  0

تقاضاي محقق شده براي هر وجود دارد كه تحت آن  ଴ܽبراي 

براي اثبات شرط  شركت در حالت تعادلي در مدل اول شدني است.
فرد بودن مقادير حاصل شده براي متغيرهاي تصميم فرض همنحصرب
ߚصرف نظر كردن نباشد، يعني هزينه توسعه قابل كنيد  ൐ . ଴ߚ

଴ߚتعريف كنيد: ≔
௕మ

ସ
ߚ4. در نتيجه  െ ܾଶ ൐ يعني مقداري  0

فرد هوجود دارد كه تحت آن شرط درجه دوم براي منحصرب ଴ߚبراي 
، نتايج  1حت مفروضات گزاره بودن نتايج حاصل است. بنابراين، ت

جه دوم فرد است زيرا شرايط كافي درهب تعادل شدني و نيز منحصر
  زير برقرار است:

ௗమగభభቀ௣భభ,௣భమ
∗ ,௣భయ

∗ ,ఋభ
∗ቁ

ௗ௣భభమ
ൌ െ2 ൅ 2݀ ൏ 0		∀0 ൏ ݀ ൏ 1, 

 
ௗమగభమቀ௣భభ

∗ ,௣భమ,௣భయ
∗ ,ఋభ

∗ቁ

ௗ௣భమమ
ൌ െ2 ൏ 0, 

 

ተተ

డమగభయቀ௣భభ
∗ ,௣భమ

∗ ,௣భయ,ఋభ ቁ

డ௣భయమ

డగభయቀ௣భభ
∗ ,௣భమ

∗ ,௣భయ,ఋభ ቁ

డ௣భయడఋభ

డగభయቀ௣భభ
∗ ,௣భమ

∗ ,௣భయ,ఋభ ቁ

డఋభ డ௣భయ

డమగభయቀ௣భభ
∗ ,௣భమ

∗ ,௣భయ,ఋభ ቁ

డఋభ
మ

ተተ=

ฬ
െ2 െܾ
െܾ െ2ߚฬ ൌ ߚ4 െ ܾଶ>0. 

  2 اثبات گزاره
ها در حالت  گذاري و قيمت هاي سرمايه به منظور يافتن ميزان تلاش

دهيم و معادلات  تعادل نش، ما توابع بهترين واكنش را شكل مي
 دادن قرار صفر برابردر مدل دوم با  كنيم. زمان آن را حل مي هم

قيمت  ميتصم يرهايمتغ از كدام هر به نسبت سود توابع اول مشتقات
  و تلاش براي كاهش قيمت داريم: 

ሼ
ௗగమభቀ௣మభ,௣మమ

∗ ,௣మయ
∗ ,ఋమ

∗ቁ

ௗ௣మభ
ൌ 0, 

ௗగమమቀ௣మభ
∗ ,௣మమ,௣మయ

∗ ,ఋమ
∗ቁ

ௗ௣మమ
ൌ 0, 

ଶଵ݌ଶଷ൫ߨ߲
∗ , ଶଶ݌

∗ , ,ଶଷ݌ ଶߜ ൯

ଶଷ݌߲
ൌ 0, 

ଶଵ݌ଶଷ൫ߨ߲
∗ , ଶଶ݌

∗ , ,ଶଷ݌ ଶߜ ൯

ଶߜ߲
ൌ 0ሽ. 

مشتقات فوق گرفته شده  ،Matlab 2010افزار  حال با استفاده از نرم
تا نتايج منعكس شده در  گردد و دستگاه معادلات مربوطه حل مي

براي محاسبه قيمت به دست آيد. در مورد ساير  2صورت گزاره 
  ها نيز وضعيت مشابه است. مدل
فرد هب ، نتايج  تعادل شدني و نيز منحصر2تحت مفروضات گزاره     

  برقرار است: است زيرا شرايط كافي درجه دوم زير
ௗమగమభቀ௣మభ,௣మమ

∗ ,௣మయ
∗ ,ఋమ

∗ቁ

ௗ௣భమ
ൌ െ2 ൅ 2ܾ ൅ 2݀ሺ1 െ ܾሻ ൏ 0, 

ௗమగమమቀ௣మభ
∗ ,௣మమ,௣మయ

∗ ,ఋమ
∗ቁ

ௗ௣మమమ
ൌ െ2<0,  

ተተ

డమగమయቀ௣మభ
∗ ,௣మమ

∗ ,௣మయ,ఋమ ቁ

డ௣మయమ

డగమయቀ௣మభ
∗ ,௣మమ

∗ ,௣మయ,ఋమ ቁ

డ௣మయడఋమ

డగమయቀ௣మభ
∗ ,௣మమ

∗ ,௣మయ,ఋమమቁ

డఋమమడ௣మయ

డమగమయቀ௣మభ
∗ ,௣మమ

∗ ,௣మయ,ఋమ ቁ

డఋమ
మ

ተተ ൌ
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ฬ
െ2 െܾ
െܾ െ2ߚฬ=4ߚ െ ܾଶ>0. 

  3اثبات گزاره 
ها در حالت  گذاري و قيمت هاي سرمايه به منظور يافتن ميزان تلاش

دهيم و معادلات  تعادل نش، ما توابع بهترين واكنش را شكل مي
، نتايج تعادل 3تحت مفروضات گزاره  كنيم. زمان آن را حل مي هم

رجه دوم زير برقرار بفرد است زيرا شرايط كافي د شدني و نيز منحصر
  است:

ௗమగయభቀ௣యభ,௣యమ
∗ ,௣యయ

∗ ቁ

ௗ௣యభ
మ ൌ െ2 ൏ 0, 

ௗమగయమቀ௣యభ
∗ ,௣యమ,௣యయ

∗ ቁ

ௗ௣యమ
మ ൌ െ2 ൅ 2݀∀0 ൏ ݀ ൏ 1, 

 
݀ଶߨଷଷ൫݌ଷଵ

∗ , ଷଶ݌
∗ , ଷଷ൯݌

ଷଷ݌݀
ଶ ൌ െ2 ൏ 0. 

  1-2هاي  خاصيتاثبات 
هاي حاصل شده  توان به سادگي با تحليل جواب اين خصوصيات را مي

  دست آورد.به 2 و 1هاي  براي تعادلات نش در گزاره
  

  4-8هاي  خاصيتاثبات 
هاي حاصل شده  توان به سادگي با تحليل جواب مياين خصوصيات را 

  دست آورد.به 3و  1،2هاي  براي تعادلات نش در گزاره



 



ISSN: 2345  

Dev
dev

 

 

A R T I C L 

Article histor

Received  23
Accepted  4 J
 

Keywords: 

Game theory
Supplier dev
Supplier swit
Purchasing 
Competition 
Simultaneou
competition 

 

               
* Correspondi
Tel.: +98 21 6

 

Journal 
Enginee
in ProduIE

RP
S

5-2269

velopment
velopment

Departme

E     I N F O 

ry: 

3 July 2013 
January 2014 

y 
velopment 
tching  

us cooperation 

                     
ing author. Seyy
64545381; E-ma

 of   Industria
ering Research
uction System

J 

D

t of a new
t consider

ent of Industr

and  

                      
yed Mohammad
ail addresses: f

al
h

ms

Journal o
Research

December 20

w model b
ring simul

su

F. kafi, S

rial Engineer

A B S T R

 
Firms 

focusing 
performan
programs 
depending
challengin
whom he 
from vari
propose a
switching.
product w
competitor
firm may 
him reduc
and comp
mathemati
preferable

 

 

 
d Taghi Fatemi
fatemi@aut.ac.i

  
of Indust
h in Prod

  
013 Volume

www.ier.b 

based on g
ltaneous c
upply cha

.M.T. Fatem
 

ring, Amirka

R A C T 

increasingly 
on their co

nce, the typic
to improve 

g on certain
ng if the buy
competes in t

ious industrie
a mathematic
. We conside
where one o
rs. Being diss
participate in

ce costs. Seco
petitor in th
ical results sh

e to supplier sw

i Ghomi 
ir 

trial Engi
duction S

e 1 No. 2. P
basu.ac.ir

game theo
cooperati

ain 

mi Ghomi* 

abir Universi

purchase go
ore compete
cally aware b
the supplier 

n conditions. 
ying firm pur
he market, a p

es. In order t
cal model to 
er three firms
f them purc

satisfied with 
n a cooperativ
ond, he may s
he market. D
how that coop
witching unde

ineering
Systems 

PP. 123-137

ory to ana
ion and co

ity of Techno

oods and serv
ncies. In ca
buying firms 

or switch to
The conditi

rchases its su
practice nowa
to examine th

compare su
s competing 
hases his pr
his current su

ve investment 
switch to the 
Despite bein
peration with
er certain cond

7 

alyze supp
ompetitio

ology, Tehra

vices they re
ase of supp

either run d
o a new bet
ions seem t

upplies from 
adays with ma
he issue anal
upplier develo
in the marke

roduct from 
upplier’s price

with his supp
other lower c

ng counter-in
h a competing
ditions. 

 
 

plier 
on in 

an 

equire while 
plier’s poor 
development 
tter supplier 
to be more 
a firm with 

any instances 
lytically, we 
opment and 
et of a final 
one of the 

e, the buying 
plier to help 
cost supplier 
ntuitive, the 
g supplier is 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


