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Abstract
Dates are one of Iran’s strategic agricultural products with a high share in exports; however, 
its share in the global market has decreased in recent years. This study examines the factors 
affecting date exports, focusing on the market structure of Iran’s trade partners, using the 
gravity model, and the maximum likelihood method similar to Poisson and data from 20 
trade partners between 2003 and 2021. The results show that Iran’s export market structure 
has become more competitive. Based on the results of the gravity model, factors such as 
the GDP of trade partners, shared borders, and common religion having a positive impact 
on date exports, while Iran’s economic difference with its trading partners, the presence of 
a strong competitor in the target market, international and European Union sanctions have a 
negative effect on date exports. These results indicate that in the studied period, the market 
structure index was not an effective factor on the changes in Iran’s date exports. These 
findings suggest that, in addition to the aforementioned variables, Iran’s date exports are 
also dependent on factors such as product diversity, trade policies, quality, branding, and 
economic stability. It is suggested that Iran’s dependence on specific markets be reduced by 
diversifying export markets and strengthening political and economic relations with non-
sanctioned countries.
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1. Introduction 
Developing non-oil exports and reducing dependence on oil revenues are key goals of the 
Iranian economy in order to achieve economic independence, self-sufficiency, and foreign 
exchange earnings. In this regard, the government is trying to achieve sustainable growth 
by focusing on expanding non-oil exports, especially in the agricultural and natural 
resources sectors (Mohammadzadeh Asl and Mohammadi, 2012). Among agricultural 
products, dates are one of Iran's strategic products and have an important share in non-oil 
exports. According to FAO statistics (2021), Iran ranks third in date production in the world 
with a production of 1.3 million tons, after Egypt and Saudi Arabia, and ranks fourth in 
exporters with exports of 245 thousand tons, after Saudi Arabia, Iraq, and the UAE. A 
review of the data on the composition and share of countries importing dates from Iran 
between 2002 and 2022 shows that over the past two decades, firstly, the number of Iran's 
main partners (which account for 80 percent of Iran's exports) has decreased, and secondly, 
the export destination countries of Iranian dates have become concentrated only in Asian 
countries. All trade theories explain the reason for trade between countries but never 
determine the intensity of this trade and its amount. The gravity model was created to fill 
this missing link. This model in economics originated from Newton's law of gravity in 
physics. Tinbergen (1962) was the first person to apply this law to international trade in the 
world. In the original gravity model introduced by Tinbergen (1962) and Pohjoen (1963), 
the trade flow is explained by the gross domestic product of the exporting and importing 
countries and the geographical distance between them. Dierdorf introduced models with a 
population variable as the generalized attraction model and believes that other variables 
can be added to this basic model, including exchange rates, privatization indices, dummy 
variables for cultural similarities (language, etc.), common borders, and trade agreements 
(Dierdorf, 1995). A review of past studies indicates that despite extensive studies on the 
factors affecting the export of agricultural products, there is limited research on the 
structure of the market and its impact on the export of agricultural products, especially 
dates. 
 
2. Materials and Methods  
In this study, concentration ratio and Herfindahl-Hirschman indices were used to examine 
the market structure.  Given the country's privileged position in the field of date production 
and export, in the present study, the factors affecting Iranian date exports were examined 
with emphasis on the market structure of Iran's trading partners using the gravity model 
approach and the pseudo-Poisson maximum likelihood method. The sample studied in the 
present study includes 20 countries importing dates from Iran (Afghanistan, United Arab 
Emirates, Australia, Azerbaijan, Canada, China, Germany, Denmark, England, Indonesia, 
India, Iraq, Kazakhstan, Malaysia, Netherlands, Pakistan, Russia, Sweden, Turkey, 
Ukraine), which on average account for more than 91 percent of Iran's exports. 
 
3. Data 
The present study includes 20 countries importing dates from Iran. The necessary statistics 
and information include the structure of the import market of trading partners, the GDP of 
trading partners, being on the same border, having a common religion, economic 
differences with trading partners, the presence of a strong competitor in the target market, 
international sanctions and European Union sanctions during the period 2003 to 2021. 

 

 
 

4. Discussion 
In this study, in order to determine the status of the date export market in the country, the 
structure of the country's date export market between 2001 and 2021 was examined. The 
results of the surveys showed that during the studied period, the export market structure of 
this product in the country has moved towards becoming competitive. So that the share of 
the four main countries importing this product (CR4) from Iran has increased from 52% in 
1380 to 47% in 1400. And the countries of India, UAE, Pakistan, Turkey, Kazakhstan and 
Afghanistan are always the main importers of Iranian dates. Examining the structure of the 
import market of countries that import dates from Iran also showed that, except for the 
countries of Afghanistan, Denmark, Iraq, Pakistan and Ukraine, the structure of the import 
market of other target countries for importing Iranian dates has moved towards becoming 
more competitive. Finally, the results related to the investigation of factors affecting the 
export of Iranian dates using the gravity model estimation (as the main objective of this 
study) showed that having a common border between the country of Iran and its trading 
partners had a positive and significant effect on the export of Iranian dates. In other words, 
the export of agricultural products, including dates, can be the basis for increasing 
economic income and developing the country's non-oil exports in the presence of economic 
sanctions. The effect of the variables of having a common religion and the gross domestic 
product of Iran's date trading partners on the export of this product in the country has been 
positive and significant. According to the obtained results, the variable of the import market 
structure of Iran's date trading partners did not have a significant effect on the export of 
this product, and during the years under review, the market structure index in the countries 
that import dates from Iran was not an effective factor on the changes in Iran's date export.  
The difference between Iran's per capita income and its trading partners, which is also 
referred to as the economic difference index, has had a negative and significant impact on 
Iran's date exports. 
 
5. Conclusions  
Developing agricultural exports to reduce dependence on oil is a priority for the Iranian 
economy. With its diverse climate, fertile lands, and high production capacity, Iran is one 
of the world’s leading producers and exporters of dates. Meanwhile, the market structure 
of trading partners can also affect the level of trade and the composition of partners. The 
results of the study showed that the structure of Iran’s date export market has become more 
competitive over the period, and most target markets have also moved towards greater 
competition. However, based on the gravity model, during the period under study, the 
structure of the import market of trading partners did not have a significant effect on Iran’s 
date exports and was not a determining factor in changes in the export of this product. This 
means that other factors such as product diversity, date quality, branding, sustainable trade 
policies, and continuous trade relations can have a greater impact on improving date 
exports. EU sanctions and international sanctions between 2010 and 2013 had a significant 
and negative impact on Iran’s date exports. Therefore, it is suggested that the Iranian 
government reduce its dependence on specific markets and prevent the adverse effects of 
sanctions by diversifying export markets, strengthening political and economic relations 
with non-sanctioned countries, and identifying new target markets. According to the 
results, having a common border and religion with trading partners as non-economic factors 
has had a positive effect on Iranian date exports. Therefore, it is suggested that Iran's trade 
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policies be reviewed based on these characteristics and that trade agreements with 
bordering countries or countries with similar cultural and religious relations, including 
Muslim countries, be given more attention, especially under sanctions. Despite the 
competitive trend during the period under review, Iran's date export market still has 
exclusive characteristics in some of the years under review. It is suggested that Iran review 
its policies in such a way that export markets become more diverse and dependence on a 
few specific countries is reduced. 
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چکیده
خرمــا از محصــولات اســتراتژیک کشــاورزی ایــران اســت کــه ســهم بالایــی در صــادرات دارد، امــا در ســال های اخیــر ســهم آن از بــازار جهانــی 

صــادرات کاهــش یافتــه اســت. ایــن مطالعــه بــا اســتفاده از الگــوی جاذبــه و روش درســت نمایی شــبه بیشــینۀ پوآســن و داده هــای ۲۰ 

کیــد بــر ســاختار بــازار شــرکای تجــاری بررســی کــرده  شــریک تجــاری ایــران طــی دورۀ ۲۰۲۱-۲۰۰۳ م.، عوامــل مؤثــر بــر صــادرات خرمــا را بــا تأ

ــر اســاس نتایــج الگــوی جاذبــۀ تولیــد ناخالــص  ــر شــده اســت. ب ــازار صادراتــی ایــران رقابتی ت اســت. نتایــج نشــان می دهــد کــه ســاختار ب

داخلــی شــرکای تجــاری، هم مــرز بــودن و داشــتن مذهــب مشــترک تأثیــر مثبــت و تفــاوت اقتصــادی بــا شــرکای تجــاری، حضــور رقیــب 

ــته اند. در  ــران داش ــای ای ــادرات خرم ــر ص ــی ب ــر منف ــا تأثی ــه اروپ ــای اتحادی ــی و تحریم ه ــای بین-الملل ــدف، تحریم ه ــازار ه ــد در ب قدرتمن

عین حــال، در بــازه زمانــی مــورد مطالعــه، ســاختار بــازار وارداتــی شــرکای تجــاری تأثیــر معنــاداری بــر صــادرات خرمــای ایــران نداشــته اســت. 
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policies be reviewed based on these characteristics and that trade agreements with 
bordering countries or countries with similar cultural and religious relations, including 
Muslim countries, be given more attention, especially under sanctions. Despite the 
competitive trend during the period under review, Iran's date export market still has 
exclusive characteristics in some of the years under review. It is suggested that Iran review 
its policies in such a way that export markets become more diverse and dependence on a 
few specific countries is reduced. 
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 مقدمه . 1
توسعه صادرات غیرنفتی و کاهش وابستگی به درآمدهای نفتی از اهداف کلیدی اقتصاد ایران در راستای تحقق 

ویژه  به  استقلال اقتصادی، خودکفایی و کسب ارز است. در این راستا، دولت با تمرکز بر گسترش صادرات غیرنفتی،
(.  1391اصل و محمدی،  محمدزاده) کند تا به رشد پایدار دست یابددر بخش کشاورزی و منابع طبیعی، تلاش می

ها، جایگاه  گذاری نسبت به سایر بخش بخش کشاورزی به دلیل قابلیت ایجاد اشتغال گسترده و نیاز کمتر به سرمایه
در میان محصولات کشاورزی، خرما یکی از محصولات استراتژیک    (.1399آرا،  ملک)  دارد  ای در این استراتژیویژه

میلیون تن، پس    1.3، ایران با تولید  ( 2021فائو )ایران است و سهم مهمی در صادرات غیرنفتی دارد. بر اساس آمار  
هزار تن، در رتبه چهارم صادرکنندگان  245دارد و با صادرات  راآن از مصر و عربستان، رتبه سوم تولید خرما در جه

با وجود ظرفیت بالای تولید و صادرات خرما، (  1مطابق نمودار )  پس از عربستان، عراق و امارات قرار گرفته است.
دهد که نوسانات صادراتی ایران بسیار بیشتر از نوسانات تولید این محصول بوده  ساله نشان می  60بررسی روند  

های صادراتی باشد که در نهایت، نفوذ و ها و استراتژیتواند ناشی از عدم ثبات در سیاستاست. این نوسانات می
 کند. در بازار جهانی تضعیف می راآن جایگاه ایر
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 (.های تحقیقمنبع: یافته) م.  2021-1961در بازه زمانی  خرما  روند سهم ایران از صادرات جهانی : 2نمودار 

Graph. 2: Trend in Iran's share of global date exports in the period 1961-2021. 
 

  2002های  های ترکیب و سهم کشورهای واردکننده خرما از ایران در بین سالبررسی داده،  (3)مطابق با نمودار  
 راآندرصد صادرات ایر  80تعداد شرکای اصلی ایران )که    اولًادهد که در طی دو دهه اخیر  نشان میم.    2022و  

کشورهای مقصد صادراتی خرما ایران فقط متمرکز به کشورهای   ثانیاًشوند( کاهش پیدا کرده است و  شامل می
کشورهایی از قاره اروپا و آمریکا )نظیر آلمان، انگلستان  م.  2002آسیایی شده است. این در حالی است که در سال 

به عبارت دیگر مقایسه شرکای تجاری ایران حاکی از دست   و کانادا( نیز از کشورهای صادراتی ایران بوده است.
اخیر است. ایران در طی دو دهه  بازارهای صادرات خرمای  از  برخی  هایی در صادرات  وجود چنین چالش   رفتن 

ریزان  پوشانی کاهش شرکای تجاری ایران و سهم ایران از بازار جهانی، یک هشدار برای برنامهخرمای ایران و هم
های  ها و استراتژیسیاست ،  غیرنفتیصادرات  در راستای توسعه و ثبات گذاران بخش کشاورزی است که  و سیاست

ارزیابی مجدد قرار داده و   و توسعه   ارتقاءءریزی هدفمند موجبات  با برنامهصادراتی این محصول خاص را مورد 
 صادرات این محصول را فراهم کنند.

یابی به دستماند، اما برای  کسی پوشیده نمی  ایران بر  یبا مرور مطالب فوق، ضرورت توجه به صادرات خرما
از ابعاد مختلف مورد بررسی قرار گیرد که    بر صادرات این محصول  مؤثرضرورت دارد که عوامل  موارد ذکر شده،  

 یکی از این موارد ساختار بازارهای وارداتی شرکای تجاری است. 
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 ( 2002ترکیب و سهم کشورهای واردکننده خرما از ایران ) (2022ترکیب و سهم کشورهای واردکننده خرما از ایران )سال  

 .تغییرات ترکیب و سهم شرکای تجاری ایران در صادرات خرما  : 3نمودار 
Graph. 3: Changes in the composition and share of Iran's trading partners in date exports. 

 
تبیین روش  ادبیات نظری و تجربی موجود و  بر  با مروری  تا  دارد  اهداف  این مطالعه در نظر  با  متناسب  شناسی 

مورد بررسی قرار دهد. در بخش پایانی این مطالعه، نتایج حاصل   راآن ثر بر صادرات خرمای ایرؤپژوهش، عوامل م 
 های صادراتی ارائه خواهد شد. از تحقیق ارائه و پیشنهادهایی برای بهبود سیاست

 
 نظری مبانی. 2

گذاری، و همگنی کالا است که بر قیمت  ورود و خروج  ساختار بازار شامل تمرکز فروشندگان و خریداران، شرایط
دهنده الملل، ساختار بازار صادراتی نشان(. در تجارت بین 1390صادقی و همکاران،  گذارد )می  تأثیررقابت و انحصار  

تعداد و سهم    گربیانکه ساختار بازار وارداتی  حالی  میزان، سهم و تعداد بازارهای هدف صادراتی یک کشور است، در
(. بازارهای وارداتی رقابتی باعث کاهش 2012بابونز و فارابی سیرس،  باشد )صادرکنندگان جهانی در یک کشور می

شوند. کنندگان و کنترل نوسانات قیمت و مقدار محصول میوابستگی به صادرکنندگان اصلی، افزایش تعداد تأمین
می ساختار  این  با  برکشورهایی  سوی  از  قیمت  افزایش  برابر  در  نشان  خیتوانند  واکنش  و  صادرکنندگان  داده 

شوک انحصاری،  بازارهای  در  اما  کنند،  وارد  را  جایگزین  منتقل  محصولات  مستقیماً  صادرکنندگان  قیمتی  های 
نفوذ در بازارهای متمرکز دشوارتر، اما حفظ و    ،شود. برای صادرکنندگان نیز ساختار بازار وارداتی اهمیت داردمی

(. بررسی تغییرات این  1393،  همکارانچیذری و  تر است ) توسعه صادرات در صورت داشتن سهم بازار بالا آسان
بوده و   1الگوی جاذبهساز کند. این مباحث زمینه مدت و بلندمدت کمک میریزی بازاریابی در کوتاهساختار به برنامه 

 آورد.ات ساختار بازار وارداتی و رقابت در بازارهای هدف بر صادرات خرما فراهم میتأثیربستر مناسب برای تحلیل 
وقت شدت این تجارت و مقدار هیچدهند ولی  های تجارت دلیل تجارت میان کشورها را توضیح میتمام نظریه

شده است. در اقتـصاد، مطالعات الگوی   جاذبه جهت پر کردن این حلقه مفقوده ایجاد  مدلکنند.  تعیین نمی  راآن
کـسب کـرد.     المللیبینای و  منطقهی درونهاآن های تجربی زیادی در توضیح انواع مختلف جریـجاذبه موفقیت

اولین کسی بود  (  1962)  2«تینبرگن»گرفته است.    ءاین الگو در اقتصاد از روی قانون جاذبه نیوتن در فیزیک منشا
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و (  1962تینبـرگن ) کار برد. در مـدل جاذبـه اولیـه که توسط  بهالملل  که این قانون را در دنیا بر روی تجارت بین
و (  1963)    1« پویهنن» صـادرکننده  کـشورهای  داخلی  ناخالص  تولید  توسط  تجاری  جریان  است،  شده  معرفی 

  . توضیح داده شده است. مدل جاذبه برای مدتی طولانی مورد انتقاد بود  هاآن واردکننـده و فاصله جغرافیایی بین  
 داد. های کمی جواب میدادهدانستند که تنها روی فاقد پایه تئوری می راآنزیرا 

به نحو چـشم این مدل  از  نویسندگان دیگری  پویهنن،  تینبرگن و  از مطالعات  گیـری در زمینه تجارت  پس 
عنوان مقیاسی از اندازه کشورها جمعیت را نیـز به (1966)  2« لاینمن»الملل، مطابق نیازهای خود استفاده نمودند.  بین

  به مدل اضافه نمود. برخی از نویسندگان از درآمـد سـرانه جهت توضیح سطح توسعه اقتصادی اسـتفاده نمودنـد 
اولین اقتصاددانی بود که در تلاش جهت تهیه   (1966)    لاینمن(.  2002،  ؛ کـاریلو و لـی1991و کـارمرا،  کـوو  )

اصول تئوریکی برای مدل جاذبه، به استخراج مدل جاذبه بر اساس مدل تعادل عرضه صادرات و تقاضای واردات  
 (. 2000پاس،  پرداخت و بیشتر به سمت توجیه نظری مدل جاذبه در شرایط سیستم تعادلی والرس حرکت نمود )

وی   از  ساختار  (  1979)  «اندرسون»پس  که  کشورهایی  در  هزینه  تابع  از خصوصیات  استفاده  با  را  جاذبه  مدل 
نمود مشابه است، استخراج  برای کالاهای تجاری  از روش    م.  1985در سال    3«برگسترند»  .ترجیحات  انتقاد  با 

لاینمن و ناتوانی آن در توضیح معادله جاذبه در فرم ضربی از روش اقتصاد خرد برای استخراج شدت تجارت میان  
که   دادنشانمدل جاذبه را از چارچوب تعادل عمومی استخراج نمود. او  (  1985برگستراند )دو کشور استفاده کرد.  

 او عرضه تجارت در کشور  .ی از مدل تعادل عمومی تجارت استاذبه یک فرم کاهشی سیستم تعادل جزئمدل ج
i و تقاضای تجارت در کشور هابنگاهکردن سود را با توجه به ماکزیمم j کردن تابع مطلوبیت  را بر اساس ماکزیمم

تقاضا به معادله جاذبه  ودست آورد و از برابری عرضه هب j با کشش جانشینی ثابت با توجه به قید درآمد در کشور
گری شیشه)   باشدبهترین ابزار تحلیل داده در حوزه تجارت مدل جاذبه می(  2005) «  پیرمارتینی»نظر   بر اساس   .رسید

 .(1401و همکاران، 
نموده و معتقد یافتـه معرفیتعمـیم عیت را تحـت عنـوان مـدل جاذبـهجم های دارای متغیر مدل 4« دیردورف»

می  نیز  دیگری  متغیرهای  نرخاست  جمله  از  شـود،  اضـافه  پایـه  مـدل  ایـن  به  شاخص تواند  ارز،  های  های 
های نامهن و ...(، مرزهای مشترک و موافقتفرهنگـی )زبا   هایی، متغیرهای مجازی بـرای تـشابه سازخصوصی
با استخراج  اوهلین  -ارتباطی میان مدل جاذبه و مدل هکشر  (1995)  »دیردورف«(.  1995دیـردورف،  تجـاری )

اوهلین - های هکشرتخصص کامل در مدل(  2002)  5« کلر»و    «اونت»اوهلین یافت.    – مدل جاذبه از مدل هکشر  
؛ موسوی،  2000،  6پاس دو را پشتیبان مدل جاذبه یافتند )  نموده و هر فزاینده نسبت به مقیاس را بررسی  و مدل بازده 

دی بنابراین مطالعات مذکور یک اصول تئوریکی ثابت و پابرجا برای مدل جاذبه ارائه نمودند که بخش زیا(.  1384
به بعد   م.  1990جاذبه از اواخر دهه    مدلرا رفع نمود. پس از استخراج پایه تئوریکی  از انتقادات پیشین وارد بر آن

 تأکیدیافته مدل جاذبه را که  فرم تعمیم(  1997)  7«فرانکل»مطالعات روی کاربرد عملی مدل جاذبه متمرکز شد.  
تقسیم مسافت،  مانند  جغرافیایی  عوامل  نقش  روی  جمعیت  خاصی  و  مرزی  تعیین  عنوانبهبندی  کننده عوامل 
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... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

  
 ( 2002ترکیب و سهم کشورهای واردکننده خرما از ایران ) (2022ترکیب و سهم کشورهای واردکننده خرما از ایران )سال  

 .تغییرات ترکیب و سهم شرکای تجاری ایران در صادرات خرما  : 3نمودار 
Graph. 3: Changes in the composition and share of Iran's trading partners in date exports. 

 
تبیین روش  ادبیات نظری و تجربی موجود و  بر  با مروری  تا  دارد  اهداف  این مطالعه در نظر  با  متناسب  شناسی 

مورد بررسی قرار دهد. در بخش پایانی این مطالعه، نتایج حاصل   راآن ثر بر صادرات خرمای ایرؤپژوهش، عوامل م 
 های صادراتی ارائه خواهد شد. از تحقیق ارائه و پیشنهادهایی برای بهبود سیاست

 
 نظری مبانی. 2

گذاری، و همگنی کالا است که بر قیمت  ورود و خروج  ساختار بازار شامل تمرکز فروشندگان و خریداران، شرایط
دهنده الملل، ساختار بازار صادراتی نشان(. در تجارت بین 1390صادقی و همکاران،  گذارد )می  تأثیررقابت و انحصار  

تعداد و سهم    گربیانکه ساختار بازار وارداتی  حالی  میزان، سهم و تعداد بازارهای هدف صادراتی یک کشور است، در
(. بازارهای وارداتی رقابتی باعث کاهش 2012بابونز و فارابی سیرس،  باشد )صادرکنندگان جهانی در یک کشور می

شوند. کنندگان و کنترل نوسانات قیمت و مقدار محصول میوابستگی به صادرکنندگان اصلی، افزایش تعداد تأمین
می ساختار  این  با  برکشورهایی  سوی  از  قیمت  افزایش  برابر  در  نشان  خیتوانند  واکنش  و  صادرکنندگان  داده 

شوک انحصاری،  بازارهای  در  اما  کنند،  وارد  را  جایگزین  منتقل  محصولات  مستقیماً  صادرکنندگان  قیمتی  های 
نفوذ در بازارهای متمرکز دشوارتر، اما حفظ و    ،شود. برای صادرکنندگان نیز ساختار بازار وارداتی اهمیت داردمی

(. بررسی تغییرات این  1393،  همکارانچیذری و  تر است ) توسعه صادرات در صورت داشتن سهم بازار بالا آسان
بوده و   1الگوی جاذبهساز کند. این مباحث زمینه مدت و بلندمدت کمک میریزی بازاریابی در کوتاهساختار به برنامه 

 آورد.ات ساختار بازار وارداتی و رقابت در بازارهای هدف بر صادرات خرما فراهم میتأثیربستر مناسب برای تحلیل 
وقت شدت این تجارت و مقدار هیچدهند ولی  های تجارت دلیل تجارت میان کشورها را توضیح میتمام نظریه

شده است. در اقتـصاد، مطالعات الگوی   جاذبه جهت پر کردن این حلقه مفقوده ایجاد  مدلکنند.  تعیین نمی  راآن
کـسب کـرد.     المللیبینای و  منطقهی درونهاآن های تجربی زیادی در توضیح انواع مختلف جریـجاذبه موفقیت

اولین کسی بود  (  1962)  2«تینبرگن»گرفته است.    ءاین الگو در اقتصاد از روی قانون جاذبه نیوتن در فیزیک منشا
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و (  1962تینبـرگن ) کار برد. در مـدل جاذبـه اولیـه که توسط  بهالملل  که این قانون را در دنیا بر روی تجارت بین
و (  1963)    1« پویهنن» صـادرکننده  کـشورهای  داخلی  ناخالص  تولید  توسط  تجاری  جریان  است،  شده  معرفی 

  . توضیح داده شده است. مدل جاذبه برای مدتی طولانی مورد انتقاد بود  هاآن واردکننـده و فاصله جغرافیایی بین  
 داد. های کمی جواب میدادهدانستند که تنها روی فاقد پایه تئوری می راآنزیرا 

به نحو چـشم این مدل  از  نویسندگان دیگری  پویهنن،  تینبرگن و  از مطالعات  گیـری در زمینه تجارت  پس 
عنوان مقیاسی از اندازه کشورها جمعیت را نیـز به (1966)  2« لاینمن»الملل، مطابق نیازهای خود استفاده نمودند.  بین

  به مدل اضافه نمود. برخی از نویسندگان از درآمـد سـرانه جهت توضیح سطح توسعه اقتصادی اسـتفاده نمودنـد 
اولین اقتصاددانی بود که در تلاش جهت تهیه   (1966)    لاینمن(.  2002،  ؛ کـاریلو و لـی1991و کـارمرا،  کـوو  )

اصول تئوریکی برای مدل جاذبه، به استخراج مدل جاذبه بر اساس مدل تعادل عرضه صادرات و تقاضای واردات  
 (. 2000پاس،  پرداخت و بیشتر به سمت توجیه نظری مدل جاذبه در شرایط سیستم تعادلی والرس حرکت نمود )

وی   از  ساختار  (  1979)  «اندرسون»پس  که  کشورهایی  در  هزینه  تابع  از خصوصیات  استفاده  با  را  جاذبه  مدل 
نمود مشابه است، استخراج  برای کالاهای تجاری  از روش    م.  1985در سال    3«برگسترند»  .ترجیحات  انتقاد  با 

لاینمن و ناتوانی آن در توضیح معادله جاذبه در فرم ضربی از روش اقتصاد خرد برای استخراج شدت تجارت میان  
که   دادنشانمدل جاذبه را از چارچوب تعادل عمومی استخراج نمود. او  (  1985برگستراند )دو کشور استفاده کرد.  

 او عرضه تجارت در کشور  .ی از مدل تعادل عمومی تجارت استاذبه یک فرم کاهشی سیستم تعادل جزئمدل ج
i و تقاضای تجارت در کشور هابنگاهکردن سود را با توجه به ماکزیمم j کردن تابع مطلوبیت  را بر اساس ماکزیمم

تقاضا به معادله جاذبه  ودست آورد و از برابری عرضه هب j با کشش جانشینی ثابت با توجه به قید درآمد در کشور
گری شیشه)   باشدبهترین ابزار تحلیل داده در حوزه تجارت مدل جاذبه می(  2005) «  پیرمارتینی»نظر   بر اساس   .رسید

 .(1401و همکاران، 
نموده و معتقد یافتـه معرفیتعمـیم عیت را تحـت عنـوان مـدل جاذبـهجم های دارای متغیر مدل 4« دیردورف»

می  نیز  دیگری  متغیرهای  نرخاست  جمله  از  شـود،  اضـافه  پایـه  مـدل  ایـن  به  شاخص تواند  ارز،  های  های 
های نامهن و ...(، مرزهای مشترک و موافقتفرهنگـی )زبا   هایی، متغیرهای مجازی بـرای تـشابه سازخصوصی
با استخراج  اوهلین  -ارتباطی میان مدل جاذبه و مدل هکشر  (1995)  »دیردورف«(.  1995دیـردورف،  تجـاری )

اوهلین - های هکشرتخصص کامل در مدل(  2002)  5« کلر»و    «اونت»اوهلین یافت.    – مدل جاذبه از مدل هکشر  
؛ موسوی،  2000،  6پاس دو را پشتیبان مدل جاذبه یافتند )  نموده و هر فزاینده نسبت به مقیاس را بررسی  و مدل بازده 

دی بنابراین مطالعات مذکور یک اصول تئوریکی ثابت و پابرجا برای مدل جاذبه ارائه نمودند که بخش زیا(.  1384
به بعد   م.  1990جاذبه از اواخر دهه    مدلرا رفع نمود. پس از استخراج پایه تئوریکی  از انتقادات پیشین وارد بر آن

 تأکیدیافته مدل جاذبه را که  فرم تعمیم(  1997)  7«فرانکل»مطالعات روی کاربرد عملی مدل جاذبه متمرکز شد.  
تقسیم مسافت،  مانند  جغرافیایی  عوامل  نقش  روی  جمعیت  خاصی  و  مرزی  تعیین  عنوانبهبندی  کننده عوامل 
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مذهب مشترک، چون زبان مشترک،  نمود، تصریح کرده است. متغیرهای مجازی همی تجارت دوجانبه میهاناجری
های تجاری در نامهجغرافیایی و موافقت  -منظور ارائه عوامل سیاسیتواند بهمجاورت و ارتباطات تاریخی نیز می

 (.  1384سلیمانی، مدل وارد شود )
( شرکای تجاری، اختلاف درآمد سرانه، GDPعلاوه بر ساختار بازار، عوامل دیگری مانند تولید ناخالص داخلی )

بالا   GDPگذارند. کشورهای با  می  تأثیرالمللی بر میزان صادرات  های بینمرزهای مشترک، حضور رقبا و تحریم
تواند به افزایش صادرات منجر شود. رشد اقتصادی شرکای تجاری نیز  تقاضای بیشتری برای واردات دارند که می

کند. تفاوت درآمد سرانه  داده و فرصت بهتری برای صادرکنندگان فراهم میافزایش  را  ناکنندگقدرت خرید مصرف
میان ایران و شرکای تجاری نیز نقش مهمی دارد؛ کشورهای با درآمد بالاتر معمولًا تقاضای بیشتری برای کالاهای  

، کشورهای دارای مرز مشترک  چنینهمتواند به افزایش صادرات ایران کمک کند.  که میدارند    مصرفی و صنعتی
شوند. ونقل و سهولت تجارت، مقاصد مناسبی برای صادرات محسوب میهای حملدلیل کاهش هزینهبه   با ایران 

زارهای هدف، چالش دیگری است. حضور رقبای قدرتمند ممکن است منجر به کاهش سهم بازار ایران  رقابت در با
های رقبا اهمیت دارد. از شده و نیاز به رقابت در قیمت و کیفیت را افزایش دهد. در این راستا، شناخت استراتژی

دشوار کرده   را  ناونقل و تجاری، صادرات ایرهای مالی، حملالمللی با ایجاد محدودیتهای بینسوی دیگر، تحریم
؛ دبندیکتس 2003کاروسو،  تواند بر اقتصاد کشور اثر منفی بگذارد )دهند که می های تجارت را افزایش می و هزینه

 (. 2019؛ افسورگبور، 2011و تاگلیونی، 
نظر قرار داشته  برد اهداف سیاست خارجی کشورها همواره مدیک ابزار فشار و اجبار در پیش عنوانبهها تحریم

باشند که بر  ها، به معنی اقدامات غیر نظامی میانواع تحریم ترینمهم یکی از  عنوانبههای اقتصادی است. تحریم
، تنبیه یا ها آنگذارند و هدف از برقراری  نامطلوبی می  تأثیرانتقال کالا، خدمات و یا سرمایه به یک کشور خاص،  

کننده و یا بیان ناخرسندی کشور مجازات و یا وادار ساختن آن کشور به تطبیق خود با اهداف سیاسی دولت تحریم
شوند ها توسط همه شرکای تجاری اعمال نمیتحریم  کننده از اقدامات و رفتارهای آن کشور است. معمولًاتحریم

دهند و حتی ممکن است منجر به خودکفایی کشور هدف نیز  و همه کالاهای تجاری کشور هدف را پوشش نمی
اثر تحریم )پورعبادالهان و شوند. در مجموع،  دارد  بقیه جهان  به  به سهم تجاری کشور هدف نسبت  ها بستگی 

 (. 1398همکاران، 
 
 پژوهش ۀپیشین .3

را بررسی   بر صادرات این محصول   مؤثرعوامل    تأثیر، مطالعات متعددی  خرمابه جهت جایگاه و اهمیت صادرات  
میکرده زمینه  این  در  که  مطالعاتاند  به  )  «رفیعی»  توان  همکاران  )  «دکالی»،  (1397و  همکاران  و    (1398و 

)»رفیعی«   کرد(  1401و همکاران  اث  .اشاره  مطالعات  کرده برخی  بررسی  بر صادرات  را  تحریم  و   «آقایی»اند.  ر 
های اقتصادی و تجاری بر روابط تجاری ایران و کشورهای شریک عمده تجاری را اثر تحریم  (1397همکاران )  

 های شدید و داد که تحریمبررسی کردند. نتایج نشان  ..ش ه 1394تا  1375های با استفاده از مدل جاذبه طی سال

 

 
 

ایران داشته است.منفی قابل ملاحظه  تأثیر گسترده   و 1« مکی»  ای بر میزان صادرات و واردات کالاهای تجاری 
با م.    2014تا    1995های  در بررسی صادرات سوریه و اثر تحریم اقتصادی بر آن در فاصله سال(  2015)   همکاران

های اقتصادی و تخریب که با اعمال تحریم  نددادنشان   2« هکمن»ای  و رهیافت دو مرحله  استفاده از مدل جاذبه
اثر  ( 1394و همکاران )   «آذربایجانی» درصد کاهش یافته است. 70زیرساخت صنایع، پتانسیل صادرات در سوریه 

با استفاده    راآنهای اقتصادی ایالات متحده و اتحادیۀ اروپا بر تجارت دوجانبۀ ایران و شرکای عمدۀ تجاری  تحریم
ها آثار معکوس بر جریان داد که تحریمبررسی کردند. نتایج نشانم.    2011ـ    2000های  از مدل جاذبه طی سال

   تجارت دارند.
آن بر صادرات موجب شده است این مسئله    تأثیراز سوی دیگر اهمیت ساختار بازار محصولات کشاورزی و  

 اندپرداختهگران قرار بگیرد. در زمینه مطالعاتی که به بررسی ساختار بازار محصولات کشاورزی  مورد توجه پژوهش
و همکاران    »رفیعی«  ،  (1396و محمدی )زاده«  »خداوردی ،  (1395و محمدی )  « زادهخداوردی»توان به مطالعه  می

)  «میرباقری»،  (1397) همکاران  همکاران   «آگوم»  ،( 2008)  3«آدسیان »و    «آدتونجی»،  (1398و  ، ( 2012)  4و 
ساختار بازار بر صادرات،   تأثیراشاره کرد. در رابطه با  (  2022)  6و همکاران   «ونگنا» و  (  2020)  5و همکاران   «موسی»
به بررسی روابط   «رفتار صادراتی و ساختار بازار: شواهدی از ایالات متحده»ای با عنوان  در مطالعه(  1986)  7« کاوز »

و عملکرد کلی صنایع   هاآن   های صادراتی تولیدکنندگان یک صنعت، ساختارهای بازار پیرامونپیچیده بین فعالیت
دهد که تعاملات بین رفتار صادراتی و ساختار بازار چندوجهی و در هم تنیده این مطالعه نشان میپرداخته است.  

های کوچکی از بازارهای بخش   عنوانبههای صادراتی سنگین  کند که صنایعی با فعالیتهستند. وی استدلال می
گیرند و به نوبه خود، این ساختارها را نیز  ساختارهای بازار قرار می  تأثیر کنند، بلکه تحت  رقابتی جهانی عمل نمی

دهد و منجر  متقابل الگوهای صادراتی صنعت و عملکرد کلی بازار را شکل می  تأثیر دهند. این  قرار می  تأثیرتحت  
خوانی ندارد. این مطالعه به اهمیت در نظر گرفتن  شود که با اصول رقابت خالص همای میبه ارتباطات پیچیده

کاوز کند. تحقیقات  می  تأکیدالمللی( و داخلی )ساختار بازار داخلی( در تحلیل رفتار صادراتی  عوامل خارجی )بازار بین
کند و نیاز به یک ات ساختار بازار بر عملکرد صنایعی با صادرات ملی کمک میتأثیرتری از  به فهم گسترده (  1986)

  مؤثر عوامل (  2017)    8«چن»و    «بوی»  دهد.قرار می  تأکیدهای تجاری را مورد  رویکرد جامع برای بررسی پویایی
داد که  بررسی کردند. نتایج نشانم.    2013تا    2004های  بر صادرات برنج ویتنام را بر اساس مدل جاذبه طی سال
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بــر  مؤثــر  عوامــل  بررســی  همــکاران:  و  خداوردیــزاده 
... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

مذهب مشترک، چون زبان مشترک،  نمود، تصریح کرده است. متغیرهای مجازی همی تجارت دوجانبه میهاناجری
های تجاری در نامهجغرافیایی و موافقت  -منظور ارائه عوامل سیاسیتواند بهمجاورت و ارتباطات تاریخی نیز می

 (.  1384سلیمانی، مدل وارد شود )
( شرکای تجاری، اختلاف درآمد سرانه، GDPعلاوه بر ساختار بازار، عوامل دیگری مانند تولید ناخالص داخلی )

بالا   GDPگذارند. کشورهای با  می  تأثیرالمللی بر میزان صادرات  های بینمرزهای مشترک، حضور رقبا و تحریم
تواند به افزایش صادرات منجر شود. رشد اقتصادی شرکای تجاری نیز  تقاضای بیشتری برای واردات دارند که می

کند. تفاوت درآمد سرانه  داده و فرصت بهتری برای صادرکنندگان فراهم میافزایش  را  ناکنندگقدرت خرید مصرف
میان ایران و شرکای تجاری نیز نقش مهمی دارد؛ کشورهای با درآمد بالاتر معمولًا تقاضای بیشتری برای کالاهای  

، کشورهای دارای مرز مشترک  چنینهمتواند به افزایش صادرات ایران کمک کند.  که میدارند    مصرفی و صنعتی
شوند. ونقل و سهولت تجارت، مقاصد مناسبی برای صادرات محسوب میهای حملدلیل کاهش هزینهبه   با ایران 

زارهای هدف، چالش دیگری است. حضور رقبای قدرتمند ممکن است منجر به کاهش سهم بازار ایران  رقابت در با
های رقبا اهمیت دارد. از شده و نیاز به رقابت در قیمت و کیفیت را افزایش دهد. در این راستا، شناخت استراتژی

دشوار کرده   را  ناونقل و تجاری، صادرات ایرهای مالی، حملالمللی با ایجاد محدودیتهای بینسوی دیگر، تحریم
؛ دبندیکتس 2003کاروسو،  تواند بر اقتصاد کشور اثر منفی بگذارد )دهند که می های تجارت را افزایش می و هزینه

 (. 2019؛ افسورگبور، 2011و تاگلیونی، 
نظر قرار داشته  برد اهداف سیاست خارجی کشورها همواره مدیک ابزار فشار و اجبار در پیش عنوانبهها تحریم

باشند که بر  ها، به معنی اقدامات غیر نظامی میانواع تحریم ترینمهم یکی از  عنوانبههای اقتصادی است. تحریم
، تنبیه یا ها آنگذارند و هدف از برقراری  نامطلوبی می  تأثیرانتقال کالا، خدمات و یا سرمایه به یک کشور خاص،  

کننده و یا بیان ناخرسندی کشور مجازات و یا وادار ساختن آن کشور به تطبیق خود با اهداف سیاسی دولت تحریم
شوند ها توسط همه شرکای تجاری اعمال نمیتحریم  کننده از اقدامات و رفتارهای آن کشور است. معمولًاتحریم

دهند و حتی ممکن است منجر به خودکفایی کشور هدف نیز  و همه کالاهای تجاری کشور هدف را پوشش نمی
اثر تحریم )پورعبادالهان و شوند. در مجموع،  دارد  بقیه جهان  به  به سهم تجاری کشور هدف نسبت  ها بستگی 

 (. 1398همکاران، 
 
 پژوهش ۀپیشین .3

را بررسی   بر صادرات این محصول   مؤثرعوامل    تأثیر، مطالعات متعددی  خرمابه جهت جایگاه و اهمیت صادرات  
میکرده زمینه  این  در  که  مطالعاتاند  به  )  «رفیعی»  توان  همکاران  )  «دکالی»،  (1397و  همکاران  و    (1398و 

)»رفیعی«   کرد(  1401و همکاران  اث  .اشاره  مطالعات  کرده برخی  بررسی  بر صادرات  را  تحریم  و   «آقایی»اند.  ر 
های اقتصادی و تجاری بر روابط تجاری ایران و کشورهای شریک عمده تجاری را اثر تحریم  (1397همکاران )  

 های شدید و داد که تحریمبررسی کردند. نتایج نشان  ..ش ه 1394تا  1375های با استفاده از مدل جاذبه طی سال

 

 
 

ایران داشته است.منفی قابل ملاحظه  تأثیر گسترده   و 1« مکی»  ای بر میزان صادرات و واردات کالاهای تجاری 
با م.    2014تا    1995های  در بررسی صادرات سوریه و اثر تحریم اقتصادی بر آن در فاصله سال(  2015)   همکاران

های اقتصادی و تخریب که با اعمال تحریم  نددادنشان   2« هکمن»ای  و رهیافت دو مرحله  استفاده از مدل جاذبه
اثر  ( 1394و همکاران )   «آذربایجانی» درصد کاهش یافته است. 70زیرساخت صنایع، پتانسیل صادرات در سوریه 

با استفاده    راآنهای اقتصادی ایالات متحده و اتحادیۀ اروپا بر تجارت دوجانبۀ ایران و شرکای عمدۀ تجاری  تحریم
ها آثار معکوس بر جریان داد که تحریمبررسی کردند. نتایج نشانم.    2011ـ    2000های  از مدل جاذبه طی سال

   تجارت دارند.
آن بر صادرات موجب شده است این مسئله    تأثیراز سوی دیگر اهمیت ساختار بازار محصولات کشاورزی و  

 اندپرداختهگران قرار بگیرد. در زمینه مطالعاتی که به بررسی ساختار بازار محصولات کشاورزی  مورد توجه پژوهش
و همکاران    »رفیعی«  ،  (1396و محمدی )زاده«  »خداوردی ،  (1395و محمدی )  « زادهخداوردی»توان به مطالعه  می

)  «میرباقری»،  (1397) همکاران  همکاران   «آگوم»  ،( 2008)  3«آدسیان »و    «آدتونجی»،  (1398و  ، ( 2012)  4و 
ساختار بازار بر صادرات،   تأثیراشاره کرد. در رابطه با  (  2022)  6و همکاران   «ونگنا» و  (  2020)  5و همکاران   «موسی»
به بررسی روابط   «رفتار صادراتی و ساختار بازار: شواهدی از ایالات متحده»ای با عنوان  در مطالعه(  1986)  7« کاوز »

و عملکرد کلی صنایع   هاآن   های صادراتی تولیدکنندگان یک صنعت، ساختارهای بازار پیرامونپیچیده بین فعالیت
دهد که تعاملات بین رفتار صادراتی و ساختار بازار چندوجهی و در هم تنیده این مطالعه نشان میپرداخته است.  

های کوچکی از بازارهای بخش   عنوانبههای صادراتی سنگین  کند که صنایعی با فعالیتهستند. وی استدلال می
گیرند و به نوبه خود، این ساختارها را نیز  ساختارهای بازار قرار می  تأثیر کنند، بلکه تحت  رقابتی جهانی عمل نمی

دهد و منجر  متقابل الگوهای صادراتی صنعت و عملکرد کلی بازار را شکل می  تأثیر دهند. این  قرار می  تأثیرتحت  
خوانی ندارد. این مطالعه به اهمیت در نظر گرفتن  شود که با اصول رقابت خالص همای میبه ارتباطات پیچیده

کاوز کند. تحقیقات  می  تأکیدالمللی( و داخلی )ساختار بازار داخلی( در تحلیل رفتار صادراتی  عوامل خارجی )بازار بین
کند و نیاز به یک ات ساختار بازار بر عملکرد صنایعی با صادرات ملی کمک میتأثیرتری از  به فهم گسترده (  1986)

  مؤثر عوامل (  2017)    8«چن»و    «بوی»  دهد.قرار می  تأکیدهای تجاری را مورد  رویکرد جامع برای بررسی پویایی
داد که  بررسی کردند. نتایج نشانم.    2013تا    2004های  بر صادرات برنج ویتنام را بر اساس مدل جاذبه طی سال

را بر صادرات    تأثیر (  شرکای تجاری، قیمت جهانی برنج، جمعیت و نرخ ارز بیشترین  GDP)  تولید ناخالص داخلی
کننده صادرات قهوه اتیوپی به شرکای تجاری اصلی  عوامل تعیین(  2021)  9«گوشو»و   «اشتو» برنج ویتنام داشتند.
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را م.   2016- 1998( برای دوره  GMMیافته سیستم )خود با رویکرد مدل جاذبه پویا و روش تخمین گشتاور تعمیم
گذاری مستقیم خارجی و شاخص  داد که باز بودن تجارت، اندازه جمعیت اتیوپی، سرمایهبررسی کردند. نتایج نشان

مثبت و معناداری دارند. اما جمعیت کشورهای شریک،   تأثیرکیفیت نهادی اتیوپی بر حجم صادرات قهوه اتیوپی  
 منفی و قابل توجهی دارد. تأثیرخیر و نرخ ارز واقعی بر حجم صادرات قهوه اتیوپی أفاصله، حجم صادرات با ت

با  عوامل تعیین(  2023و همکاران )   «اسماعیل»  لبنان،   شریک تجاری  11کننده تجارت کشور مصر  )لیبی، 
سوریه، عربستان سعودی، سودان، اردن، ترکیه، بریتانیا، اوکراین، بلژیک و رومانی( برای محصول برنج را با استفاده  

داد با افزایش تولید ناخالص داخلی مصر بررسی کردند. نتایج نشانم.    2001-2020از رویکرد مدل جاذبه طی دوره  
یابد. نتایج و شرکای تجاری، ارزش کل صادرات، ارزش صادرات کشاورزی و ارزش صادرات برنج مصر افزایش می

درصدی در صادرات برنج   3.97های صادراتی منجر به افزایش  که افزایش یک درصدی قیمت  دادنشان  چنینهم
شود که در  ادرات مصر دارد. پیشنهاد میها اثر منفی بر صشود. فاصله بین پایتختمصر به کشورهای شریک می

با تولید ناخالص داخلی پولی و واقعی بالا و توزیع جغرافیایی  صادرات برنج از کشور مصر تمرکز بر کشورهایی 
اثر ساختار بازار بر تجارت درون صنعت ایران و شرکای تجاری    (1393و همکاران )   «گوگوردچیان»  نزدیک گردد.
که متغیر ساختار بازار شرکای   دادنشان با استفاده از مدل جاذبه بررسی کردند. نتایج  م.    1997- 2006را طی دوره  

تجاری ایران بر تجارت درون صنعت ایران با آن کشورها اثر منفی دارد. به عبارت دیگر هر چه ساختار بازار شرکای  
و همکاران    «آسیابانی»د یافت.  تر شود، تجارت درون صنعت بین این کشورها کاهش خواهتجاری ایران انحصاری

آن بر صادرات زعفران پرداختند. بر اساس   تأثیرای به بررسی ساختار بازارهای هدف زعفران و  در مطالعه(  1399)
کشور اصلی واردکننده زعفران ایران، هیچ کشوری دارای ساختار رقابت کامل نبوده    16نتایج این پژوهش، از میان  

بر اساس نتایج الگوی جاذبه، متغیر ساختار بازار کشورهای    چنینهم ای از انحصار وجود دارد.  و در همه بازارها درجه
معنی اثر  رقابتیواردکننده  و  است  داشته  ایران  زعفران  بر صادرات  موجب کاهش  داری  بازارهای هدف  تر شدن 

است.   شده  ایران  زعفران  )   «زادهامینی»صادرات  همکاران  بازار  (  1400و  ساختار  اثر  ارزیابی  به  پژوهشی  در 
این پژوهش از الگوی جاذبه با استفاده    واردکنندگان اتحادیه اروپا بر صادرات کشمش ایران پرداختند. بدین منظور در

های تابلویی نامتوازن استفاده شده است. بر اساس نتایج، متغیر درآمد سرانه شرکای تجاری، اثر مثبت و از داده
 چنین همکه تفاوت اقتصادی میان ایران و شرکای تجاری و  دار بر صادرات کشمش ایران داشته است. در حالیمعنی

، ساختار بازار وارداتی  چنینهمدار بر صادرات کشمش ایران داشته است.  بحران اقتصادی جهانی اثری منفی و معنی
رود. شمار نمیبه  عامل محدودکننده جدی  عنوانبه دار بر صادرات کشمش ایران نداشته و  شرکای تجاری اثری معنی

بر صادرات پسته با استفاده از   را  ناساختار بازار وارداتی شرکای تجاری ایر  تأثیر  (1403و همکاران )زاده«  »امینی
دار بر الگوی جاذبه بررسی کردند. بر اساس نتایج، افزایش نسبت تمرکز کشورهای واردکننده اثری مثبت و معنی

صادرات پسته ایران داشته است. به عبارت دیگر، کاهش رقابت در بازار وارداتی کشورهای هدف موجب افزایش  
 که افزایش رقابت در بازارها اثر منفی بر صادرات ایران دارد.شود، در حالیصادرات پسته ایران می

 
 

 

 
 

 . نوآوری پژوهش1-3
از آن است که علی رغم وجود مطالعات گسترده در زمینه عوامل مؤثر بر صادرات مرور مطالعات گذشته حاکی 

آن بر صادرات محصولات کشاورزی،    تأثیرهای محدودی در زمینه ساختار بازار و  محصولات کشاورزی، پژوهش
با توجه به این خلاویژه خرما، وجود دارد. از این به بر بررسی متغیرهایی چون تولید ناخالص    ءرو، مطالعه حاضر 

( شرکای تجاری، اختلاف درآمد سرانه ایران با شرکای تجاری، داشتن مرز مشترک )زمینی یا هوایی(،  GDPداخلی )
های اتحادیه المللی و تحریمهای بینوجود رقیب قدرتمند در بازار هدف، ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری، تحریم

به   دارد.  تأکیداروپا   پیشین،  مطالعات  برخلاف  است که  این  در  مطالعه  این  نوآوری  زمینه صادرات  جنبه  در  ویژه 
طور جامع و با استفاده از مدل جاذبه مورد  محصولات کشاورزی، ترکیب و تعامل این عوامل در صادرات خرما به

 گیرد. بررسی قرار می
 
 هاواد و روش. م4

ــاختار بازار ویژگی ــان میس ــازمانی بازار را نش ــار کامل قرار دارد. های س دهد و در محدوده رقابت کامل تا انحص
ــاختار به تعیین قیمت ــایی این س ــناس   ؛ 2005،  1تومی و همکارانکند )کمک می تمرکز و رقابت در بازار  گذاری،ش

ــان می1395زاده و محمـدی،  خـداوردی ــنـدگـان نشـ دهـد چـه میزان از تولیـد در اختیـار تعـداد کمی از (. تمرکز فروشـ
ان ت و تمرکز خریداران نشـ تتولیدکنندگان اسـ اص تولید به تعداد محدود خریداران اسـ در این  .  دهنده میزان اختصـ

و ضـریب   2جینیشـوند. معیارهای نابرابری مانند ضـریب زمینه، معیارهای نابرابری و مطلق تمرکز شـناسـایی می
اخص هرفیندالتغییرات به نابرابری اندازه توجه دارند، در حالی اخص  -که معیارهای مطلق مانند شـ من و شـ هیرشـ

ــبت تمرکز به تعداد و اندازه  ــهیکی  ؛2022،  3تارالد) کنندتوجه می هابنگاهنس هانا و کای،    ؛1383  ،تاش عبادی و ش
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بــر  مؤثــر  عوامــل  بررســی  همــکاران:  و  خداوردیــزاده 
... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

را م.   2016- 1998( برای دوره  GMMیافته سیستم )خود با رویکرد مدل جاذبه پویا و روش تخمین گشتاور تعمیم
گذاری مستقیم خارجی و شاخص  داد که باز بودن تجارت، اندازه جمعیت اتیوپی، سرمایهبررسی کردند. نتایج نشان

مثبت و معناداری دارند. اما جمعیت کشورهای شریک،   تأثیرکیفیت نهادی اتیوپی بر حجم صادرات قهوه اتیوپی  
 منفی و قابل توجهی دارد. تأثیرخیر و نرخ ارز واقعی بر حجم صادرات قهوه اتیوپی أفاصله، حجم صادرات با ت

با  عوامل تعیین(  2023و همکاران )   «اسماعیل»  لبنان،   شریک تجاری  11کننده تجارت کشور مصر  )لیبی، 
سوریه، عربستان سعودی، سودان، اردن، ترکیه، بریتانیا، اوکراین، بلژیک و رومانی( برای محصول برنج را با استفاده  

داد با افزایش تولید ناخالص داخلی مصر بررسی کردند. نتایج نشانم.    2001-2020از رویکرد مدل جاذبه طی دوره  
یابد. نتایج و شرکای تجاری، ارزش کل صادرات، ارزش صادرات کشاورزی و ارزش صادرات برنج مصر افزایش می

درصدی در صادرات برنج   3.97های صادراتی منجر به افزایش  که افزایش یک درصدی قیمت  دادنشان  چنینهم
شود که در  ادرات مصر دارد. پیشنهاد میها اثر منفی بر صشود. فاصله بین پایتختمصر به کشورهای شریک می

با تولید ناخالص داخلی پولی و واقعی بالا و توزیع جغرافیایی  صادرات برنج از کشور مصر تمرکز بر کشورهایی 
اثر ساختار بازار بر تجارت درون صنعت ایران و شرکای تجاری    (1393و همکاران )   «گوگوردچیان»  نزدیک گردد.
که متغیر ساختار بازار شرکای   دادنشان با استفاده از مدل جاذبه بررسی کردند. نتایج  م.    1997- 2006را طی دوره  

تجاری ایران بر تجارت درون صنعت ایران با آن کشورها اثر منفی دارد. به عبارت دیگر هر چه ساختار بازار شرکای  
و همکاران    «آسیابانی»د یافت.  تر شود، تجارت درون صنعت بین این کشورها کاهش خواهتجاری ایران انحصاری

آن بر صادرات زعفران پرداختند. بر اساس   تأثیرای به بررسی ساختار بازارهای هدف زعفران و  در مطالعه(  1399)
کشور اصلی واردکننده زعفران ایران، هیچ کشوری دارای ساختار رقابت کامل نبوده    16نتایج این پژوهش، از میان  

بر اساس نتایج الگوی جاذبه، متغیر ساختار بازار کشورهای    چنینهم ای از انحصار وجود دارد.  و در همه بازارها درجه
معنی اثر  رقابتیواردکننده  و  است  داشته  ایران  زعفران  بر صادرات  موجب کاهش  داری  بازارهای هدف  تر شدن 

است.   شده  ایران  زعفران  )   «زادهامینی»صادرات  همکاران  بازار  (  1400و  ساختار  اثر  ارزیابی  به  پژوهشی  در 
این پژوهش از الگوی جاذبه با استفاده    واردکنندگان اتحادیه اروپا بر صادرات کشمش ایران پرداختند. بدین منظور در

های تابلویی نامتوازن استفاده شده است. بر اساس نتایج، متغیر درآمد سرانه شرکای تجاری، اثر مثبت و از داده
 چنین همکه تفاوت اقتصادی میان ایران و شرکای تجاری و  دار بر صادرات کشمش ایران داشته است. در حالیمعنی

، ساختار بازار وارداتی  چنینهمدار بر صادرات کشمش ایران داشته است.  بحران اقتصادی جهانی اثری منفی و معنی
رود. شمار نمیبه  عامل محدودکننده جدی  عنوانبه دار بر صادرات کشمش ایران نداشته و  شرکای تجاری اثری معنی

بر صادرات پسته با استفاده از   را  ناساختار بازار وارداتی شرکای تجاری ایر  تأثیر  (1403و همکاران )زاده«  »امینی
دار بر الگوی جاذبه بررسی کردند. بر اساس نتایج، افزایش نسبت تمرکز کشورهای واردکننده اثری مثبت و معنی

صادرات پسته ایران داشته است. به عبارت دیگر، کاهش رقابت در بازار وارداتی کشورهای هدف موجب افزایش  
 که افزایش رقابت در بازارها اثر منفی بر صادرات ایران دارد.شود، در حالیصادرات پسته ایران می

 
 

 

 
 

 . نوآوری پژوهش1-3
از آن است که علی رغم وجود مطالعات گسترده در زمینه عوامل مؤثر بر صادرات مرور مطالعات گذشته حاکی 

آن بر صادرات محصولات کشاورزی،    تأثیرهای محدودی در زمینه ساختار بازار و  محصولات کشاورزی، پژوهش
با توجه به این خلاویژه خرما، وجود دارد. از این به بر بررسی متغیرهایی چون تولید ناخالص    ءرو، مطالعه حاضر 

( شرکای تجاری، اختلاف درآمد سرانه ایران با شرکای تجاری، داشتن مرز مشترک )زمینی یا هوایی(،  GDPداخلی )
های اتحادیه المللی و تحریمهای بینوجود رقیب قدرتمند در بازار هدف، ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری، تحریم

به   دارد.  تأکیداروپا   پیشین،  مطالعات  برخلاف  است که  این  در  مطالعه  این  نوآوری  زمینه صادرات  جنبه  در  ویژه 
طور جامع و با استفاده از مدل جاذبه مورد  محصولات کشاورزی، ترکیب و تعامل این عوامل در صادرات خرما به

 گیرد. بررسی قرار می
 
 هاواد و روش. م4

ــاختار بازار ویژگی ــان میس ــازمانی بازار را نش ــار کامل قرار دارد. های س دهد و در محدوده رقابت کامل تا انحص
ــاختار به تعیین قیمت ــایی این س ــناس   ؛ 2005،  1تومی و همکارانکند )کمک می تمرکز و رقابت در بازار  گذاری،ش

ــان می1395زاده و محمـدی،  خـداوردی ــنـدگـان نشـ دهـد چـه میزان از تولیـد در اختیـار تعـداد کمی از (. تمرکز فروشـ
ان ت و تمرکز خریداران نشـ تتولیدکنندگان اسـ اص تولید به تعداد محدود خریداران اسـ در این  .  دهنده میزان اختصـ

و ضـریب   2جینیشـوند. معیارهای نابرابری مانند ضـریب زمینه، معیارهای نابرابری و مطلق تمرکز شـناسـایی می
اخص هرفیندالتغییرات به نابرابری اندازه توجه دارند، در حالی اخص  -که معیارهای مطلق مانند شـ من و شـ هیرشـ
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محصـول    صـادرات یا وارداتام و مخرج کسـر کل i بنگاه  صـادرات یا واردات  گربیاندر رابطه فوق صـورت کسـر 
 .دهدمیرا نشان 

 
 (:HHI)1هیرشمن -شاخص هرفیندال  .4-2

گرفتن توزیع اندازه بازار در نادیده  نظیرهای تمرکز  های وارد بر شـاخص نسـبتکردن بعضـی از کاسـتیجهت برطرف
گیری قدرت بازار پیشـنهاد کردند که از ی موجود، آریسـی هرفیندال و هیرشـمن شـاخصـی را برای اندازههابنگاهبین  

حسـینی و آید )دسـت می( به3گردد. این شـاخص از رابطه )محاسـبه می هابنگاهمجموع توان دوم سـهم بازار تمامی 
 (:2012، 2گاجورل و پرادهام  ؛1386هومن، 

(3) 2

1

n

i
i

HHI S
=

=  

هم بازار بنگاه    iSو  هابنگاهتعداد    k ،در رابطه فوق ت که هر میام   iسـ اخص هرفیندال یک آماره اسـ د. شـ باشـ
درجه انحصـاری بالا  ،گر درجه رقابتی بالای بازار و هر چقدر به یک نزدیک باشـدچقدر به صـفر نزدیک باشـد نشـان

گیرد و در بازار را در نظر می هادهد. از مزایای این شـاخص آن اسـت که نخسـت، سـهم تمامی بنگاهرا نشـان می
  . ( 19993ویلیامز و روزن،  ) دهدبا سـهم یکسـان( را نشـان می  هابنگاهدوم، عکس شـاخص هرفیندال نوع بازار )تعداد  

بت   اخص نسـ اختار بازار با ترکیب شـ اخص هرفیندالتعیین سـ من به-تمرکز و شـ رح جدول )هیرشـ د که ( می1شـ باشـ
رود درجه رقابتی بیشـتر  به سـمت صـفر می HHIچه  کمتر و هر رود درجه رقابتیمی 100به سـمت    1CRهرچه 

 .(1995، 4دابسون و همکارانشود )می
 

 انواع ساختار بازار  : 1جدول 
Tab. 1: Types of market structure 

 

 بازار
نسبت  
تمرکز  
 )درصد( 

- شاخص هرفیندال
 ویژگی اصلی بازار ( HHIهیرشمن )

1CR  رقابت کامل  → 0 HHI →  0 
بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم در خور توجهی از  50بیش از 

 بازار وجود دارند.
1CR رقابت انحصاری    10 (1 HHI) →  درصد بازار را در انحصار ندارند. 10بیش از  ، ی رقیبهابنگاهکدام از هیچ 10 

4CR انحصار چندجانبه باز    40 6 (1 HHI)   
 درصد بازار را در انحصار دارند. 40بنگاه حداکثر   4 10

4CR انحصار چندجانبه بسته    60 3 (1 HHI)   درصد بازار را در انحصار دارند. 60بنگاه حداقل  4 6 
1CR بنگاه مسلط   50 1 (1 HHI)   درصد بازار در انحصار یک بنگاه است. 50بیش از  3 

 
1 Herfindahl-Hirschman index 
2 Gajurel & Pradhan 
3 Williams and Rosen 
4 Dobson et al. 

 

 
 

1CR انحصار کامل  →  
100 HHI →  یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد.  1 

 (.1402پور و همکاران،  کاظم ؛  1995دابسون و همکاران،  منبع:)
 
 . مدل جاذبه4-3

و بر   (1962تینبرگن )  باشد که نخستین بار توسطمی  شده در پژوهش حاضر الگوی جاذبهالگوی تجربی استفاده
المللی مورد استفاده قرار گرفت که امروزه به دلیل  ی تجاری بینهان ااساس قانون جاذبه نیوتون برای تحلیل جری

شده های اثرگذار بر جریان تجاری کشورها به ابزاری مهم برای محققین تبدیل  توانمندی بالا در ارزیابی مؤلفه
معرفی جاذبه  پایه  الگوی  تینبرگن  است.  توسط  )  صورتبه شده  می4رابطه  تعریف   )( و همکاران، امینیشود   زاده 

1400 :) 

(4 ) 321
0

 ijjiij DYYT =  
تولید ناخالص داخلی    i  ,jYتولید ناخالص داخلی کشور    j  ,iYو    iسطح تجارت بین دو کشور    ijT  ،که در آن

بطه جاذبه در تجارت مطرح بوده و الگوی اقتصادی راآن عنوبه (  4رابطه )  فاصله بین دو کشور است.  ijDو    jکشور  
 باشد: ( می5رابطه ) صورتبه جاذبه برای تعیین سطح تجارت بین کشورها 

(5 ) 31 2
ij 0 i j ij ijT Y Y D =    

 
برای برآورد  از متغیرهای توضیحی است.    مستقلشود که  جزء اخلال و فرض می  گربیانijدر رابطه فوق  

لگاریتمی نوشته شوند، استفاده   صورتبه الگوی فوق از روش حداقل مربعات معمولی که در آن تمام متغیرها باید  
بوده و در آن  رو  سانی روبهجایی که در مدل فوق، تصریح لگاریتمی الگوی جاذبه با واریانس ناهمشود. از آنمی

نتایج با متغیرهای توضیحی رد میijفرض استقلال  با روش حداقل مربعات معمولی،  شود، برآورد الگوی فوق 
کردن این ایرادهای برآوردی از که برای برطرف  (2006،  1سیلوا و تنریرو )  کندمیها را ارائه  ناسازگاری از کشش

شده و رابطه  ارائه(  2006سیلوا و تنریور )وسط  بار تولیناکه برای    2پوآسنشبه بیشینه    نماییدرستروش برآوردی  
 :شودباشد، استفاده می( می6معادله ) صورتبه آن 

(6 ) 
n ^

i i i
i 1

y exp(x )  x 0
=

 −  =  
 

تروش برآوردی  بنابراین،   ن    نماییدرسـ ینه پوآسـ به بیشـ ایرادهای برآوردی روش حداقل مربعات معمولی را شـ
ــته و نتایج  ــتبهنداش ــت. این روش    ۀآمد دس ــتری خواهند داش ــازگاری بیش ــتفاده کامل از   چنینهمس امکان اس

ل مربعات معمولی نظر آورد. چرا که در روش حداقبرای محققین فراهم می پوآسـنمشـاهدات را با اسـتفاده از توزیع 
شـده و حذف هاآنبودن متغیر وابسـته و تعریف نشـدن لگاریتم صـفر، مشـاهدات با متغیر وابسـته صـفر در به لگاریتمی

ه بیشـینه  شـب  نماییدرسـتبرآورد الگوی جاذبه به روش رو، شـود. از اینمنجر به ایجاد اریب در نتایج پژوهش می
 

1 Silva and Tenreyro 
2 Pseudo-Poisson Maximum Likelihood (PPML) 
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XS
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محصـول    صـادرات یا وارداتام و مخرج کسـر کل i بنگاه  صـادرات یا واردات  گربیاندر رابطه فوق صـورت کسـر 
 .دهدمیرا نشان 

 
 (:HHI)1هیرشمن -شاخص هرفیندال  .4-2

گرفتن توزیع اندازه بازار در نادیده  نظیرهای تمرکز  های وارد بر شـاخص نسـبتکردن بعضـی از کاسـتیجهت برطرف
گیری قدرت بازار پیشـنهاد کردند که از ی موجود، آریسـی هرفیندال و هیرشـمن شـاخصـی را برای اندازههابنگاهبین  

حسـینی و آید )دسـت می( به3گردد. این شـاخص از رابطه )محاسـبه می هابنگاهمجموع توان دوم سـهم بازار تمامی 
 (:2012، 2گاجورل و پرادهام  ؛1386هومن، 

(3) 2

1

n

i
i

HHI S
=

=  

هم بازار بنگاه    iSو  هابنگاهتعداد    k ،در رابطه فوق ت که هر میام   iسـ اخص هرفیندال یک آماره اسـ د. شـ باشـ
درجه انحصـاری بالا  ،گر درجه رقابتی بالای بازار و هر چقدر به یک نزدیک باشـدچقدر به صـفر نزدیک باشـد نشـان

گیرد و در بازار را در نظر می هادهد. از مزایای این شـاخص آن اسـت که نخسـت، سـهم تمامی بنگاهرا نشـان می
  . ( 19993ویلیامز و روزن،  ) دهدبا سـهم یکسـان( را نشـان می  هابنگاهدوم، عکس شـاخص هرفیندال نوع بازار )تعداد  

بت   اخص نسـ اختار بازار با ترکیب شـ اخص هرفیندالتعیین سـ من به-تمرکز و شـ رح جدول )هیرشـ د که ( می1شـ باشـ
رود درجه رقابتی بیشـتر  به سـمت صـفر می HHIچه  کمتر و هر رود درجه رقابتیمی 100به سـمت    1CRهرچه 

 .(1995، 4دابسون و همکارانشود )می
 

 انواع ساختار بازار  : 1جدول 
Tab. 1: Types of market structure 

 

 بازار
نسبت  
تمرکز  
 )درصد( 

- شاخص هرفیندال
 ویژگی اصلی بازار ( HHIهیرشمن )

1CR  رقابت کامل  → 0 HHI →  0 
بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن سهم در خور توجهی از  50بیش از 

 بازار وجود دارند.
1CR رقابت انحصاری    10 (1 HHI) →  درصد بازار را در انحصار ندارند. 10بیش از  ، ی رقیبهابنگاهکدام از هیچ 10 

4CR انحصار چندجانبه باز    40 6 (1 HHI)   
 درصد بازار را در انحصار دارند. 40بنگاه حداکثر   4 10

4CR انحصار چندجانبه بسته    60 3 (1 HHI)   درصد بازار را در انحصار دارند. 60بنگاه حداقل  4 6 
1CR بنگاه مسلط   50 1 (1 HHI)   درصد بازار در انحصار یک بنگاه است. 50بیش از  3 

 
1 Herfindahl-Hirschman index 
2 Gajurel & Pradhan 
3 Williams and Rosen 
4 Dobson et al. 

 

 
 

1CR انحصار کامل  →  
100 HHI →  یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد.  1 

 (.1402پور و همکاران،  کاظم ؛  1995دابسون و همکاران،  منبع:)
 
 . مدل جاذبه4-3

و بر   (1962تینبرگن )  باشد که نخستین بار توسطمی  شده در پژوهش حاضر الگوی جاذبهالگوی تجربی استفاده
المللی مورد استفاده قرار گرفت که امروزه به دلیل  ی تجاری بینهان ااساس قانون جاذبه نیوتون برای تحلیل جری

شده های اثرگذار بر جریان تجاری کشورها به ابزاری مهم برای محققین تبدیل  توانمندی بالا در ارزیابی مؤلفه
معرفی جاذبه  پایه  الگوی  تینبرگن  است.  توسط  )  صورتبه شده  می4رابطه  تعریف   )( و همکاران، امینیشود   زاده 

1400 :) 

(4 ) 321
0

 ijjiij DYYT =  
تولید ناخالص داخلی    i  ,jYتولید ناخالص داخلی کشور    j  ,iYو    iسطح تجارت بین دو کشور    ijT  ،که در آن

بطه جاذبه در تجارت مطرح بوده و الگوی اقتصادی راآن عنوبه (  4رابطه )  فاصله بین دو کشور است.  ijDو    jکشور  
 باشد: ( می5رابطه ) صورتبه جاذبه برای تعیین سطح تجارت بین کشورها 

(5 ) 31 2
ij 0 i j ij ijT Y Y D =    

 
برای برآورد  از متغیرهای توضیحی است.    مستقلشود که  جزء اخلال و فرض می  گربیانijدر رابطه فوق  

لگاریتمی نوشته شوند، استفاده   صورتبه الگوی فوق از روش حداقل مربعات معمولی که در آن تمام متغیرها باید  
بوده و در آن  رو  سانی روبهجایی که در مدل فوق، تصریح لگاریتمی الگوی جاذبه با واریانس ناهمشود. از آنمی

نتایج با متغیرهای توضیحی رد میijفرض استقلال  با روش حداقل مربعات معمولی،  شود، برآورد الگوی فوق 
کردن این ایرادهای برآوردی از که برای برطرف  (2006،  1سیلوا و تنریرو )  کندمیها را ارائه  ناسازگاری از کشش

شده و رابطه  ارائه(  2006سیلوا و تنریور )وسط  بار تولیناکه برای    2پوآسنشبه بیشینه    نماییدرستروش برآوردی  
 :شودباشد، استفاده می( می6معادله ) صورتبه آن 
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n ^

i i i
i 1

y exp(x )  x 0
=
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ازگاری بیشـتر در اکثر مطالعات داخلی و بینآبه جهت کار  پوآسـن و  قربانی  ؛2019،  1کی و همکارانالمللی )یی و سـ
 ( مورد استفاده قرار گرفته است.1399زاده، امینی
 نمایی درستروش  الگوی جاذبه و  بر صادرات خرمای ایران از    مؤثر منظور بررسی عوامل  در مطالعه حاضر نیز به  

رو شده است.  الگوی پایه بر اساس اهداف مطالعات با تغییراتی روبه  شده است که در آناستفاده   پوآسنه بیشینه  شب
 ( ارائه شده است:7الگوی تجربی پژوهش حاضر در رابطه )

(7 ) ijt 0 1 jt 2 ij 4 jt

1 jt 2 jt 3 it 4 t 5 t ij

Export Ln(Gdp ) Ln(GdpDif ) Ln(Market )
D ESC D CR D CoB D ESanction D ISanction

=  + + +

+ + + + + + 
 

 
فوق، رابطه  به شرکای تجاری،    خرمایمعرف صادرات    Export  در  لگاریتم    Ln(Gdp)ایران  تولید معرف 

  رانه ساختلاف درآمد  لگاریتم    گربیان   Ln(GdpDif)،  خرما از ایرانواردکننده    منتخب   کشورهای  ناخالص داخلی
( ایران و شرکای تجاری،  بر اساس   Ln(Marketمیان  بازار وارداتی شرکای تجاری که  معرف لگاریتم ساختار 

دهنده متغیر مرز مشترک بین ایران و شرکای نشان CoB ،  هیرشمن محاسبه شده است-معکوس شاخص هرفیندال
کشورها عدد    و برای سایر  1ی مشترک با ایران دارند عدد  یتجاری بوده و برای کشورهایی که مرز زمینی یا هوا

حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف خرمای صادراتی ایران بوده و    گربیان  ESC  شده است،صفر در نظر گرفته  
در نظر گرفته    صفرو برای عدم حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف عدد    1حضور آن در بازار هدف ایران عدد  برای  

و برای  1معرف وجود مذهب و دین مشترک بوده و مقدار آن برای کشورهای هدف مسلمان عدد  CR شده است،
اروپا علیه متغیر دامی تحریم  گربیان   ESanctionکار رفته است، متغیر  به  صفرسایر کشورها عدد   های اتحادیه 

  در نهایت  و شده  در نظر گرفته   صفرها عدد  و برای باقی سال  1عدد    تحریمهای  ایران بوده و مقدار آن برای سال 
متغیر مجازی در الگو وارد شده است.    صورتبهالمللی اقتصادی است که  های بینتحریم  گربیان   ISanctionمتغیر  

های و برای سال  1( عدد  2015-2010های تحریم )برای این متغیر در سال (  2015)  «سامور»مطالعه    بر اساس 
منابع دریافت اطلاعات متغیرهای وابسته و توضیحی و علامت مورد انتظار  نبود تحریم عدد صفر داده شده است.

 ( ارائه شده است. 2متغیرهای توضیحی در جدول )
 

 معرفی متغیرهای وابسته و توضیحی  : 2جدول 
Tab. 2: Introduction to dependent and explanatory variables 

 

                                           متغیر               
علامت مورد   واحد 

 انتظار 
 منابع اطلاعاتی 

 گمرک جمهوری اسلامی ایران ...................... دلار   1000 صادرات خرمای ایران متغیر وابسته 

 متغیرهای توضیحی 
 بانک جهانی + دلار  شرکای تجاری  GDP پیوسته 
اختلاف درآمد سرانه ایران با   پیوسته 

 شرکا 
محاسبات محققین و اطلاعات بانک   - + /  دلار 

 جهانی

 
1 Kea et al 

 

 
 

داشتن مرز مشترک )زمینی یا  مجازی
 هوایی( 

 المللی های بینمرکز مطالعات و داده + -

وجود رقیب قدرتمند در بازار   مجازی
 هدف 

 های محققین بررسی - -

شرکای   ساختار بازار وارداتی پیوسته 
 تجاری 

محاسبات محققین و اطلاعات سایت   - + /  -
trade map 

 ( 2015سامور ) - - المللی های بینتحریم مجازی
 ( 1394آذربایجانی و همکاران ) - - های اتحادیه اروپا تحریم مجازی 

 
کشور واردکننده خرما از ایران است که طبق آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران و سازمان    20پژوهش حاضر شامل  

درصد از صادرات خرمای   91طور میانگین بیش از  ، بهم.  2021تا    2003( در دوره زمانی  ITC)1تجارت جهانی  
شده مربوط به واردات کشورهای  با توجه به بازه زمانی اطلاعات تجاری منتشر اند.  به خود اختصاص داده   را   ناایر

  20واردکننده خرما از کشور ایران در زمان انجام مطالعه، آخرین اطلاعات تجارت جهانی این محصول برای بازه  
در دسترس بودند. نظر به نقص اطلاعات بعضی از کشورهای هدف در خصوص سال  م.    2022سال منتهی به  

به ناچار اطلاعات تجاری مربوط به این سال از سری زمانی مورد استفاده در بررسی ساختار بازار وارداتی م.  2022
م.    2021تا    2003های  حاضر بین سال  مطالعهکشور هدف مورد بررسی حذف و دوره زمانی مورد بررسی در    20

بازار وارداتی کشوبهانتخاب شده است.   نرممنظور محاسبه ساختار  از  برای   EXCEL2019افزار  رهای هدف،  و 
 استفاده شده است. STATA15افزار برآورد نتایج الگوی جاذبه از نرم

 
 هایافته. 5

بررسی شده که نتایج آن  .ش  ه  1400تا    1380های  در مطالعه حاضر، ساختار بازار صادراتی خرمای ایران طی سال
تر شدن  دهد که بازار صادراتی خرمای ایران به سمت رقابتیها نشان می( ارائه گردیده است. یافته3در جدول ) 

درصد در   47به    1380درصد در سال    52( از  4CRحرکت کرده است. سهم چهار کشور اصلی واردکننده خرما )
(، کشورهای هند،  1درصدی است. بر اساس جدول )  9.62کاهش    گربیان کاهش یافته است که  .ش  ه  1400سال  

نشان   1CRواردکنندگان خرمای ایران هستند. شاخص   ترینمهمامارات، پاکستان، ترکیه، قزاقستان و افغانستان از  
بزرگمی میانگین سهم  این دوره  دهد که  ایران در  از خرمای  بوده و هند در سال    18ترین واردکنندگان  درصد 

 تی را داشته است. درصد بیشترین سهم واردا 24با  ..ش ه1399
 

 ساختار بازار صادراتی خرمای ایران : 3جدول 
Tab. 3: Structure of the Iranian date export market 

 
 ساختار بازار  اصلی  شرکای تجاری CR1 CR4 HHI 1/HHI سال

1380 21/0  52/0  10/0  32/10  جانبه باز انحصار چند امارات، روسیه، پاکستان، آلمان  

1381 21/0  50/0  09/0  86/10  جانبه باز انحصار چند امارات، پاکستان، آلمان، روسیه  

1382 17/0  52/0  09/0  98/10  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، انگلستان، ترکیه  

1383 16/0  53/0  08/0  77/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، روسیه، ترکیه  

 
1 International Trade Center 
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 نمایی درستروش  الگوی جاذبه و  بر صادرات خرمای ایران از    مؤثر منظور بررسی عوامل  در مطالعه حاضر نیز به  

رو شده است.  الگوی پایه بر اساس اهداف مطالعات با تغییراتی روبه  شده است که در آناستفاده   پوآسنه بیشینه  شب
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(7 ) ijt 0 1 jt 2 ij 4 jt
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فوق، رابطه  به شرکای تجاری،    خرمایمعرف صادرات    Export  در  لگاریتم    Ln(Gdp)ایران  تولید معرف 

  رانه ساختلاف درآمد  لگاریتم    گربیان   Ln(GdpDif)،  خرما از ایرانواردکننده    منتخب   کشورهای  ناخالص داخلی
( ایران و شرکای تجاری،  بر اساس   Ln(Marketمیان  بازار وارداتی شرکای تجاری که  معرف لگاریتم ساختار 

دهنده متغیر مرز مشترک بین ایران و شرکای نشان CoB ،  هیرشمن محاسبه شده است-معکوس شاخص هرفیندال
کشورها عدد    و برای سایر  1ی مشترک با ایران دارند عدد  یتجاری بوده و برای کشورهایی که مرز زمینی یا هوا

حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف خرمای صادراتی ایران بوده و    گربیان  ESC  شده است،صفر در نظر گرفته  
در نظر گرفته    صفرو برای عدم حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف عدد    1حضور آن در بازار هدف ایران عدد  برای  

و برای  1معرف وجود مذهب و دین مشترک بوده و مقدار آن برای کشورهای هدف مسلمان عدد  CR شده است،
اروپا علیه متغیر دامی تحریم  گربیان   ESanctionکار رفته است، متغیر  به  صفرسایر کشورها عدد   های اتحادیه 

  در نهایت  و شده  در نظر گرفته   صفرها عدد  و برای باقی سال  1عدد    تحریمهای  ایران بوده و مقدار آن برای سال 
متغیر مجازی در الگو وارد شده است.    صورتبهالمللی اقتصادی است که  های بینتحریم  گربیان   ISanctionمتغیر  

های و برای سال  1( عدد  2015-2010های تحریم )برای این متغیر در سال (  2015)  «سامور»مطالعه    بر اساس 
منابع دریافت اطلاعات متغیرهای وابسته و توضیحی و علامت مورد انتظار  نبود تحریم عدد صفر داده شده است.

 ( ارائه شده است. 2متغیرهای توضیحی در جدول )
 

 معرفی متغیرهای وابسته و توضیحی  : 2جدول 
Tab. 2: Introduction to dependent and explanatory variables 

 

                                           متغیر               
علامت مورد   واحد 

 انتظار 
 منابع اطلاعاتی 

 گمرک جمهوری اسلامی ایران ...................... دلار   1000 صادرات خرمای ایران متغیر وابسته 

 متغیرهای توضیحی 
 بانک جهانی + دلار  شرکای تجاری  GDP پیوسته 
اختلاف درآمد سرانه ایران با   پیوسته 

 شرکا 
محاسبات محققین و اطلاعات بانک   - + /  دلار 

 جهانی

 
1 Kea et al 

 

 
 

داشتن مرز مشترک )زمینی یا  مجازی
 هوایی( 

 المللی های بینمرکز مطالعات و داده + -

وجود رقیب قدرتمند در بازار   مجازی
 هدف 

 های محققین بررسی - -

شرکای   ساختار بازار وارداتی پیوسته 
 تجاری 

محاسبات محققین و اطلاعات سایت   - + /  -
trade map 

 ( 2015سامور ) - - المللی های بینتحریم مجازی
 ( 1394آذربایجانی و همکاران ) - - های اتحادیه اروپا تحریم مجازی 

 
کشور واردکننده خرما از ایران است که طبق آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران و سازمان    20پژوهش حاضر شامل  

درصد از صادرات خرمای   91طور میانگین بیش از  ، بهم.  2021تا    2003( در دوره زمانی  ITC)1تجارت جهانی  
شده مربوط به واردات کشورهای  با توجه به بازه زمانی اطلاعات تجاری منتشر اند.  به خود اختصاص داده   را   ناایر

  20واردکننده خرما از کشور ایران در زمان انجام مطالعه، آخرین اطلاعات تجارت جهانی این محصول برای بازه  
در دسترس بودند. نظر به نقص اطلاعات بعضی از کشورهای هدف در خصوص سال  م.    2022سال منتهی به  

به ناچار اطلاعات تجاری مربوط به این سال از سری زمانی مورد استفاده در بررسی ساختار بازار وارداتی م.  2022
م.    2021تا    2003های  حاضر بین سال  مطالعهکشور هدف مورد بررسی حذف و دوره زمانی مورد بررسی در    20

بازار وارداتی کشوبهانتخاب شده است.   نرممنظور محاسبه ساختار  از  برای   EXCEL2019افزار  رهای هدف،  و 
 استفاده شده است. STATA15افزار برآورد نتایج الگوی جاذبه از نرم

 
 هایافته. 5

بررسی شده که نتایج آن  .ش  ه  1400تا    1380های  در مطالعه حاضر، ساختار بازار صادراتی خرمای ایران طی سال
تر شدن  دهد که بازار صادراتی خرمای ایران به سمت رقابتیها نشان می( ارائه گردیده است. یافته3در جدول ) 

درصد در   47به    1380درصد در سال    52( از  4CRحرکت کرده است. سهم چهار کشور اصلی واردکننده خرما )
(، کشورهای هند،  1درصدی است. بر اساس جدول )  9.62کاهش    گربیان کاهش یافته است که  .ش  ه  1400سال  

نشان   1CRواردکنندگان خرمای ایران هستند. شاخص   ترینمهمامارات، پاکستان، ترکیه، قزاقستان و افغانستان از  
بزرگمی میانگین سهم  این دوره  دهد که  ایران در  از خرمای  بوده و هند در سال    18ترین واردکنندگان  درصد 

 تی را داشته است. درصد بیشترین سهم واردا 24با  ..ش ه1399
 

 ساختار بازار صادراتی خرمای ایران : 3جدول 
Tab. 3: Structure of the Iranian date export market 

 
 ساختار بازار  اصلی  شرکای تجاری CR1 CR4 HHI 1/HHI سال

1380 21/0  52/0  10/0  32/10  جانبه باز انحصار چند امارات، روسیه، پاکستان، آلمان  

1381 21/0  50/0  09/0  86/10  جانبه باز انحصار چند امارات، پاکستان، آلمان، روسیه  

1382 17/0  52/0  09/0  98/10  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، انگلستان، ترکیه  

1383 16/0  53/0  08/0  77/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، روسیه، ترکیه  

 
1 International Trade Center 
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1384 13/0  47/0  07/0  35/13  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، روسیه، ترکیه  

1385 16/0  53/0  09/0  06/11  رقابت انحصاری  ترکیه، امارات، روسیه، پاکستان  

1386 20/0  48/0  09/0  69/11  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، پاکستان، آذربایجان 

1387 19/0  45/0  08/0  58/12  رقابت انحصاری  روسیه، امارات، پاکستان، آذربایجان 

1388 14/0  46/0  07/0  57/13  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، پاکستان، هند  

1389 16/0  50/0  08/0  84/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، هند، روسیه  

1390 21/0  50/0  09/0  98/10  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، هند، ترکیه  

1391 19/0  47/0  09/0  69/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، ترکیه، افغانستان  

1392 17/0  46/0  08/0  89/12  رقابت انحصاری  امارات، ترکیه، پاکستان، افغانستان  

1393 13/0  47/0  08/0  29/13  رقابت انحصاری  هند، ترکیه، امارات، قزاقستان  

1394 15/0  46/0  08/0  26/13  رقابت انحصاری  هند، قزاقستان، پاکستان، امارات  

1395 17/0  51/0  09/0  70/11  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، قزاقستان، ترکیه  

1396 21/0  57/0  11/0  19/9  باز  چندجانبهانحصار  هند، پاکستان، ترکیه، قزاقستان  
1397 22/0  54/0  10/0  17/10  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، ترکیه، قزاقستان  
1398 20/0  57/0  11/0  34/9  باز  چندجانبهانحصار  پاکستان، هند، ترکیه، قزاقستان  
1399 24/0  60/0  12/0  20/8  باز  چندجانبهانحصار  هند، پاکستان، ترکیه، افغانستان  
1400 14/0  47/0  08/0  15/13  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، امارات، ترکیه  

 .(های تحقیق: یافته مأخذ)
 

اختار بازار وارداتی   ال  20سـ ور هدف خرمای ایران بین سـ یم.   2021تا   2003های کشـ ده که نتایج آن در بررسـ شـ
تر جز افغانسـتان، دانمارک، عراق، پاکسـتان و اوکراین، سـایر کشـورها به سـمت رقابتی ( آمده اسـت. به4جدول )

ترین و افغانســتان با  درصــد، رقابتی  56برابر   4CR، اســترالیا با شــاخص  م.  2021اند. در ســال  شــدن حرکت کرده
اند. بیشـترین رشـد شـاخص  داشـته  را ناترین بازار وارداتی خرما از ایردرصـد، انحصـاری  100برابر   4CRشـاخص  
 درصد مربوط به عراق بوده است. -40درصد مربوط به استرالیا و کمترین رشد با  265تمرکز با 

 
 شرکای تجاری ایران  خرمایساختار بازار وارداتی   : 4جدول 

Tab. 4: Structure of the date import market for Iran's trading partners 
 

 CR4 (2003) CR4 (2021) کشور 
درصد  
 رشد

1/HHI 
(2003) 

1/HHI 
(2021) 

درصد  
 مسیر حرکتی بازار  رشد

00/1 افغانستان  00/1  به سمت انحصاری شدن  - 4 07/1 11/1 0 
98/0 امارات   91/0  7 -  تر شدنبه سمت رقابتی 23 76/2 24/2 
93/0 استرالیا   56/0  40 -  تر شدنبه سمت رقابتی 265 55/9 61/2 

00/1 آذربایجان  89/0  11 -  تر شدنبه سمت رقابتی 131 33/2 01/1 
78/0 کانادا  75/0  4 -  تر شدنبه سمت رقابتی - 5 50/4 75/4 
00/1 چین  97/0  3 -  تر شدنبه سمت رقابتی 63 67/3 25/2 
89/0 آلمان  64/0  28 -  تر شدنبه سمت رقابتی 137 35/5 26/2 

 

 
 

78/0 دانمارک  81/0  به سمت انحصاری شدن  - 13 14/4 77/4 4 
79/0 انگلستان   58/0  27 -  به سمت رقابتی شدن  26 00/7 57/5 
90/0 اندونزی  86/0  4 -  به سمت رقابتی شدن  28 09/5 97/3 

99/0 هند   91/0  8 -  به سمت رقابتی شدن  67 50/3 10/2 
00/1 عراق   00/1  به سمت انحصاری شدن  - 40 61/1 67/2 0 

00/1 قزاقستان   97/0  3 -  به سمت رقابتی شدن  29 33/1 03/1 
81/0 مالزی  79/0  3 -  به سمت رقابتی شدن  41 78/5 09/4 
82/0 هلند   67/0  18 -  تر شدنبه سمت رقابتی - 20 95/3 95/4 

00/1 پاکستان  00/1  به سمت انحصاری شدن  - 13 42/1 63/1 0 
98/0 روسیه   94/0  4 -  به سمت رقابتی شدن  190 26/3 12/1 
77/0 سوئد  60/0  22 -  به سمت رقابتی شدن  27 52/7 91/5 
92/0 ترکیه   67/0  27 -  به سمت رقابتی شدن  242 09/7 07/2 
93/0 اکراین  97/0  به سمت انحصاری شدن  - 35 28/2 53/3 5 

 های تحقیق : یافته مأخذ

 
ــتبهدر ادامه   ــتایی و منظور دس ــرایب مورد اعتماد در الگوی جاذبه، ایس متغیرهای مورد    خطیهمیابی به ض

تفاده در الگو به ترتیب در جدول ده6( و )5های )اسـ ی و تحلیل واقع شـ ده در ( مورد بررسـ اند. مطابق نتایج ارائه شـ
اس مقادیر آزمون5جدول ) ینایم، »( و LLC)  1«چو-لین-لوین»های ( و بر اسـ ران و شـ خص  IPS)  2«پسـ (، مشـ

 باشند.است که تمامی متغیرهای وابسته و توضیحی الگو در سطح ایستا می
 

 نتایج آزمون ایستایی متغیرها : 5جدول 
Tab. 5: Results of the stationarity test of variables 

 

 متغیر 
 ( IPSشین ) –پسران -آزمون ایم ( LLCچو )- لین-آزمون لوین

مقدار  داری سطح معنی مقدار آماره
 داری سطح معنی آماره

 00/0 - 71/2 00/0 - 45/3 میزان صادرات خرمای ایران به شرکای تجاری
GDP  00/0 - 03/3 00/0 - 71/2 شرکای تجاری 

 00/0 - 92/3 00/0 - 95/2 ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری 
تفاوت اقتصادی ایران با شرکای تجاری )اختلاف درآمد  

 00/0 - 50/2 00/0 - 91/4 سرانه( 

 (.های تحقیق: یافته مأخذ)
 

ی ارتباط خطی بین  هایی که در تحلیلیکی دیگر از آزمون ی قرار گیرد، بررسـ یونی باید مورد بررسـ های رگرسـ
بین متغیرهای توضـیحی الگو که اطلاعات مربوط به آن در   خطیهم. نتایج بررسـی  اسـتمتغیرهای توضـیحی الگو 

که در مورد   طوریهباشـد. بمیان متغیرهای توضـیحی الگو می  خطیهم( ارائه شـده اسـت حاکی از نبود  6جدول )
 باشد.( می81/1) 5همه متغیرهای توضیحی مورد استفاده در الگو مقدار میانگین عامل تورم واریانس کمتر از 

 
 

 
1 Levin , Lin & Chui 
2 Im, Pesaran and shin 
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بــر  مؤثــر  عوامــل  بررســی  همــکاران:  و  خداوردیــزاده 
... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

1384 13/0  47/0  07/0  35/13  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، روسیه، ترکیه  

1385 16/0  53/0  09/0  06/11  رقابت انحصاری  ترکیه، امارات، روسیه، پاکستان  

1386 20/0  48/0  09/0  69/11  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، پاکستان، آذربایجان 

1387 19/0  45/0  08/0  58/12  رقابت انحصاری  روسیه، امارات، پاکستان، آذربایجان 

1388 14/0  46/0  07/0  57/13  رقابت انحصاری  امارات، روسیه، پاکستان، هند  

1389 16/0  50/0  08/0  84/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، هند، روسیه  

1390 21/0  50/0  09/0  98/10  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، هند، ترکیه  

1391 19/0  47/0  09/0  69/11  رقابت انحصاری  امارات، پاکستان، ترکیه، افغانستان  

1392 17/0  46/0  08/0  89/12  رقابت انحصاری  امارات، ترکیه، پاکستان، افغانستان  

1393 13/0  47/0  08/0  29/13  رقابت انحصاری  هند، ترکیه، امارات، قزاقستان  

1394 15/0  46/0  08/0  26/13  رقابت انحصاری  هند، قزاقستان، پاکستان، امارات  

1395 17/0  51/0  09/0  70/11  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، قزاقستان، ترکیه  

1396 21/0  57/0  11/0  19/9  باز  چندجانبهانحصار  هند، پاکستان، ترکیه، قزاقستان  
1397 22/0  54/0  10/0  17/10  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، ترکیه، قزاقستان  
1398 20/0  57/0  11/0  34/9  باز  چندجانبهانحصار  پاکستان، هند، ترکیه، قزاقستان  
1399 24/0  60/0  12/0  20/8  باز  چندجانبهانحصار  هند، پاکستان، ترکیه، افغانستان  
1400 14/0  47/0  08/0  15/13  رقابت انحصاری  هند، پاکستان، امارات، ترکیه  

 .(های تحقیق: یافته مأخذ)
 

اختار بازار وارداتی   ال  20سـ ور هدف خرمای ایران بین سـ یم.   2021تا   2003های کشـ ده که نتایج آن در بررسـ شـ
تر جز افغانسـتان، دانمارک، عراق، پاکسـتان و اوکراین، سـایر کشـورها به سـمت رقابتی ( آمده اسـت. به4جدول )

ترین و افغانســتان با  درصــد، رقابتی  56برابر   4CR، اســترالیا با شــاخص  م.  2021اند. در ســال  شــدن حرکت کرده
اند. بیشـترین رشـد شـاخص  داشـته  را ناترین بازار وارداتی خرما از ایردرصـد، انحصـاری  100برابر   4CRشـاخص  
 درصد مربوط به عراق بوده است. -40درصد مربوط به استرالیا و کمترین رشد با  265تمرکز با 

 
 شرکای تجاری ایران  خرمایساختار بازار وارداتی   : 4جدول 

Tab. 4: Structure of the date import market for Iran's trading partners 
 

 CR4 (2003) CR4 (2021) کشور 
درصد  
 رشد

1/HHI 
(2003) 

1/HHI 
(2021) 

درصد  
 مسیر حرکتی بازار  رشد

00/1 افغانستان  00/1  به سمت انحصاری شدن  - 4 07/1 11/1 0 
98/0 امارات   91/0  7 -  تر شدنبه سمت رقابتی 23 76/2 24/2 
93/0 استرالیا   56/0  40 -  تر شدنبه سمت رقابتی 265 55/9 61/2 

00/1 آذربایجان  89/0  11 -  تر شدنبه سمت رقابتی 131 33/2 01/1 
78/0 کانادا  75/0  4 -  تر شدنبه سمت رقابتی - 5 50/4 75/4 
00/1 چین  97/0  3 -  تر شدنبه سمت رقابتی 63 67/3 25/2 
89/0 آلمان  64/0  28 -  تر شدنبه سمت رقابتی 137 35/5 26/2 

 

 
 

78/0 دانمارک  81/0  به سمت انحصاری شدن  - 13 14/4 77/4 4 
79/0 انگلستان   58/0  27 -  به سمت رقابتی شدن  26 00/7 57/5 
90/0 اندونزی  86/0  4 -  به سمت رقابتی شدن  28 09/5 97/3 

99/0 هند   91/0  8 -  به سمت رقابتی شدن  67 50/3 10/2 
00/1 عراق   00/1  به سمت انحصاری شدن  - 40 61/1 67/2 0 

00/1 قزاقستان   97/0  3 -  به سمت رقابتی شدن  29 33/1 03/1 
81/0 مالزی  79/0  3 -  به سمت رقابتی شدن  41 78/5 09/4 
82/0 هلند   67/0  18 -  تر شدنبه سمت رقابتی - 20 95/3 95/4 

00/1 پاکستان  00/1  به سمت انحصاری شدن  - 13 42/1 63/1 0 
98/0 روسیه   94/0  4 -  به سمت رقابتی شدن  190 26/3 12/1 
77/0 سوئد  60/0  22 -  به سمت رقابتی شدن  27 52/7 91/5 
92/0 ترکیه   67/0  27 -  به سمت رقابتی شدن  242 09/7 07/2 
93/0 اکراین  97/0  به سمت انحصاری شدن  - 35 28/2 53/3 5 

 های تحقیق : یافته مأخذ

 
ــتبهدر ادامه   ــتایی و منظور دس ــرایب مورد اعتماد در الگوی جاذبه، ایس متغیرهای مورد    خطیهمیابی به ض

تفاده در الگو به ترتیب در جدول ده6( و )5های )اسـ ی و تحلیل واقع شـ ده در ( مورد بررسـ اند. مطابق نتایج ارائه شـ
اس مقادیر آزمون5جدول ) ینایم، »( و LLC)  1«چو-لین-لوین»های ( و بر اسـ ران و شـ خص  IPS)  2«پسـ (، مشـ

 باشند.است که تمامی متغیرهای وابسته و توضیحی الگو در سطح ایستا می
 

 نتایج آزمون ایستایی متغیرها : 5جدول 
Tab. 5: Results of the stationarity test of variables 

 

 متغیر 
 ( IPSشین ) –پسران -آزمون ایم ( LLCچو )- لین-آزمون لوین

مقدار  داری سطح معنی مقدار آماره
 داری سطح معنی آماره

 00/0 - 71/2 00/0 - 45/3 میزان صادرات خرمای ایران به شرکای تجاری
GDP  00/0 - 03/3 00/0 - 71/2 شرکای تجاری 

 00/0 - 92/3 00/0 - 95/2 ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری 
تفاوت اقتصادی ایران با شرکای تجاری )اختلاف درآمد  

 00/0 - 50/2 00/0 - 91/4 سرانه( 

 (.های تحقیق: یافته مأخذ)
 

ی ارتباط خطی بین  هایی که در تحلیلیکی دیگر از آزمون ی قرار گیرد، بررسـ یونی باید مورد بررسـ های رگرسـ
بین متغیرهای توضـیحی الگو که اطلاعات مربوط به آن در   خطیهم. نتایج بررسـی  اسـتمتغیرهای توضـیحی الگو 

که در مورد   طوریهباشـد. بمیان متغیرهای توضـیحی الگو می  خطیهم( ارائه شـده اسـت حاکی از نبود  6جدول )
 باشد.( می81/1) 5همه متغیرهای توضیحی مورد استفاده در الگو مقدار میانگین عامل تورم واریانس کمتر از 

 
 

 
1 Levin , Lin & Chui 
2 Im, Pesaran and shin 
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 VIFبا استفاده از آزمون   خطیهمنتایج  : 6جدول 
Tab. 6: Collinearity results using the VIF test 

 
 VIF 1/VIF متغیر 

 38/0 62/2 درآمد سرانه شرکای تجاری 
 44/0 27/2 ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری 

 44/0 26/2 تفاوت اقتصادی ایران با شرکای تجاری )اختلاف درآمد سرانه( 
 45/0 24/2 حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف 

 55/0 82/1 مرز بودن با شریک تجاری هم 
 89/0 11/1 بودن شریک تجاری(  مشترک )مسلمان داشتن مذهب 

 91/0 09/1 های اتحادیه اروپا تحریم
 94/0 07/1 المللی های بین تحریم

 VIF 81/1میانگین 
 (.های تحقیقمنبع: یافته)

 
 هدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی عوامل مؤثر بر صادرات خرمای ایران با استفاده از الگوی جاذبه و روش

در جدول    شده ارائه  است. طبق نتایجم.    2021تا    2003های  سال  شبه بیشینه پوآسن در فاصله  نماییدرست  برآوردی
های چاو و هاسمن، فرض صفر مبنی بر یکسان بودن عرض از مبدأها رد  داری مقادیر آماره، با توجه به معنی(7)

شود. بنابراین، با رد فرض باعث ناسازگاری و ناکارآمدی نتایج می  Poolدهد استفاده از الگوی  شد، که نشان می
تابلویی بوده و برآورد الگو با    صورتبههای پژوهش  یی بیشتر روش اثرات تصادفی، ساختار دادهآصفر مبنی بر کار

به ثابت  اثرات  از روش  قابلاستفاده  با  آتوجهی کار  طور  برابر  الگوی   0.70تر است. ضریب تعیین  شده برآورد  در 
   شود.درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهای توضیحی توضیح داده می  70دهنده این است که نشان

مرز مشترک با وجود  که    دادنشاننتایج بررسی عوامل مؤثر بر صادرات خرمای ایران با استفاده از الگوی جاذبه  
دهد  ز بودن نشان می مرمربوط به هم ضریب  مثبت و معناداری بر صادرات این محصول دارد. تأثیرشرکای تجاری 

طور به شود ارزش صادرات خرما  وجود دارد، انجام می  هاآن که وقتی صادرات خرما به کشورهایی که مرز مشترک با  
کاهش مسافت   ونقل،وجود مرزهای زمینی و آبی باعث تسهیل حملیابد.  دلار افزایش می  4090به میزان  متوسط  
ویژه در  افزایش صادرات محصولات کشاورزی و تقویت درآمدهای تجاری، به  ،و صدور  نقلوهای حملو هزینه

ها طی دوره مورد بررسی حاکی از روند صعودی صادرات خرمای ایران به کشورهای  بررسی  شود.شرایط تحریم می
آذربایجان، افغانستان، عراق، ترکیه، امارات، پاکستان، قزاقستان؛ بحرین، عمان، قطر، کویت و عربستان دارد که 

در میان    سو است.هم(  1389و همکاران )   «طوسی »  با نتایج پژوهش  این یافتهمرز زمینی یا آبی با ایران دارند.  
دهد که متغیرها ضریب مربوط به متغیر مرز مشترک نسبت به سایر متغیرها دارای مقدار بزرگتری است و نشان می

معیاری از   عنوانبهشترک و به نوعی نبود مسافت و فاصله  حساسیت صادرات خرمای ایران نسبت به عامل مرز م
اشتراک مذهبی )مسلمان بودن( بین ایران و  های صدور و توزیع کالا، نسبت به سایر متغیرها بیشتر است.  هزینه

کردن خرما به کشورهای مسلمان    با صادر  بر صادرات خرما داشته است.  معناداریو    مثبت  تأثیرشرکای تجاری  
به به خرما  صادرات  ارزش  متوسط  می  3850میزان  طور  افزایش  پژوهش  یابد.دلار  نتایج  با  یافته  و   این  طوسی 

 

 
 

 خرما  جایگاه فرهنگیمانند ماه رمضان،    هاییلیل مناسبتدمسلمان، به   در کشورهایسو است.  هم(  1389همکاران )
  تأثیرحضور رقبای قدرتمند در بازارهای هدف   تقاضای این محصول بیشتر است.  های مذهبی و قومیو شباهت

 ی که رقیب قدرتمند در بازار صادرات جهانی خرما وجودهایسالدر    منفی بر صادرات خرمای ایران داشته است.
ها اثر  البته اعمال تحریم  دلار کاهش یافته است.  9440طور متوسط به میزان  داشته است، ارزش صادرات خرما به

وجود جایگاه سوم ایران در تولید جهانی خرما، رقابت شدید در بازارهای هدف   با  این عامل را تقویت کرده است.
مانع افزایش صادرات شده است. این موضوع به ضعف بازاریابی، عدم شناخت علایق مشتریان و ناکارآمدی در 

تنها به توسعه صادرات کمک نکرده، بلکه  گردد. بنابراین، فضای رقابتی نهبندی و سورتینگ محصول بازمیبسته
 چالشی در مسیر آن ایجاد کرده است. 

معناداری بر صادرات خرمای ایران ندارد.   تأثیرکه ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری    دادنشاننتایج پژوهش  
ند ساختار بازار وارداتی شرکا اثری معنادار بر صادرات  دادنشان که  (  1400زاده و همکاران )امینی این یافته با مطالعه  

های تجاری، ثبات مانند تنوع محصول، سیاستدیگری   رسد که عواملنظر می سو است. بهکشمش ایران ندارد، هم
در واقع شاید بازارهای مختلف به خرمای    داشته باشند.  تأثیر  اقتصادی، کیفیت و برندینگ بر صادرات خرمای ایران

ی که ساختار بازار شرکا بر صادرات دارد، تأثیرمند باشند، اما به دلیل تنوع محصول و کیفیت خرماها،  ایران علاقه
های داخلی، ثبات اقتصادی ایران و پایایی روابط تجاری ممکن ای، یارانههای تعرفه، سیاستچنینهم  .استکم  

الملل بیشتری بر صادرات این محصول نسبت به ساختار بازار شرکا داشته باشند. در سطح بازاریابی بین  تأثیراست  
که اگر خرمای   طوریای ایفا کنند، بهکنندهتوانند نقش تعیینهای برندینگ مینیز، کیفیت محصول و استراتژی

 ار شرکا اهمیت کمتری خواهد داشت. خوبی شناخته و پذیرفته شود، ساختار بازایران در بازارهای جهانی به
مثبت و معناداری بر صادرات   تأثیر( شرکای تجاری  GDPکه تولید ناخالص داخلی )  دادنشانها  نتایج بررسی

دلار    2860ما به میزان  درصد افزایش یابد، ارزش صادرات خر  1شرکای تجاری    GDPاگر    خرمای ایران دارد.  
درآمد در کشورهای هدف، موجب رشد تقاضا و درنتیجه افزایش  تبع آن افزایش  بهو    GDPافزایش  یابد.  افزایش می 

با پژوهشصادرات این محصول می و همکاران   2« ولنجینا»  و  (2017)1«سرب»و    «فرتو»های  شود. این یافته 
عنوان شاخص تفاوت اقتصادی سو است. در مقابل، اختلاف درآمد سرانه ایران با شرکای تجاری، که بههم(  2015)

اگر اختلاف درآمد سرانه ایران با شرکای   منفی و معناداری بر صادرات خرما داشته است.  تأثیرشود،  شناخته می
چه تفاوت اقتصادی بین   هر.  یابدمیدلار کاهش    1240درصد افزایش یابد، ارزش صادرات خرمای ایران    1تجاری  

یابد و بالعکس، افزایش شکاف اقتصادی منجر به کاهش  ایران و کشورهای هدف کمتر باشد، صادرات افزایش می
که اثر منفی (  2015و همکاران )  2«کاپورال»و  (  2015)  و همکاراناولنجین  شود. این نتیجه با مطالعات  صادرات می

یکی از دلایل این موضوع، تفاوت   ند، مطابقت دارد.دادنشان تفاوت اقتصادی بر صادرات محصولات کشاورزی را  
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بــر  مؤثــر  عوامــل  بررســی  همــکاران:  و  خداوردیــزاده 
... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

 VIFبا استفاده از آزمون   خطیهمنتایج  : 6جدول 
Tab. 6: Collinearity results using the VIF test 

 
 VIF 1/VIF متغیر 

 38/0 62/2 درآمد سرانه شرکای تجاری 
 44/0 27/2 ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری 

 44/0 26/2 تفاوت اقتصادی ایران با شرکای تجاری )اختلاف درآمد سرانه( 
 45/0 24/2 حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف 

 55/0 82/1 مرز بودن با شریک تجاری هم 
 89/0 11/1 بودن شریک تجاری(  مشترک )مسلمان داشتن مذهب 

 91/0 09/1 های اتحادیه اروپا تحریم
 94/0 07/1 المللی های بین تحریم

 VIF 81/1میانگین 
 (.های تحقیقمنبع: یافته)

 
 هدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی عوامل مؤثر بر صادرات خرمای ایران با استفاده از الگوی جاذبه و روش

در جدول    شده ارائه  است. طبق نتایجم.    2021تا    2003های  سال  شبه بیشینه پوآسن در فاصله  نماییدرست  برآوردی
های چاو و هاسمن، فرض صفر مبنی بر یکسان بودن عرض از مبدأها رد  داری مقادیر آماره، با توجه به معنی(7)

شود. بنابراین، با رد فرض باعث ناسازگاری و ناکارآمدی نتایج می  Poolدهد استفاده از الگوی  شد، که نشان می
تابلویی بوده و برآورد الگو با    صورتبههای پژوهش  یی بیشتر روش اثرات تصادفی، ساختار دادهآصفر مبنی بر کار

به ثابت  اثرات  از روش  قابلاستفاده  با  آتوجهی کار  طور  برابر  الگوی   0.70تر است. ضریب تعیین  شده برآورد  در 
   شود.درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیرهای توضیحی توضیح داده می  70دهنده این است که نشان

مرز مشترک با وجود  که    دادنشاننتایج بررسی عوامل مؤثر بر صادرات خرمای ایران با استفاده از الگوی جاذبه  
دهد  ز بودن نشان می مرمربوط به هم ضریب  مثبت و معناداری بر صادرات این محصول دارد. تأثیرشرکای تجاری 

طور به شود ارزش صادرات خرما  وجود دارد، انجام می  هاآن که وقتی صادرات خرما به کشورهایی که مرز مشترک با  
کاهش مسافت   ونقل،وجود مرزهای زمینی و آبی باعث تسهیل حملیابد.  دلار افزایش می  4090به میزان  متوسط  
ویژه در  افزایش صادرات محصولات کشاورزی و تقویت درآمدهای تجاری، به  ،و صدور  نقلوهای حملو هزینه

ها طی دوره مورد بررسی حاکی از روند صعودی صادرات خرمای ایران به کشورهای  بررسی  شود.شرایط تحریم می
آذربایجان، افغانستان، عراق، ترکیه، امارات، پاکستان، قزاقستان؛ بحرین، عمان، قطر، کویت و عربستان دارد که 

در میان    سو است.هم(  1389و همکاران )   «طوسی »  با نتایج پژوهش  این یافتهمرز زمینی یا آبی با ایران دارند.  
دهد که متغیرها ضریب مربوط به متغیر مرز مشترک نسبت به سایر متغیرها دارای مقدار بزرگتری است و نشان می

معیاری از   عنوانبهشترک و به نوعی نبود مسافت و فاصله  حساسیت صادرات خرمای ایران نسبت به عامل مرز م
اشتراک مذهبی )مسلمان بودن( بین ایران و  های صدور و توزیع کالا، نسبت به سایر متغیرها بیشتر است.  هزینه

کردن خرما به کشورهای مسلمان    با صادر  بر صادرات خرما داشته است.  معناداریو    مثبت  تأثیرشرکای تجاری  
به به خرما  صادرات  ارزش  متوسط  می  3850میزان  طور  افزایش  پژوهش  یابد.دلار  نتایج  با  یافته  و   این  طوسی 

 

 
 

 خرما  جایگاه فرهنگیمانند ماه رمضان،    هاییلیل مناسبتدمسلمان، به   در کشورهایسو است.  هم(  1389همکاران )
  تأثیرحضور رقبای قدرتمند در بازارهای هدف   تقاضای این محصول بیشتر است.  های مذهبی و قومیو شباهت

 ی که رقیب قدرتمند در بازار صادرات جهانی خرما وجودهایسالدر    منفی بر صادرات خرمای ایران داشته است.
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اگر اختلاف درآمد سرانه ایران با شرکای   منفی و معناداری بر صادرات خرما داشته است.  تأثیرشود،  شناخته می
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انتظارات مصرف تواند باشدکشورها می  استانداردهای کیفی و بهداشتی بین کنندگان از . اختلاف درآمد سرانه بر 
 تواند مانعی برای صادرات باشد. گذاشته و می تأثیرکیفیت محصول 

اروپا در سالتحریم  تأثیردر این مطالعه، برای ارزیابی          از متغیر م.    2013-2010های  های تجاری اتحادیه 
در   اند.منفی و معناداری بر صادرات خرمای ایران داشته  تأثیرها  که این تحریم  دادنشانمجازی استفاده شد. نتایج  

های اتحادیه اروپا وجود داشته است، ارزش صادرات خرمای ایران به طور متوسط به میزان  هایی که تحریمسال
بررسی    دلار کاهش داشته است.  820 ایران طی دوره مورد  که صادرات    دادنشانبررسی روند صادرات خرمای 

که کشورهای عضو اتحادیه اروپا از بازارهای مهم   جاآن  از  نزولی دارد.تقریبا  تحریم روند    هایسال خرمای ایران در  
ایران، ازجمله خرما، محسوب می ها باعث کاهش حجم صادرات به این  شوند، این تحریممحصولات کشاورزی 

نیز هستند.کشورها شده پردرآمد  جزء کشورهای  عمدتاً  که  نتایج    اند  با  یافته  و همکاران امینی  ۀمطالعاین  زاده 
منفی    تأثیرکه    (  1394آذربایجانی و همکاران )  و  (  2015مکی و همکاران )،  (1397آقایی و همکاران )  ،  (1400)

م.  2015تا  2010های المللی در سالهای بین، تحریمچنینهمخوانی دارد. ند، همدادنشان ها بر صادرات را تحریم
به میزان    صادرات خرمای ایران به شرکای تجاری  ارزش   منجر به کاهشطور متوسط  بهنیز اثر مشابهی داشته و  
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 پوآسنشبه بیشینه  نماییدرستبه روش   الگوی جاذبهبرآورد نتایج  : 7جدول 
Tab. 7: Results of estimating the gravity pattern using the Poisson pseudo-maximum 
likelihood method 
 

انحراف   ضریب  متغیر 
 داری سطح معنی tآماره  معیار 

 00/0 82/7 36/0 86/2 شرکای تجاری  تولید ناخالص داخلی
 81/0 23/0 20/0 10/0 ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری 

تفاوت اقتصادی ایران با شرکای تجاری )اختلاف درآمد  
 00/0 - 44/4 19/0 - 24/1 سرانه( 

 00/0 - 98/7 18/1 - 44/9 حضور رقیب قدرتمند در بازار هدف 
 00/0 08/8 50/0 09/4 مرز بودن با شریک تجاری هم

 00/0 38/8 45/0 85/3 داشتن مذهب مشترک )مسلمان بودن شریک تجاری( 
 00/0 - 32/5 15/0 - 82/0 های اتحادیه اروپا تحریم
 00/0 - 92/5 17/0 - 02/1 المللی های بینتحریم

 00/0 - 93/6 32/9 - 62/64 جزء ثابت 
 70/0 ضریب تعیین 

F 18/34 

 08/4 آزمون چاو
(00/0 ) 

 آزمون هاسمن 
45/26 

(00/0 ) 
 (.های تحقیق: یافته مأخذ)
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 گیری . نتیجه6
های اقتصاد ایران است. ایران با اقلیم متنوع،  توسعه صادرات کشاورزی برای کاهش وابستگی به نفت از اولویت

اصلی از  یکی  بالا،  تولید  ظرفیت  و  مستعد  محسوب  اراضی  جهان  در  خرما  صادرکنندگان  و  تولیدکنندگان  ترین 
بگذارد. این    تأثیرتواند بر سطح تجارت و ترکیب شرکا  شود. در این میان، ساختار بازار شرکای تجاری نیز می می

شبه بیشینه    نماییدرستپژوهش با هدف شناسایی عوامل مؤثر بر صادرات خرمای ایران، از الگوی جاذبه و روش  
که    دادنشاناستفاده کرده است. نتایج بررسی  م.    2021-2003شریک تجاری در بازه    20های  پوآسن برای داده 

تر شده و اکثر بازارهای هدف نیز به سمت رقابت بیشتر  ساختار بازار صادراتی خرمای ایران در طول دوره رقابتی
ساختار بازار وارداتی شرکای تجاری   در بازه زمانی مورد مطالعهحال، بر اساس الگوی جاذبه، این  اند. باحرکت کرده

 ای در تغییرات صادرات این محصول نبوده است. کنندهاثری معنادار بر صادرات خرمای ایران نداشته و عامل تعیین
های تجاری پایدار و  این بدین معناست که عوامل دیگری مانند تنوع محصولات، کیفیت خرما، برندسازی، سیاست

 بیشتری در بهبود صادرات خرما داشته باشند.  تأثیرتوانند روابط تجاری مستمر، می
داری بر منفی و معنی  تأثیرم.    2013تا    2010های  المللی بین سال های بینهای اتحادیه اروپا و تحریمتحریم

 2013تا    2010  هایسال ها بر میزان صادرات طی  هم اثر منفی تحریم   2در نمودار  اند.  صادرات خرمای ایران داشته 
این امر به دلیل جایگاه کشورهای اروپایی در میان بازارهای اصلی خرمای ایران و توانایی بیشتر مشخص است.  م.  

شود. گزینی این محصول در بازارهای رقابتی بوده است که موجب حساسیت تجارت خرما به روابط سیاسی میجای
شود که دولت ایران با ایجاد تنوع در بازارهای صادراتی و تقویت روابط سیاسی و اقتصادی با بنابراین، پیشنهاد می 

داده و از آثار  کاهشرا  به بازارهای خاص    خود  ، وابستگیو شناسایی بازارهای هدف جدید  تحریمی  کشورهای غیر
تحریم  وضع  کندسوء  جلوگیری  بهها  می.  سازمویژه،  ظرفیت  از  استفاده  با  همکاری  هاناتوان  سازمان  مانند  یی 
بنابراین در صورت   ها، صادرات خرما را تسهیل کرد.های تجاری را تقویت کرده و با کاهش تعرفهاسلامی، همکاری

سویی بیشتری با کشور دارند، لحاظ سیاسی، همتغییر ساختار تجارت خارجی و گسترش آن با کشورهایی که به
 ها را محدود و کنترل نمود. توان اثر تحریممی

مطابق نتایج، حضور رقیب قدرتمند در بازارهای هدف باعث کاهش صادرات ایران شده است. جهت حل مشکل  
ه محصولات متمایز، با  ارائشود که با کاهش صادرات در بازارهای هدفی که رقیب قدرتمند وجود دارد، پیشنهاد می

پتانسیلکیفیت و  نیازهای خاص  با  متناسب  و  بازار هدفتر  داد.    ،های  افزایش  را  به میبه علاوه  صادرات  توان 
  را ناو سهم ایر شناسایی بازارهای هدف جدید و نوپا هم اقدام کرد که هنور توسط رقبا اشباع یا کشف نشده است

تواند ی کیفیت، میارتقاویژه در جهت  ایجاد تنوع در انواع خرماهای تولیدی و صادراتی بهدر آن بازارها افزایش داد.  
 در بازارهای هدف بین رقبا تقویت کند.   را ناموقعیت رقابتی ایر

نتایج با شرکای تجاری    مطابق  اقتصادی    عنوانبهداشتن مرز و مذهب مشترک  بر    تأثیر عوامل غیر  مثبتی 
ها های تجاری ایران بر مبنای این ویژگیشود که سیاستصادرات خرمای ایران داشته است. بنابراین، پیشنهاد می 

توافق و  با کشورهای همبازنگری شود  مشابههای تجاری  دینی  و  فرهنگی  روابط  با  یا کشورهای  از جمله   مرز 
های با توسعه بیش از پیش بازارچه  چنینهم  بیشتر مورد توجه قرار گیرد.در شرایط تحریم،    ویژهبه  کشورهای مسلمان

، در شرایط تحریمی  خصوصبه  جوارهای مهم در توسعه روابط تجاری با کشورهای همیکی از اهرم  عنوانبهمرزی  
جا که میزان صادرات خرمای ایران  از آن   .دادافزایش    را  میزان صادرات خرما به بازارهای هدف همسایهتوان  می
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هـای همکـاری در تقویت روابط فرهنگی نامهبـه عوامـل غیراقتصادی وابسته است بهتر است با برقراری موافقت
 و دیپلماتیک کوشید.  

تولید ناخالص داخلی شرکای تجاری اثر مثبت و اختلاف اقتصادی ایران با شرکای تجاری اثر منفی بر صادرات 
شود که ایران در جهت انتخاب شرکای تجاری با اقتصادهای پویا و رو به رشد خرمای ایران داشتند. لذا پیشنهاد می

بهره  بازارهای هدف  در  بالاتر  داخلی  ناخالص  تولید  مزایای  از  در عین حال،  و  بردارد    چنین هم  برداری کند.گام 
بازار هدف در نظر گرفته    عنوانبه مدت بازارهای با تولید ناخالص داخلی بالا و البته نزدیک  شود در بلندپیشنهاد می

ها و سلایق مصرفی مشتریان در بازارهای با تولید ناخالص داخلی بالا با  بهتر است خواسته  علاوه بر این   شوند.
 مین شود.  أالملل تحفظ و رعایت قـوانین استاندارد بین

را در برخی های انحصاری  ، هنوز ویژگیرغم روند رقابتی طی دوره مورد بررسیعلی  بازار صادرات خرمای ایران
ای بازنگری کند که بازارهای  گونه های خود را بهشود که ایران سیاستپیشنهاد می  مورد بررسی دارد.  هایسال

های تجاری با کشورهای بالقوه و  تر شوند و وابستگی به چند کشور خاص کاهش یابد. ایجاد توافقصادراتی متنوع
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دارد.    هایسال بالا در صادرات خرما  نوسانات  از  بررسی نشان  نوسانات در صادرات خرما   منظوربه مورد  کاهش 
تقویت کرد.  های تجاریسیاستتوان  می و    را  موجود  با شرکای تجاری  روابط تجاری  تقویت  و   چنین همحفظ 

نیز عنوان یک کالای رقابتی تقاضا کنند،  به  را  ناطور مداوم خرمای ایربتوانند به   جستجو برای بازارهای جدید که
 تواند به رشد صادرات کمک کند. می
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بــر  مؤثــر  عوامــل  بررســی  همــکاران:  و  خداوردیــزاده 
... نقــش ســاختار  بــر  تأکیــد  بــا  ایــران  صــادرات خرمــای   

 
 

هـای همکـاری در تقویت روابط فرهنگی نامهبـه عوامـل غیراقتصادی وابسته است بهتر است با برقراری موافقت
 و دیپلماتیک کوشید.  

تولید ناخالص داخلی شرکای تجاری اثر مثبت و اختلاف اقتصادی ایران با شرکای تجاری اثر منفی بر صادرات 
شود که ایران در جهت انتخاب شرکای تجاری با اقتصادهای پویا و رو به رشد خرمای ایران داشتند. لذا پیشنهاد می

بهره  بازارهای هدف  در  بالاتر  داخلی  ناخالص  تولید  مزایای  از  در عین حال،  و  بردارد    چنین هم  برداری کند.گام 
بازار هدف در نظر گرفته    عنوانبه مدت بازارهای با تولید ناخالص داخلی بالا و البته نزدیک  شود در بلندپیشنهاد می

ها و سلایق مصرفی مشتریان در بازارهای با تولید ناخالص داخلی بالا با  بهتر است خواسته  علاوه بر این   شوند.
 مین شود.  أالملل تحفظ و رعایت قـوانین استاندارد بین

را در برخی های انحصاری  ، هنوز ویژگیرغم روند رقابتی طی دوره مورد بررسیعلی  بازار صادرات خرمای ایران
ای بازنگری کند که بازارهای  گونه های خود را بهشود که ایران سیاستپیشنهاد می  مورد بررسی دارد.  هایسال

های تجاری با کشورهای بالقوه و  تر شوند و وابستگی به چند کشور خاص کاهش یابد. ایجاد توافقصادراتی متنوع
بررسی روند صادرات خرما طی هستند.    ی دیگرهای حمایتی از صادرکنندگان، از جمله راهکارها بینی برنامه پیش
دارد.    هایسال بالا در صادرات خرما  نوسانات  از  بررسی نشان  نوسانات در صادرات خرما   منظوربه مورد  کاهش 
تقویت کرد.  های تجاریسیاستتوان  می و    را  موجود  با شرکای تجاری  روابط تجاری  تقویت  و   چنین همحفظ 

نیز عنوان یک کالای رقابتی تقاضا کنند،  به  را  ناطور مداوم خرمای ایربتوانند به   جستجو برای بازارهای جدید که
 تواند به رشد صادرات کمک کند. می
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